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1. Состояние московского рынка печатных СМИ, 
рекламы в печатных СМИ, динамики его 
изменения в течение исследуемого периода (IV 
кв. 2022 – III кв. 2023 г.) 

1.1. Общая характеристика московского рынка печатных СМИ 

Мир стремительно меняется. Медийное пространство в Москве, как и во всей 
России, сталкивается с новыми вызовами, когда нужно быстро освещать 
бурный круговорот событий, распознавать фейковые новости, отражать 
информационные атаки и успевать осваивать новые технологии. Специальная 
военная операция, тектонические изменения в глобальной экономике и 
геополитике способствовала появлению потребности в оперативной и 
достоверной информации о происходящих событиях.  

В эпоху бурного развития интернета тенденцией последних лет стало то, что 
традиционные СМИ постепенно утратили монополию на распространение 
информации. Сейчас распространять новости может любой человек, имеющий 
доступ к широкой аудитории. Еще вчера медийный тон задавали блогеры. 
Многие влиятельные люди говорили: «Время изданий прошло, как прошло 
время газет и журналов, телевидения. А сегодня уже электронных изданий». 
Все движется к тому, что блогеры постепенно становятся журналистами. А 
традиционные СМИ осваивают новые каналы коммуникации, когда 
«вторичные», вроде соцсетей, мессенджеров, видеохостингов и приложений, 
становятся чуть ли не основными. Кроме того, за госорганами с 1 декабря 2022 
года законодательно закрепили обязанность освещать свою деятельность в 
соцсетях, так что они в каком-то смысле тоже становятся и блогами, и 
официальными СМИ. 

Тем не менее, хоронить печатную прессу еще рано. По данным опроса 
ВЦИОМ, проведенного в январе 2023 года, 14% россиян продолжают на 
постоянной основе потреблять информацию на бумажных носителях. Даже на 
сокращающемся рынке у многих СМИ есть перспектива нарастить аудиторию. 
Согласно полученным данным, сегодня регулярно читают бумажную прессу 
14% россиян, еще 21% сообщили, что читали их ранее, но перестали. Больше 
половины отметили, что не читали ранее и не читают сейчас (63%), однако это 
не означает, что в этой группе нет тех, кто читает периодические издания в 
электронных форматах. В то же время есть группа россиян, для которых 
бумажная пресса остается важным источником информации: это граждане 
старше 60 лет, они читают газеты и журналы в два раза чаще, чем россияне в 
целом (26%), то есть каждый четвертый в этой возрастной группе. Чем старше 
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респондент и чем в менее крупном населённом пункте он живёт, тем выше 
вероятность, что новости он читает именно в бумажных СМИ. В возрастной 
группе старше 60 лет любителей традиционной прессы насчитывается 26%, 
среди жителей городов с населением меньше 100 тыс. человек — 16%, а среди 
сельских жителей — 20%. В крупных городах доля поклонников бумажной 
прессы не поднимается выше 6–12%. Особняком стоят только Москва и 
Петербург — здесь любимые газеты и журналы есть у 15%. 

В рейтинге газет, которые регулярно читают россияне, первое место занимает 
местная или районная газета, в народе так называемая «районка», — ее читает 
каждый третий в этой группе (30%). При этом на селе и в небольших 
населенных пунктах с численностью населения до 100 тыс. чел. показатель 
выше — 39-40%. Можно предположить, что горожане, молодые россияне, 
граждане трудоспособного возраста получают новости о ситуации по месту 
жительства из интернета и социальных сетей, а в старшей группе и на селе 
традиционные способы пока сохраняют свою роль в информировании.  

В наши дни печатная пресса уже не может быть самым оперативным 
источником информации — даже ежедневную газету опередят любые 
интернет–СМИ. Преимуществом газет становится качественная аналитика, 
уникальность подачи информации, выбор востребованных и 
квалифицированных экспертов. Разговоры о скорой смерти печатных СМИ 
велись и 10 лет назад, но газеты и журналы всё ещё продолжают выходить. 
Вероятно, и в следующие 15–20 лет пресса останется на рынке. Но, разумеется, 
будет продолжать меняться. 

Сейчас газеты и журналы уже не существуют отдельно от онлайн–версий 
СМИ, отмечают эксперты. Это медиабренды, которые производят контент для 
разных платформ, в том числе печатной. Просто у одних медиа длинная 
история бренда, у других короче. Печать стала менее доходной по сравнению 
с цифровыми платформами. Ежедневная пресса оказалась самой 
нерентабельной, но спрос сохраняется и люди читают. Больше шансов 
оказаться в руках аудитории, конечно, у бесплатной прессы или у той, что 
распространяется в дороге. Несмотря на естественный отток читателей 
бумажных версий СМИ, востребованность традиционных газет остаётся 
вполне высокой.  

Реклама по–прежнему остаётся одним из основных способов заработка для 
прессы. Альтернативные варианты — проведение конференций и 
мероприятий. Гораздо меньшее значение по сравнению с прошлыми 
временами имеют подписка и продажа печатных СМИ в розницу.  
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После начала СВО и введения санкций, количество проблем начало 
стремительно увеличиваться. Причем в абсолютно разных сферах 
издательской деятельности. Первое, с чем столкнулась отрасль, – это 
галопирующий рост стоимости бумаги. Многие издатели были поставлены на 
грань выживания. У производителей бумаги были свои веские аргументы, 
почему так происходит. Однако, после довольно изнурительных переговоров 
Союза предприятий печатной индустрии с привлечением Минцифры, 
Минпромторга и ФАС удалось прийти к компромиссу, и на определенное 
время цены были фактически заморожены. Сейчас на ежеквартальной основе 
ведется мониторинг стоимости бумаги, чтобы не допустить резких скачков. 

За последние два года СППИ ГИПП начал гораздо плотнее общаться с сетями 
ритейла, укрепил сотрудничество с Ассоциацией компаний розничной 
торговли (АКОРТ). Тем не менее у издателей продолжают возникать 
проблемы, связанные и с прогрузкой цен на газеты и журналы, и с торговым 
оборудованием в магазинах. Поэтому в СППИ ГИПП создан комитет по работе 
с супермаркетами, где вырабатываются решения, которые учитывают 
интересы всех сторон. Говоря о проблемах дистрибуции, нельзя обойти работу 
с Почтой России. Для издателей это важный канал распространения, а для 
некоторых газет и журналов он является не только ключевым, но иногда и 
единственным. Однако на Почте часто меняется менеджмент, и приходится 
каждый раз снова и снова объяснять, что печатные СМИ выполняют 
социальную миссию. Находясь в постоянной коммуникации с Почтой России, 
специалисты СППИ ГИПП нашли общий язык по ряду вопросов, но глобально 
ситуация ухудшается. 

Проблемы, связанные с ростом цен на бумагу и импортозамещением запчастей 
и расходных материалов в типографиях, стоят по-прежнему остро. Для 
издателя основная составляющая себестоимости его продукции – это 
производство и все, что с ним связанно. После того как ФАС попросила 
производителей бумаги быть более осторожными с повышениями цен, они это 
услышали, и на рынке не происходило таких резких скачков (на 20%), как это 
было в первой половине 2022 года. Что касается импортозамещения и деталей, 
такая проблема однозначно существует. Некоторые типографии в этом году 
столкнулись с тем, что, например, ломается маленький модуль, а его никак 
сюда не привезти официально.  Приходится задействовать сложные схемы 
«серого» импорта. Чтобы наладить импортозамещение печатных машин, 
потребуются годы и огромные инвестиции. Глобально будет хорошо, если на 
законодательном уровне для типографий введут какие-то послабления: 
например, на ввоз красок, по отмене или временному обнулению налогов и 
пошлин. Отрасли и полиграфистам однозначно надо помогать.  
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По ситуации на рекламном рынке печатных СМИ можно сказать, что в целом 
рекламная выручка снизилась ненамного. Она уменьшилась в абсолютных 
цифрах просто потому, что ушли с рынка целые издательские дома, такие как 
Condé Nast, например. Но в целом рынок рекламы в прессе в этом году 
стабилен. В том числе благодаря тому, что сейчас изменилась система 
мониторинга у Mediascope. Они расширили географию исследований, 
включив малые города с населением 0+, и аудитория прессы за счет этого 
заметно выросла в абсолютных цифрах. У некоторых издательских домов она 
увеличилась почти в два раза. Аудитория печатных СМИ стала больше, а цена 
за один контакт (CPT) стала намного ниже. Помимо этого, издатели 
продолжают развивать свои цифровые ресурсы, на которые в некоторых 
крупных медиакомпаниях приходится более 50% доходов от рекламы.  

1.2. Количество зарегистрированных периодических печатных 
изданий (IV кв. 2022 г. – III кв. 2023 г.)  

Согласно данным Федеральной службы по надзору в сфере связи, 
информационных технологий и массовых коммуникаций (Роскомнадзор), 
количество действующих СМИ в российском реестре зарегистрированных 

средств массовой информации на 1 октября 2023 года составляло 56,4 тысяч 

наименований, тогда как на 1 января 2015 года в нём числилось 85 тысяч СМИ. 
Таким образом общее количество зарегистрированных СМИ за последние восемь 
лет сократилось на -33,6%. За этот же период количество печатных СМИ 
уменьшилось на -43,7%: c 62 тысяч в 2015 году до 35 тысяч в 2023. Сокращение 

количества зарегистрированных в России СМИ происходит преимущественно 

за счет изданий, которые не выходят более года.  

Таблица 1. Динамика количества зарегистрированных СМИ в России, январь 
2015 г. – октябрь 2023 г. 

  2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 
2023/ 

2015 

Всего СМИ 85,0 83,4 77,6 72,1 65,9 62,2 61,8 59,2 56,4 -33,6% 

Печатных 
СМИ 

62,0 54,2 52,6 47,9 42,9 39,8 39,4 37,2 34,9 -43,7% 

Источник: Роскомнадзор 

Таблица 2. Динамика количества новых зарегистрированных печатных СМИ, 
2022-2023 гг. 

  
 1 кв.  
2022 

 2 кв.  
2022 

 3 кв.  
2022 

 4 кв.  
2022 

 1 кв.  
2023 

 2 кв.  
2023 

 3 кв.  
2023 
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Новые зарегистрированные 
печатные СМИ 

94 146 96 104 140 162 144 

Источник: Роскомнадзор 

Несмотря на общую тенденцию снижения, в стране ежегодно появляются 
новые участники рынка. В 2022 году было зарегистрировано 440 новых 
печатных СМИ, а за первые три квартала 2023 года – 446 издания. 

1.2.1. Количество зарегистрированных СМИ по типам изданий, (IV 
кв. 2022 г. – III кв. 2023 г.) 

На 1 октября 2023 года в России было зарегистрировано 12,4 тыс. газет, 20,268 
тыс. журналов, 2,242 тыс. иных видов печатных СМИ (сборников, альманахов 
и бюллетеней), а также 3 тыс. электронных периодических изданий, 
большинство из которых представляют собой цифровую версию печатного 
СМИ. 

Таблица 3. Количество зарегистрированных периодических изданий, 4 квартал 
2022 г. – 3 квартал 2023 г. 

  

Общее количество действующих СМИ  
по состоянию на конец отчетного периода  

4 кв. 2022 1 кв. 2023 2 кв. 2023 3 кв. 2023 
 

Печатные СМИ,  
в том числе 

36021 35592 35263 34910   

газет 12932 12760 12604 12400 
 

журналов 20741 20513 20391 20268 
 

сборников 1027 1014 994 988 
 

альманахов 565 564 562 557 
 

справочников 2 2 1 1 
 

бюллетеней 754 739 711 696 
 

Электронные СМИ,  
в том числе 

8515 8359 8196 8101 
 

телепрограмм 3042 3029 2906 2884 
 

радиопрограмм 678 671 650 636 
 

видеопрограмм 67 65 62 59 
 

кинохроникальных 
программ 

18 18 17 17 
 

аудиопрограмм 4 4 2 2 
 

телеканалов 2259 2187 2178 2146 
 

радиоканалов 2447 2385 2381 2357 
 

Информационные агентства 1059 1061 1060 1061  

Электронные периодические 
издания 

3194 3107 3075 3058 
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Сетевое издание 9043 9110 9239 9306 
 

ИТОГО 57832 57229 56833 56436 
 

 
Источник: Роскомнадзор 

 

Рис. 1. Структура зарегистрированных СМИ, 3 кв. 2023 г. 

 
 

Источник: Роскомнадзор 

Если рассматривать структуру зарегистрированных в России периодических 

печатных СМИ на бумажных носителях (газет и журналов), то 38% 

приходится на газеты, а 62% – на журналы (зарегистрированных 
наименований 12400 и 20268 соответственно). В Москве сосредоточен выпуск 

большинства журналов, которых зарегистрировано 2639 наименований, 
поэтому их доля значительно выше и составляет 81,8%, в то время как доля 

газет – 18,2% (586 наименований). 

Доля Москвы в общем выпуске газет в России составляет 3,5% (от всех 
зарегистрированных в стране наименований), а доля по выпускаемым 
журналам – 13%.  
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1.2.2. Количество зарегистрированных СМИ по принадлежности 
(федеральные, окружные, городские, районные и т.д.) 

К федеральным изданиям принято относить периодические издания, которые 

распространяются на территории всей Российской Федерации. К 
региональным печатным изданиям относятся газеты и журналы, выходящие в 

регионах и обслуживающие население регионов: республик, краев и областей 

Российской Федерации. Локальными (местными) изданиями считаются 

печатные СМИ, не выходящими за пределы определенного места – города, 
района, поселения, предприятия. Понятие «местная газета» соотносит издание 
с определенной местностью, где находится основная масса её читателей, и 
выделяет его на основе признаков преобладающего содержания, связанного с 
жизнью и проблемами местных общностей.  

Таблица 4. Динамика количества зарегистрированных газет по принадлеж-
ности, 2019-2023 гг. 

Принадлежность  
Кол-во газет 

2019 г. 2020 г. 2021 г. 2022 г. 2023 г. 
 

Всероссийские 
(общенациональные) 320 304 276 263 227  

Республиканские 475 456 405 364 338  

Автономных областей 7 7 6 6 7  

Городские 2744 2705 2170 2014 1719  

Окружные 45 45 46 46 44  

Краевые и областные 1230 1215 1060 963 829  

Межрегиональные 11 11 6 6 4  

Районные 2260 2248 2128 2116 2068  

Низовые 782 758 670 595 512  

Прочие 629 646 557 564 411  

Итого 8503 8395 7324 6937 6159  

Источник: Российская книжная палата 
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Рис. 2. Структура зарегистрированных газет по принадлежности и тер-
риториальному распространению по итогам 2023 г. 

 

Источник: Российская книжная палата 

Наибольшее количество зарегистрированных в Российской книжной палате 
газет относится к районным. По состоянию на конец 2023 года их количество 
составляло 2068 наименований, 33,6% от общего количества. Второе место по 
количеству занимают городские, их в России зарегистрировано 1719 

наименований, 28% от общего количества. 

В каждом из 12 округов Москвы выходит своя окружная газета, 
финансируемая за счет префектуры и бесплатно распространяемая среди 
населения округа. В Восточном округе – это окружная газета «Восточный 
округ», в Западном округе – газета «На западе Москвы», в Северном округе – 

газета «Север столицы», в Северо-Восточном округе – газета «Звездный 
бульвар», в Северо-Западном округе – газета «Москва. Северо-Запад», в 
Центральном округе – газета «Москва. Центр», в Юго-Восточном округе – 

газета «Юго-Восточный курьер», в Юго-Западном округе – газета «За 
Калужской заставой», в Южном округе – газета «Южные горизонты», в 
Зеленограде – газета «41». Окружные и районные газеты в Москве всегда 
занимали особое положение по отношению к общероссийским. Их, прежде 
всего, интересовали и интересуют не глобальные проблемы, а заботы и тяготы 
людей, живущих в территории распространения этих изданий. 
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Таблица 5. Динамика количества наименований и средних разовых тиражей 
газет по принадлежности, 2022-2023 гг. 

  

Число изданий Средний разовый тираж, тыс. экз. 

2022 г. 2023 г. 2023/2022 2022 г. 2023 г. 2023/2022 

Всего 6937 6159 -11% 101698 79065 -22% 

Всероссийские 
(Общенациональные) 263 227 -14% 27912 19243 -31% 

Республиканские 364 338 -7% 4067 3384 -17% 

Автономных областей 6 7 17% 45159 45011 0% 

Городские 2014 1719 -15% 32167 26678 -17% 

Окружные 46 44 -4% 412 366 -11% 

Краевые и областные 963 829 -14% 16107 12797 -21% 

Межрегиональные 6 4 -33% 73 22 -70% 

Районные 2116 2068 -2% 5709 5331 -7% 

Низовые 595 512 -14% 2982 2202 -26% 

Прочие 564 411 -27% 12245 9015 -26% 

Источник: Российская книжная палата 

Количество выпускаемых в России газет в 2023 году по сравнению с 2022 
годом сократилось на -11%, с 6937 до 6159 наименований. Средний разовый 
тираж за это же время сократился на -22%, со 101 698 тыс. экземпляров до 79 
065 тыс. 

Таблица 6. Динамика количества зарегистрированных журналов по принад-
лежности, 2019-2023 гг. 

Принадлежность  

Кол-во журналов 

2019 г. 2020 г. 2021 г. 2022 г. 2023 г. 

 

Всероссийские 
(общенациональные) 4185 3895 3800 3763 3355  

Республиканские 556 500 482 480 413  

Автономных областей 5 3 2 2 1  

Окружные 39 40 40 38 28  

Краевые и областные 1746 1597 1564 1452 1303  

Межрегиональные 57 57 53 56 45  

Районные 11 10 12 8 8  

Городские 390 317 327 298 165  

Низовые 57 44 46 32 33  

Прочие 157 141 157 167 153  

Международные 304 247 225 218 184  

Итого 7507 6851 6708 6514 5688  

 

Источник: Российская книжная палата 
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Рис. 3. Структура зарегистрированных журналов по принадлежности и 
территориальному распространению, 2023 г. 

 
Источник: Российская книжная палата 

В структуре журнальной продукции 59% относится к всероссийским 
(общенациональным) изданиям, таких журналов по данным Российской 

книжной палаты в РФ на конец 2023 года зарегистрировано 3355. На втором 
месте находятся краевые и областные журналы. Их доля в 2022 составила 23% 

от общего количества зарегистрированных журналов. 

Количество выпускаемых в России журналов в 2023 году по сравнению с 2022 
годом сократилось на -13%, с 6514 до 5688 наименований. Средний разовый 
тираж за это же время сократился на -19%, с 55 315 тыс. экземпляров до 44 559 
тыс. 

Таблица 7. Динамика количества наименований и средних разовых тиражей 
журналов по принадлежности 

  

Число изданий Средний разовый тираж, тыс. экз. 

2022 г. 2023 г. 2023/2022 2022 г. 2023 г. 2023/2022 

Всего 6514 5688 -13% 55315 44559 -19% 

Всероссийские 
(общенациональные) 3763 3355 -11% 46189 36708 -21% 

Республиканские 480 413 -14% 693 591 -15% 

Автономных областей 2 1 -50% 1 0,7 -30% 

Окружные 38 28 -26% 126 104 -17% 
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Краевые и областные 1452 1303 -10% 5641 5283 -6% 

Межрегиональные 56 45 -20% 230 50 -78% 

Районные 8 8 0% 25628 14671 -43% 

Городские 298 165 -45% 1312 972 -26% 

Низовые 32 33 3% 40 46 15% 

Прочие 167 153 -8% 335 300 -10% 

Международные 218 184 -16% 742 501 -32% 

Источник: Российская книжная палата 

1.2.3. Количество зарегистрированных СМИ по тематике 
(общественно-политические, экономические, аналитические, 
развлекательные и т.д.)  

По данным Российской книжной палаты, наибольшее количество 

зарегистрированных газет в РФ относятся к группе универсального или 
многоотраслевого содержания. На втором месте – газеты партийные и 
политической тематики. На третьем месте – отраслевые газеты, посвященные 
разным отраслям экономики, промышленности и транспорту. 

Таблица 8. Количество и средний разовый тираж зарегистрированных пе-
чатных газет по тематическим группам, 2023 г. 

Тематическая группа Кол-во изданий Средний разовый тираж, тыс. экз. 
Всего 6159 79065,5 

Научно-популярные 14 244,2 

Культура 27 322,4 

Газеты универсального или 
многоотраслевого содержания 

2658 39691,7 

Религия 142 1192 

Политика. Статистика. Демография. 
Социология. 1564 10396,9 

Партии. Движения 182 5811,6 

Экономика. Экономические науки. 
Организация производства. 
Менеджмент 

118 1947,1 

Профсоюзы 57 292,7 

Право. Юридические науки 41 273,8 

Государственное административное 
управление 

169 280,6 

Военные науки. Вооружённые силы 25 370,7 

Социальное обеспечение. Пенсионное 
обеспечение. Защита прав 
потребителей. Страхование 

96 904,7 

Образование. Воспитание 140 572,5 

Медицина 134 3511,1 

Отраслевые. Промышленность, 
строительство, транспорт 420 4007,9 

Кроссворды, сканворды 149 4409,5 

Прочие 223 4836,1 
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Источник: Российская книжная палата 

Таблица 9. Количество и средний разовый тираж зарегистрированных 
печатных журналов по тематическим группам, 2023 г. 

Тематическая группа Кол-во изданий Средний разовый тираж, тыс. экз. 
Всего 5440 44209 

Научные  3094 3180 

Научно-популярные издания 88 492 

Информационные издания 96 1479 

Издания для детей и юношества  156 1780 

Популярные издания 296 8437 

Издания для досуга 268 10331 

Производственно-практические  798 11065 

Литературно-художественные 126 182 

Другие 518 7263 

Источник: Российская книжная палата 

В структуре журнального рынка лидирует тематическая группа «научные 
издания» (57% о общего количества выпускаемых в России изданий). Научное 
сообщество функционирует, а его участники взаимодействуют друг с другом 
через публикации. Ученые узнают информацию о новых технологиях, 
проводимых исследованиях, достижениях в различных областях знаний из 
научных журналов. Считается, что состояние науки можно оценить по 
качеству статей, публикуемых в изданиях.  
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Рис. 4. Структура журнального рынка по тематическим категориям, 
2023 г. 

 
Источник: Российская книжная палата 

На втором месте по количеству выпускаемых наименований находятся 
производственно-практические журналы – отраслевые и корпоративные 
издания. Сегмент корпоративных изданий остается стабильным, так как 
финансируется крупными предприятиями, главной целью которых является не 
получение прибыли, а создание положительного имиджа, усиление мотивации 
сотрудников и формирование корпоративной культуры в целом. 
Корпоративные издания часто делаются высокого качества, это касается не 
только содержания, но и подачи информации. Часто собственный 
корпоративный журнал или корпоративная газета оказывается наиболее 
прогрессивным инструментом налаживания бизнес связей и формирования 
положительного имиджа компании в деловой среде. Тем не менее тенденции 
корпоративной прессы неразрывно связаны с общими трендами в СМИ. Число 
печатных версий сокращается, заставляя издателей переходить в цифровой 
формат. Так, традиционные издания трансформируются в различные виды 
онлайн-медиа: сайты, блоги, приложения, подкасты, группы в социальных 
сетях, каналы в мессенджерах и пр.  

1.2.4. Количество зарегистрированных периодических печатных 
изданий по территории распространения (в Москве, а также 
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распространение на территории России, с указанием 
ориентировочной численности работающих)  

По количеству выпускаемых наименований газет лидируют Центральный и 
Приволжский федеральные округа. Их доля в общем выпуске газет на 
территории России составляет 25,6% и 24,8% соответственно. При этом почти 
7% наименований газет издается в Москве. По показателю среднего разового 
тиража безусловным лидером является Центральный федеральный округ, на 
его долю приходится 50% выпускаемых в России тиражей газет. Доля Москвы 
по этому показателю составляет 36,8%. Ориентировочная численность 
работающих в отрасли составляет 400 тысяч человек. 

Таблица 10. Количество и средний разовый тираж газет по территории 
распространения, 2023 г. 

  

Число изданий Средний разовый тираж, тыс. экз. 

2022 г. 2023 г. 2023/2022 2022 г. 2023 г. 2023/2022 

Всего 6937 6159 -11,2% 101698 79065 -22,3% 

Дальневосточный 
федеральный округ 

349 316 -9,5% 1287 1003 -22,1% 

Приволжский федеральный 
округ 

1690 1527 -9,6% 16315 13784 -15,5% 

Северо-Западный 
федеральный округ 

923 721 -21,9% 12676 10913 -13,9% 

Северо-Кавказский 
федеральный округ 

263 237 -9,9% 973 877 -9,9% 

Сибирский федеральный 
округ 

871 768 -11,8% 6354 4932 -22,4% 

Уральский федеральный 
округ 

568 518 -8,8% 5811 3850 -33,7% 

Центральный федеральный 
округ 

1711 1574 -8,0% 53478 39876 -25,4% 

в т.ч. Москва 431 428 -0,7% 37795 29059 -23,1% 

в т.ч. 
Московская область 

176 158 -10,2% 2086 1517 -27,3% 

Южный федеральный округ 562 498 -11,4% 4802 3829 -20,3% 

Источник: Российская книжная палата 

Динамика количества выпускаемых газет во всех федеральных округах РФ 
отрицательная, за исключением Москвы – количество газет за последний год 
практически не изменилось. Несмотря на сложности, с которым сталкивается 
рынок печатных СМИ, выпуск газет в столице продолжается в соответствии с 
установленными графиками, доставка до жителей города осуществляется в 
полном объеме. 
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Выпуск журналов в России в 2023 году продемонстрировал положительную 
динамику по среднему разовому тиражу, увеличившись 44 500 тыс. 
экземпляров до 44 560 тыс. Рост произошел преимущественно за счет 
увеличения тиражей журналов, выпускаемых в Москве – с 22 868 тыс. экз. в 
2022 году до 25 212 тыс. экземпляров в 2023 году.  

Таблица 11. Количество и средний разовый тираж журналов по территории 
распространения, 2023 г. 

  

Число изданий Средний разовый тираж, тыс. экз. 

2022 г. 2023 г. 2023/2022 2022 г. 2023 г. 2023/2022 

Всего 6514 5688 -12,7% 44500 44560 0,1% 

Дальневосточный 
федеральный округ 

176 145 -17,6% 791 186 -76,5% 

Приволжский федеральный 
округ 

691 635 -8,1% 4240 2281 -46,2% 

Северо-Западный 
федеральный округ 

850 629 -26,0% 4956 3369 -32,0% 

Северо-Кавказский 
федеральный округ 

137 137 0,0% 668 174 -74,0% 

Сибирский федеральный 
округ 

563 507 -9,9% 3650 8604 135,7% 

Уральский федеральный 
округ 

296 267 -9,8% 1628 766 -52,9% 

Центральный федеральный 
округ 

3437 3052 -11,2% 26470 27315 3,2% 

в т.ч. Москва 2839 2534 -10,7% 22868 25212 10,3% 

в т.ч. 
Московская область 

126 105 -16,7% 811 263 -67,6% 

Южный федеральный округ 364 311 -14,6% 2097 1854 -11,6% 

 

1.2.5. Количество зарегистрированных периодических печатных 
изданий по виду распространения (платное, бесплатное, 
комбинированное распространение) 

Основными каналами распространения печатных СМИ в России являются 
розничные продажи и подписка, часть изданий распространяется на 
бесплатной основе в торговых точках на специальных стойках на 
конференциях, выставках и других мероприятиях, в аэропортах, ресторанах и 
других общественных местах, доставляется жителям РФ в почтовые ящики. 

На московском рынке печатных СМИ киоски и павильоны прессы также 
играют значимую роль в распространении газет и журналов. Согласно данным 
о продажах за 2023 год, полученным от распространителей периодической 
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печати, через киоски в Москве реализовали 29% газет и журналов в 
экземплярах, что оценивается в 27% всей розничной выручки от продаж 
прессы в Москве.  

       Рис. 5. Структура московского рынка распространения печатной 
продукции, 2023 г. (по количеству торговых объектов) 

 

Источник: по данным мониторинга за 2023 г. 

Благодаря киоскам прессы в Москве достигается шаговая доступность 
печатной прессы для жителей столицы. В структуре распространения на 
киоски приходится более 37% от всех точек, реализующих прессу. 

Спецификой московского рынка распространения печатных СМИ является то, 
что доля сегмента неспециализированных торговых объектов по 
распространению периодической печати значимо выше, чем в других регионах 
РФ. В 2019 году доля сетей FMCG в общем количестве объектов по 
распространению периодической печати составила 54%, в 2020 году - 55%. 
Однако, с 2021 г. многие федеральные сети, начали вывод прессы из своих 
магазинов формата «магазин у дома». Такую политику в Москве стали 
проводить владельцы сетей «Пятерочка», «Дикси» и «Магнит». В итоге доля 
неспециализированного ритейла в инфраструктуре распространения печатных 
СМИ стала снижаться. По итогам 2023 г. она составит не более 39%. 

    Рис. 6. Динамика доли неспециализированных объектов по 
распространению периодической печати в Москве (по количеству объектов), 
2012-2023 гг. 
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 Источник: СППИ по данным дистрибьюторов печатной продукции 

Через неспециализированные торговые точки в сетях FMCG в 2021 году было 
продано 54% розничных тиражей газет и журналов. Это почти 58% от 
розничной выручки продаж периодической печати в Москве. Однако в 2022 
году показатели продаж не превысили уже 53% по тиражам от общей 
розничной реализации, что оценивается в 56% розничной выручки от продаж 
печатных копий изданий. В 2023 г. ожидается, что доля 
неспециализированного ритейла в общих объемах реализации снизится до 
47% в тиражах, и до 49% в выручке. 

Стоит отметить, киоски и павильоны прессы предоставляют покупателям 
более широкий ассортимент периодической печати (суммарно до 1000 
наименований за месяц). Поэтому вытеснение с рынка специализированных 
торговых точек с широким ассортиментом может привести к значительному 
сокращению издательских продуктов на московском рынке. Безусловно, 
сокращение ассортиментного предложения по прессе приведет к дальнейшему 
снижению покупательского интереса. 

Достаточно хорошо стала представлена пресса в почтовых отделениях связи. 
Там сложно купить ежедневную прессу, но журналы, особенно детские, 
представлены всегда. Ассортимент небольшой, но пресса всегда в наличии и 
выставлена у касс, что повышает к ней интерес посетителей почтовых 
отделений. 
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     Рис. 7. Структура московского рынка распространения печатной 
продукции, 2023 г. (в количественном выражении, в тиражах – экз.) 

 

Источник: СППИ 

Рис. 8. Структура московского рынка распространения печатной продукции, 
2023 г. (в стоимостном выражении, в рублях) 

 

Источник: СППИ  
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1.2.6. Объемы продаж периодических печатных изданий (подписка, 
розница, цифровые продажи) 

За прошедший отчетный период объем потребления и продаж населению 
тиражей печатной периодики (бумажные газеты, журналы и приложения к 
ним) продолжал сокращаться. Согласно оценки отраслевых экспертов, общий 
объем рынка периодической печати в 2022 году составил 36,8 млрд руб. 
Прогнозируется, что по итогам 2023 г. объемы доходов рынка печатной 
периодики сократятся на 7% и снизятся до 34 млрд руб. За последние два года 
сильно просел рынок рекламы в печатных СМИ, что связано с уходом с рынка 
«западных» брендов СМИ и компаний, которые являлись крупными 
рекламодателями. 

      Рис. 9. Прогноз основных финансовых показателей рынка печатных СМИ 
России, 2023 г. 

 

 Источник: СППИ, Publicis Media Russia, АКАР 

Тренд ежегодного сокращения тиражей печатных СМИ продолжил негативно 
влиять на формирующиеся доходы от реализации в розницу и по подписке. 
2021 г. на фоне потрясений ковидного года выглядел оптимистично. В 
рублевом выражении доходы от продаж печатных копий сократились менее 
на 1%, рекламные доходы – на 16%. Падение части доходов многие издатели 
сумели компенсировать за счет цифровых изданий и подписок. 
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1.3. Ключевые участники рынка (медиа-холдинги, редакции 
федеральных, городских, окружных и районных изданий) 

1.3.1 —1.3.3 Учредители (генеральный директор, главный редактор 

изданий), технические характеристики, описание распространения 
изданий 

 

«ИМ-Медиа» 

В России «ИМ-Медиа» (бывшая Bauer Media Group) является лидером среди 
федеральных издателей по объему продаваемых тиражей и занимает первое 

место среди издательских домов по показателям аудитории. Совокупная 
аудитория одного номера (17 изданий) по населению России по данным 
Mediascope: 27,245 тыс. чел.  

Первое издание было выпущено в 1994 году, с тех пор компания постоянно 
предлагает рынку новые издания и их специальные выпуски. В настоящее 

время работает в многочисленных тематических нишах и выпускает около 90 

периодических газет и журналов массового спроса. 

Адрес издательства: 105094, Москва, ул. Золотая, д.11, Тел.: (495) 974 73 83 

Факс: (495) 974 79 00 

E-mail: info@im-media.ru 

Таблица 12. Характеристика изданий ИД «ИМ-Медиа» 

Технические характеристики изданий ИД «ИМ-Медиа» 

Журнал «Архивы ХХ века» 

Главный редактор Полина 

Орынянская 

Целевая аудитория: мужчины, 
женщины 35+ 

Издается с 2016 года  

Периодичность: 1 раз в месяц Объем: 
48 полос 

Средний тираж 1 номера: 98 000 

Журнал «Народный совет»  

Главный редактор Антон Клюев 

Целевая аудитория: читатели 40+ 

Издается с 2004 года  

Периодичность: 1 раз в неделю  

Объем: 24-32 полосы 

Средний тираж 1 номера: 207 000 

Журнал Verena 

Главный редактор Инна Корниенко  

Журнал Сабрина 

Главный редактор Инна Корниенко 

mailto:info@bauermedia.ru
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Технические характеристики изданий ИД «ИМ-Медиа» 

Целевая аудитория: женщины 25+  

Издается более 30 лет  

Периодичность: 4 раза в год  

Объем: 84 полосы 

Средний тираж 1 номера: 30 000 

Целевая аудитория: женщины 25+ 

Издается с 1987 года  

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 48 полос 

Тираж 1 номера: от 23 000 

Журнал Anna 

Главный редактор Инна Корниенко 

Целевая аудитория: женщины 25+ 
Издается более 30 лет  
Периодичность: 4 раза в год  
Объем: 60 полос 

Тираж 1 номера: 10 000 

Журнал «Все для женщины» 

Главный редактор Ирина Бобкова 

Целевая аудитория: женщины 25-54 лет 

Издается с 2006 года 
Периодичность: 1 раз в неделю 
Объем: 32-40 полос 

Средний тираж 1 номера: 304 000 

Журнал «На нашей кухне» 

Журнал под брендом самого успешного 

женского еженедельника «Все для 
женщины» 

Главный редактор Анжела 

Добровольская 

Целевая аудитория: женщины 25-54 лет 

Издается с 2006 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

 Объем: 40 полос 

Средний тираж 1 номера: 257 000 

Журнал «Тайны звезд» 

Главный редактор: Роман Попов 

Целевая аудитория: женщины от 30 лет 

Издается с 2007 года 

Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: 44 полосы 

Средний тираж 1 номера: 428 000 

Журнал «Тайны звезд Ретро» 

Главный редактор: Роман Попов 

Целевая аудитория: женщины от 30  лет 

Издается с 2015 года  

Периодичность: 1 раз в месяц 

 Объем: 32 полосы 

Средний тираж 1 номера: 162 000 

Газета «Оракул» 

Главный редактор: Наталья 

Зайончковская 

Целевая аудитория: женщины 30-55 лет 

Издается с 1994 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 44 полосы 

Средний тираж 1 номера: 343 000 



33 

 

Технические характеристики изданий ИД «ИМ-Медиа» 

Журнал «Звезды и советы» 

Главный редактор: Елена Прядко 

Целевая аудитория: женщины от 35  лет 

Издается с 2009 года 

Периодичность: 1 раз в неделю 

 Объем: 32 полосы 

Средний тираж 1 номера: 257 000 

Газета «Предсказания Оракула» 

Главный редактор: Наталия 

Нестерова 

Целевая аудитория: женщины 25-55  лет 

Издается с 2007 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 84 000 

Газета «Советы Оракула» 

Главный редактор: Наталья 

Зайончковская 

Целевая аудитория: женщины 35-55  лет 

Издается с 2011 года  

Периодичность: 1 раз в месяц 

 Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 79 000 

Журнал «Все загадки мира» 

Главный редактор Наталья 

Зайончковская 

Целевая аудитория: женщины 30-55   лет 

Издается с 2012 года 

Периодичность:1 раз в 2 недели 

Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 75 000  

Газета «777» 

Главный редактор Алишер Халилов  

Издается с 1999 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Периодичность: 1 раз в неделю по 

понедельникам (52 номера в год) 
Объем: 8 полос 

Средний тираж 1 номера: 224 000 

Журнал «Ностальгия и 

воспоминания» 

Главный редактор Елена Прядко 

Целевая аудитория: мужчины, 
женщины 45+ 

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: 40 полос 

Средний тираж 1 номера: 147 000 

Журнал «Дачный сезон» 

Главный редактор Антон Клюев 

Целевая аудитория: мужчины, 
женщины 45+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 195 000 

«Русский кроссворд» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Издается с 1998 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Периодичность: 1 раз в две недели 

Объем 16 полос 

Средний тираж 1 номера: 25 000 
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Технические характеристики изданий ИД «ИМ-Медиа» 

Журнал «Тещин язык» 

Главный редактор Алишер Халилов  

Издается с 1999 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Периодичность: 1 раз в неделю 

 Объем: 20 полос 

Средний тираж 1 номера: 205 000 

Журнал «Зятек» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Издается с 2000 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: 20 полос 

Средний тираж 1 номера: 175 000 

Журнал «Сканворды Тещин язык+ 
Зятек» 

Главный редактор Алишер Халилов  

Издается с 2011 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 275 000 

 

Журнал «Зятек и компания»  

Главный редактор Алишер Халилов  

Издается с 2017 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 80 000 

Журнал «Ключворды. Тещин язык и 
Зятек» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2013 года 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 100 полос 

Средний тираж 1 номера: 140 000 

 

Журнал «Тещины сканворды» 

Главный редактор Алишер Халилов 

 Издается с 2014 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 132 полос 

Средний тираж 1 номера: 80 000 

«Судоку. Тещин язык+ Зятек» 

Главный редактор Алишер Халилов  

Издается с 2013 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 275 000 

 

Журнал «Любимые сканворды» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2004 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 100 полос 

Средний тираж 1 номера: 35 000 
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Технические характеристики изданий ИД «ИМ-Медиа» 

Журнал «Сканворды от 

Потапыча» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и мужчины от 
30 лет 

Издается с 2014 года  
Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: 132 полосы 

Средний тираж 1 номера: 35 000 

 

Журнал «Мировые кроссворды» 

Главный редактор Алишер Халилов 50 

кроссвордов. 
Целевая аудитория: женщины и мужчины 

от 30 лет 

Издается с 2008 года  
Периодичность: ежеквартально 

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 25 000 

Журнал «Твоя диета» 

Главный редактор Ирина Бобкова  

Целевая аудитория: мужчины, женщины 

35+ 

Периодичность: 4 раза в год 

 Объем: 64 полосы 

Средний тираж 1 номера: 132 000 

Журнал «Мини-сканворды» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2012 года 

Периодичность: ежеквартально 

Объем: 100 полос 

Средний тираж 1 номера: 35 000 

 

Журнал «Мини-ключворды» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2012 года  

Периодичность: 1 раз в месяц 

 Объем: 100 полос 

Средний тираж 1 номера: 40 000 

 

Журнал «Мини-судоку» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2012 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 100 полос 

Средний тираж 1 номера: 40 000 

Журнал «Ваш семейный доктор» 

Главный редактор Елена Прядко  

Целевая аудитория: мужчины, 
женщины 40+ 

Периодичность: 1 раз в два месяца  

Объем: 40 полос 

Средний тираж 1 номера: 132 000 

 

Журнал «Магия женщины 

Главный редактор Наталья 
Зайончковская 

Целевая аудитория: женщины 35+ 
Периодичность: 1 раз в два месяца  
Объем: 52 страницы 

Средний тираж 1 номера: 105 000 

Журнал «Истории моей жизни» 

Главный редактор: Олег Романов  

Целевая аудитория: женщины 35+  

Журнал «Таинственные истории» 

Главный редактор: Наталья 

Зайончковская 
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Технические характеристики изданий ИД «ИМ-Медиа» 

Объем: 68 полос 

Издается с 2019 года  

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Средний тираж 1 номера: 60 000 

Издается с 2013 года 

Целевая аудитория: мужчины, 
женщины 30+ 

Периодичность: 2 раза в месяц 

Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 90 000 

 

Журнал «Вот это истории!» 

Главный редактор: Ирина Бобкова 

Целевая аудитория: женщины 35-54  года 

Издается с 2012 года  

Периодичность: 1 раз в 2 недели 

Объем: 48 полос 

Средний тираж 1 номера: 150 000 

 

Журнал «Веселые истории»  

Главный редактор: Олег Романов 

Целевая аудитория: женщины 35+ 

Издается с 2013 года  

Периодичность: 1 раз в квартал  

Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 40 000 

Журнал «Чемодан сканвордов» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2012 года  

Периодичность: 1 раз в месяц Объем: 
148 полос 

Средний тираж 1 номера: 55 000 

 

Журнал «Сканворд Дачный» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2012 года 

Периодичность: 1 раз в год 

Объем: 164 полосы 

Средний тираж 1 номера: 55 000 

Журнал «Филворды. Ручная  

работа» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2015 года  

Периодичность: 1 раз в месяц  

 Объем 100 полос 

Средний тираж 1 номера: 70 000 

 

Журнал «Кейворды Ручная 

работа» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2015 года  

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: 96+4 полосы 

Средний тираж 1 номера: 35 000 

Журнал «Криминальные 

истории» 

Главный редактор Олег Романов  

Целевая аудитория: женщины 35+  

Журнал «Мистические истории» 

Главный редактор Олег Романов 

Целевая аудитория: женщины 35+ 

Издается с 2012 года  
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Издается с 2012 года  

Периодичность: 1 раз в два месяца  

Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 50 000 

 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 52 полосы 

Средний тираж 1 номера: 100 000 

Журнал «Сканворд «Большие 

клетки» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2014 года  

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 100 полос 

Средний тираж 1 номера: 130 000 

 

Журнал «Ступени» 

Главный редактор Полина 

Орынянская 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 35+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 32 полосы 

Средний тираж 1 номера: 87 000 

Журнал «Крупные буквы» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2017 года  

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 95 000 

 

Журнал «Арт-йога» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 16 лет 

Издается с 2016 года  

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 88 000 

Журнал «Доку-сан» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2006 года  

Периодичность: 1 раз в 2 недели 

Объем: 52 полосы 

Средний тираж 1 номера: 78 000 

 

Журнал «Необычные судоку» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2016 года  

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: 132 полосы 

Средний тираж 1 номера: 25 000 

Журнал «Судоку плюс. Игра в 

кармане» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Сборник судоку «Гигант. Профи» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2011 года  
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Издается с 2007 года  

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 25 000 

 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 54 полосы+ раскладушка  

Средний тираж 1 номера: 137 000 

Журнал «Судоку дуЭЛь» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2009 года  

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 25 000 

Журнал «Судоку. Решаем на 

время» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 
мужчины от 30 лет 

Издается с 2016 года 
Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: 132 полосы 

Средний тираж 1 номера: 25 000 

 

Журнал «Доку сан. Толстяк»  

Главный редактор Алишер Халилов  
Издается с 2010 года 

Целевая аудитория: женщины и мужчины от 
30 лет 

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем 164 полосы 

Средний тираж 1 номера: 63 500 

Журнал «Сакура» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2009 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 35 000 

Журнал «То яма, то канава» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2003 года  

Периодичность: 1 раз в 2 недели 

Объем: 28 полос 

Средний тираж 1 номера: 25 000 

 

Журнал «Сикоку дуэль» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2002 года  

Периодичность: 1 раз в 2 недели 

Объем: 28 полос 

Средний тираж 1 номера: 25 000 

Журнал «КлючВорд. Испанские 
кроссворды» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2008 года  

Периодичность: 1 раз в месяц  

Журнал «777 Кроссворды 

классика» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2017 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 
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Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 65 000 

 

Объем: 84 полосы 

Средний тираж 1 номера: 45 000 

Журнал «Кросс-вычерк. 
Английские кроссворды» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2017 года  

Периодичность: 1 раз в месяц 

 Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 45 000 

 

Журнал «Ключворды. Спец» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2011 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 35 000 

Журнал «Ключворды с 

перчиком» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается – с 2011 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

 Объем: 66 полос 

Средний тираж 1 номера: 120 000 

 

Журнал «Женские истории» 

Главный редактор: Олег Романов 

Целевая аудитория: женщины 25-50  лет 

Издается – с 2012 года 

Периодичность: 1 раз в 2 недели 

Объем: 28 полос 

Средний тираж 1 номера: 158 000 

Журнал «Вдвоем» 

Главный редактор: Олег Романов 

Целевая аудитория: читатели 25+ 

Издается с 2009 года  
Периодичность: 1 раз в месяц  
Объем: 44 полосы 

Средний тираж 1 номера: 45 000 

 

Журнал «Моя судьба» 

Главный редактор Олег Романов 

Целевая аудитория: читатели  25+ 

Издается с 2012 года  
Периодичность: 1 раз в 2 недели 

Объем: 34 полосы 

Средний тираж 1 номера: 50 000 

Журнал «Другое измерение» 

Главный редактор Полина 

Орынянская 

Целевая аудитория – мужчины, 
женщины 35+ 

Периодичность: 1 раз в два месяца  

Объем: 52 полосы 

Средний тираж 1 номера: 73 000 

Журнал «Наша история» 

Главный редактор Полина 

Орынянская 

Целевая аудитория: мужчины, 
женщины 40+ 

Периодичность: 1 раз в два месяца 

Объем: 52 полосы 

Средний тираж 1 номера: 100 000 
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Журнал «Секреты и архивы» 

Главный редактор Полина 

Орынянская 

Целевая аудитория: мужчины, 
женщины 40+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 20 полос 

Средний тираж 1 номера: 82 300 

Журнал «Просто вкусно и 

полезно» 

Главный редактор Анжела 

Добровольская 

Целевая аудитория: мужчины, 
женщины 25+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 48 полос 

Средний тираж 1 номера: 92 000 

 

Журнал «Модные раскраски для 
девочек» 

Главный редактор Алишер Халилов 
Целевая аудитория: 0+ 

Издается с 2016 года 

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: 28 полос 

Средний тираж 1 номера: 88 000 

 

Журнал «Рисование по точкам для 

детей» 

Целевая аудитория: 6+ 

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Средний тираж 1 номера: 55000 

Сборник «Филворды и 

кроссвычерки. Тёщин язык+ Зятёк» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 
мужчины от 30 лет 

Издается с 2017 года  
Периодичность: 1 раз в месяц  
Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 80 000 

Журнал «Пирог от тещи» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2018 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 132 полосы 

Средний тираж 1 номера: 55 000 

Журнал «Жизнь на пенсии» 

Главный редактор Антон Клюев 

Целевая аудитория: читатели 55+ 

Издается с 2021 года  
Периодичность: 1 раз в месяц  
Объём: 32 страницы 

Тираж: 103 000  

Журнал «Здоровяк Сканворд» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2019 года 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 276 полос 

Средний тираж 1 номера: 40 000 
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Сборник «777. Суперсборник» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2017 года  

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 84 полосы 

Средний тираж 1 номера: 75 000 

Журнал «Рисование по точкам для 

взрослых» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2018 года  

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: 36 полос 

Средний тираж 1 номера: 40 000 

Журнал «Большие 

кроссвычерки» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2018 года  

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: 84 полосы 

Средний тираж 1 номера: 40 000 

Журнал «Большие клетки. 
Филворды» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2019 года  

Периодичность: 1 раз в 2 недели 

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 35 000 

Журнал «Большие клетки. 
Ключворды» 

Главный редактор Алишер Халилов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины от 30 лет 

Издается с 2019 года  
Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 68 полос 

Средний тираж 1 номера: 35 000 

 

 

«РБК Медиа» (ГК «РосБизнесКонсалтинг») 

Группа компаний и один из крупнейших медиахолдингов в России, основана 
17 июня 1993 года. В медийном сегменте группы компании РБК 
представлены: новостные сайты, телеканал, тематические онлайн-проекты об 
автомобилях, спорте, стиле, недвижимости, финансах и инвестициях, трендах 
в экономике, бизнесе, технологиях, площадка для обсуждения событий, 
печатная пресса. Печатная пресса — это «Ежедневная деловая газета РБК» 
(главные новости бизнеса, экономики, политики) и журнал «РБК» 
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(ежемесячный исследовательский журнал о бизнесе: рейтинги, интервью, 
истории успеха). 

Совокупная аудитория одного номера (2 издания) по населению России по 
данным Mediascope: 6,344 тыс. чед. 

Учредитель печатной прессы — ООО «БизнесПресс». 

Адрес: 115280, г. Москва, вн. тер. г. муниципальный округ Даниловский, 
улица Ленинская Слобода, дом 26, стр.3, этаж 2, помещ. 1, ком. 42. 

 Телефон: +7 (495) 363-11-11 

E-mail: editors@rbc.ru  

Таблица 13. Технические характеристики изданий ООО «БизнесПресс». 

Технические характеристики изданий «РБК Медиа» 

Журнал «РБК» 

Руководитель объединенной редакции 
РБК Петр Геннадьевич Канаев 

Целевая аудитория: мужчины и 
женщины, топ-менеджеры, владельцы 
бизнеса, руководители среднего и 
высшего звена, специалисты и 
управленцы. 

 Периодичность: 3 раза в полугодие 

Объем: 160 полос 

Формат: 215х285 мм 

 

Газета «Ежедневная деловая газета 
РБК» 

Руководитель объединенной редакции 
РБК Петр Геннадьевич Канаев 

Руководитель группы выпуска газеты 

Алек Ахундов 

Целевая аудитория: мужчины 25 –54 

года —60 %, руководители и 
специалисты со среднем и выше 
среднего доходом.  

 Периодичность: 5 раз в неделю  

Объем: 20 полосы 

Формат: 543х370 мм (разворот) 

 

 
 

Shkulev Media Holding 

Shkulev Media Holding (до апреля 2022 года - Hearst Shkulev Group) входит в 

ТОП-5 ведущих медиакомпаний в России. 

Президент Shkulev Media Holding — В. М. Шкулев. 

mailto:editors@rbc.ru
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Shkulev Media Holding – это цифровые медиа и связанные с ними группы в 
социальных сетях, крупнейшая в России сеть городских порталов, глянцевые 

журналы и издания, рассчитанные на широкий круг читателей. 

После того, как в марте 2022 года американская Hearst Corporation вышла из 
российского бизнеса, Hearst Shkulev Group была переименована в Shkulev 

Media Holding, сохранив отношения с французской группой Lagardere и права 
на принадлежащие ей бренды Elle, Elle Girl, Elle Decoration. Выпуск печатных 

версий этих журналов, а также журнала MAXIM был временно прекращен, но 

продолжили работу сайты изданий. 

Совокупный тираж печатных изданий холдинга превышает 6,2 млн. экз., 
суммарная аудитория изданий – 10 млн. человек (данные Mediascop). 

Адрес: 115114, г. Москва, ул. Дербеневская, д. 15Б.  

Тел.: +7 (495) 633-57-57 

Факс: +7 (495) 633-57-57 

E-mail: info@sholding.ru 

Таблица 14. Технические характеристики изданий Shkulev Media Holding 

Технические характеристики изданий Shkulev Media Holding 

Журнал Marie Claire 

Главный редактор: Анна Бурашова 

Целевая аудитория: женщины 16+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: от 27 до 530 полос  

Формат: А4, глянец, полноцветное  

Аудитория номера: 127 800 чел. 
Средний тираж 1 номера: 80 000 

Журнал PSYCHOLOGIES 

Главный редактор: Анна Бурашова 

Целевая аудитория: женщины 16+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 230 полос 

Формат: А4, глянец, полноцветное 

Аудитория номера: 500 000 чел. 
Средний тираж 1 номера: 90 000 

mailto:info@sholding.ru


44 

 

Журнал «Антенна-Телесемь» 

Главный редактор: Елена 

Красникова 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: от 30 полос 

Формат: А4, глянец, полноцветное 

Аудитория номера: 3 900 000 чел. 
Средний тираж 1 номера: 1 200 000 

Журнал «Вокруг Света» 

Главный редактор: Алексей Алексенко 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 30+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 132 полосы 

Формат: А4, глянец, полноцветное 

Аудитория номера: 2 400 чел. 

Средний тираж 1 номера: 110 000 

Журнал «Лента Magazine» 

Целевая аудитория: 
женщины и мужчины 30+ 

Периодичность: 4 раза в 
Объем: около 100 полос 

Формат: А4, глянец, 
полноцветное Средний 
тираж 1 номера: 600 000 

 

 

АО «Редакция газеты «Вечерняя Москва» 

Газета «Вечерняя Москва» издается с 1923 года и выходит пять дней в неделю, 
кроме субботы и воскресенья. В 2011 году проект был перезапущен и 
развивается при поддержке Правительства Москвы как городская газета 

влияния, широко и оперативно освещает главные события в столице, работу 

городских служб, деятельность органов власти, а также важные события в 

стране и мире. 

По данным Mediascope читательская аудитория «Вечерней Москвы» (только 
еженедельный и вечерний выпуски) составляет порядка 1,2 млн чел. 

Издатель АО «Редакция газеты «Вечерняя Москва». Генеральный директор: 
Георгий Михайлович Рудницкий Главный редактор сайта: Александр 

Геннадьевич Глуходедов. 

Главный редактор печатных СМИ: Александр Иванович Куприянов.  Главный 
редактор «Московского журнала»: Анна Филипповна Грушина. 

Адрес: Москва, Бумажный проезд, д. 14, стр. 2, этаж 3.  
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Общий телефон редакции: 8 (499) 557 04 24 

Факс редакции: 8 (499) 557 04 08 

Таблица 15. Технические характеристики изданий АО «Редакция газеты 
«Вечерняя Москва» 

Технические характеристики изданий АО «Редакция газеты «Вечерняя Москва» 

Газета «Вечерняя Москва» Еженедельник «Вечерняя 

Москва» 

Главный редактор: Александр 

Иванович Куприянов 

Целевая аудитория: мужчины и 

женщины 30+ 

Периодичность: 1 раз в неделю (чт.) 
Объем (стр.): 48 

Формат: А3 

Тираж: 750 000 

Главный редактор: Александр 

Иванович Куприянов 

Целевая аудитория: мужчины и 

женщины 30+ 

Периодичность: 
утренний выпуск – пн., вт., ср., чт., пт.; 
вечерний выпуск – вт., ср., чт.; 

Объем (стр.): 
утренний/вечерний выпуск – 8/16 

Формат: А2/А3 

Тираж утреннего выпуска: 90 000 (с 

учетом спецвыпуска «Пресса в 

образовании»); 

Тираж вечернего выпуска: 270 000 

Газета «Москва. Центр» Газета «Новые Округа» 

Редактор: Александр Иванович 

Куприянов 

Редактор: Александр Иванович 

Куприянов 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 30+ 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 30+ 

Периодичность: 1 раз в неделю Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: 16 полос Объем: 16 полос 

Формат: А3 Формат: А3 

Тираж: 190 000 Тираж: 120 000 

Газета «Южные горизонты» 

Редактор: Александр Иванович 

Куприянов 

Целевая аудитория: дети 3+ 

Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: 16 полос 

Формат: А3 

Журнал «Московский журнал» 

Редактор: Анна Филипповна 

Грушина 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 30+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 116 полос 
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Тираж: 450 000 Формат: А4 

Тираж: 5 000 

 

ИД «Толока» 
 

Международный издательский дом «Толока» создан в 1990 г. в Беларуси. За 

26 лет успешной работы «Толока» стала популярным брендом на рынке прессы 

СНГ и за рубежом. Продуктовая линейка «Толоки» представлена журналами 
«Народный доктор», «Наша кухня», «Цветок» и др. Сегодня издательство 

выпускает более 30 периодических изданий, занимающих лидирующие 

позиции на рынке прессы СНГ. 

Телефоны: +7 499 253-44-28, +7 903 615-56-07 

reklama_ru@toloka.com 

 

Таблица 16. Технические характеристики изданий ИД «Толока» 

Технические характеристики изданий ИД «Толока» 

Журнал «Счастливая и красивая»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук  

Редактор И.В. Сафронова 

Целевая аудитория: женщины 30+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Психология и я»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Оксана Гейдор 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 30+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 140 000 
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Технические характеристики изданий ИД «Толока» 

Журнал «Тётя Соня. Женский 

журнал сканвордов» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук Редактор 

Ирина Сафронова  

Целевая аудитория: женщины 40+ 

Объем: от 50 полос  

Периодичность: 1 раз в месяц  

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

 

Журнал «Домашний журнал»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук  

Редактор Лариса Зинькевич  

Целевая аудитория: женщины 30+ 

Периодичность: 2 раза в месяц  

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Сваты» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Александр Торпачев 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 2 раза в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 150 000 

Журнал «Сваты. Сканворды»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Елена Сухан 

Издается с марта 2019 г. 
Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 50+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Наша кухня» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Анна Санчук 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 45+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Золотые рецепты наших 

читателей» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Е.А. Сухан 

Целевая аудитория: женщины 30+ 

Объем: от 50 полос  

Периодичность: 2 раза в месяц Формат: 
А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Секреты кухни»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Ирина Перминова 

Целевая аудитория: женщины 30+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Кухонька Михалыча»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук  

Редактор Ирина Перминова  

Целевая аудитория: женщины 45+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 90 000 



48 

 

Технические характеристики изданий ИД «Толока» 

Журнал «Самобранка» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Анна Санчук  

Издается с января 2002 г. 
Целевая аудитория: женщины 30+ 

Периодичность: 1 раз в квартал 

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Сваты на кухне»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Анна Санчук 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 50+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Сваты. Заготовки» 

 Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Наталья Горовцова 

Издается с мая 2015 г. 
Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 50+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

 

Журнал «Наша Кухня. Выпечка» 

 Шеф-редактор Татьяна Санчук  

Редактор Светлана Кунцевич  

Целевая аудитория: женщины 30+  

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 мм 

 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Наша Кухня. Салаты и 

закуски» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Ю. А. Становая 

Целевая аудитория: женщины 30+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Народный доктор»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Татьяна Калеева  

Издается с марта 1996 г. 
Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 45+ 

Периодичность: 2 раза в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Секреты исцеления»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Светлана Гончарова 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Лечитесь с нами»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Светлана Гончарова 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 
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Технические характеристики изданий ИД «Толока» 

Журнал «Домашняя 

энциклопедия здоровья» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Татьяна Калеева 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 1 раз в квартал 

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Сваты на пенсии» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор И. В. Сафронова 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 50+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Давление в норме 

120/80» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук Редактор 

Ирина Лузинова 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Живу с диабетом»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Наталья Кашица 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 30+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 50 000 

Журнал «Цветок» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор С.В. Лапикова  

Издается с декабря 2001 г. 
Целевая аудитория: женщины 40+ 

Периодичность: 2 раза в месяц  

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 мм 

Средний тираж 1 номера: от 165 000 

Журнал «Домашние цветы»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Л.И. Новикова 

Целевая аудитория: женщины 40+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 130 000 

Журнал «Садовод и огородник»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук  
Редактор Светлана Парфенова  
Выход первого номера – июль 1995 

Целевая аудитория: женщины и мужчины 
50+ 

Периодичность: 2 раза в месяц 

Объем: от 50 полос Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 120 000 

Журнал «Усадьба» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Светлана Парфенова 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 1 раз в квартал 

Объем: от 50 полос 

Формат – А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 
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Технические характеристики изданий ИД «Толока» 

Журнал «Школа цветовода»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук  

Редактор Лилия Апарович  

Целевая аудитория: женщины 40+ 

Периодичность: 1 раз в квартал  

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 120 000 

Журнал «Комнатный цветник»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук  

Редактор Лилия Апарович  

Целевая аудитория: женщины 40+ 

Периодичность: 1 раз в полгода  

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Сваты на даче»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Елена Некрашевич 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

Журнал «Делаем сами» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Наталья Аристова 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 2 раза в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 50 000 

Журнал «Мастерская на дому»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук  

Редактор Наталья Аристова  

Целевая аудитория: мужчины 40+ 

Периодичность: 1 раз в полгода  

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 50 000 

Журнал «Саша и Маша»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Татьяна Казаченок  

Целевая аудитория: дети 5+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А4, 195х275 

Средний тираж 1 номера: от 250 000 

Журнал «Волшебный» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 
Редактор Галина Аверкина  

Целевая аудитория: девочки 13+ 

Периодичность: 2 раза в месяц 

Объем: от 50 полос 
Формат: А5, 140х200 

Средний тираж 1 номера: от 50 000 

Спецвыпуск «Народный доктор» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 
Редактор Татьяна Калеева 

Целевая аудитория: женщины и 
мужчины 40+ 

Периодичность: 1 раз в квартал 
Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 
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Технические характеристики изданий ИД «Толока» 

Спецвыпуск «Наша кухня»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Анна Санчук 

Целевая аудитория: женщины 30+ 

Периодичность: 1 раз в квартал  

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 мм 

Спецвыпуск «Цветок» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук  

Редактор Лилия Апарович  

Целевая аудитория: женщины 30+ 

Периодичность: 1 раз в квартал  

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 мм 

Спецвыпуск «Садовод и 

огородник» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Светлана Парфенова 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 50+ 

Периодичность: 1 раз в квартал 

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Спецвыпуск «Волшебный»  

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Галина Аверкина  

Целевая аудитория: девочки 13+ 

Периодичность: 1 раз в полгода 

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 

Журнал «Делаем сами» 

Шеф-редактор Татьяна Санчук 

Редактор Наталья Аристова 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 40+ 

Периодичность: 2 раза в месяц 

Объем: от 50 полос 

Формат: А5, 140х200 мм 

 

 

ИД «Комсомольская правда» 

Учредитель и редакция: АО ИД «Комсомольская правда». 

Полное наименование: Акционерное общество «Издательский дом 
«Комсомольская правда». 

Главный редактор —Носова Олеся Вячеславовна. 

+7 (495) 777-27-72 

info.reklama@phkp.ru 

 

127015, г. Москва, ул. Новодмитровская, д. 2Б 

tel:+74957772772
mailto:info.reklama@phkp.ru
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Совокупная аудитория одного номера (3 издания) по населению по данным 
Mediascope: Россия 0+ — 8,768 тыс. чел. (% от населения 16+ — 7,6); Россия 
100+ — 4,740 тыс. чел. (% от населения 16+ — 7,8). 

 

 

 

 

Таблица 17. Технические характеристики изданий ИД «Комсомольская 
правда» 

Технические характеристики изданий ИД «Комсомольская правда» 

Газета «Комсомольская правда» 

Ежедневный выпуск 

Главный редактор: Олеся Носова 
(до 14 сентября 2022 года — 

Владимир     Сунгоркин) 

Целевая аудитория: мужчины и 

женщины 30+ 

Периодичность: ежедневная 

Объем: от 20 полос 

Формат: А3 

Средний тираж 1 ежедневного 

номера: в Москве 130 000 экз., 
в России 550 000 экз. 

Газета «Комсомольская правда» 

Еженедельный выпуск – 

«Толстушка» 

Главный редактор: Олеся Носова (до 
14 сентября 2022 года — Владимир    

Сунгоркин  

Целевая аудитория: мужчины и 

женщины 30+ 

Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: от 48 полос 

Формат: А3 

Средний тираж 1 еженедельного 

номера: в Москве 290 000 экз., 
в России 1 900 000 экз. 
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Газета «Телепрограмма» 

Главный редактор: Олеся Носова (до 
14 сентября 2022 года — Владимир    

Сунгоркин) 
Целевая аудитория: мужчины и 

женщины 25-55 лет 

Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: 

- формата В4 (275х335 мм) - не менее 32 

полос 

- формата A4 - не менее 56 полос 

- формата А3 - не менее 32 полос 

Средний тираж 1 номера: 
Москва – 800 000 экз., Россия – 1 300 000 

Журнал «МИ-МИ-МИШКИ» 

Редактор: Наталья Каменских 

Целевая аудитория: дети 3+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 24 полосы 

Формат: 200 x 275 

 
 

Independent Media 

Дата основания издательства – 1992 год. 

Генеральный директор Independent Media – Наталья Веснина. 

В портфолио компании входило 9 брендов: Cosmopolitan, Cosmopolitan 

Shopping, Cosmopolitan Beauty, «Домашний Очаг», Harper’s Bazaar, Grazia, 
Esquire, Robb Report Россия, «Популярная механика». 

В мае 2022 года Independent Media объявил о перезапуске брендов, которые 

ранее выпускались в партнерстве с конгломератом Hearst, в локализованных 

российских версиях под новыми названиями. На смену журналу Cosmopolitan 

пришел VOICE, Men’s Health – Men Today, «Домашний Очаг» – «Новый очаг», 
«Популярная Механика» – TechInsider, Esquire – «Правила жизни», Harper’s 

Bazaar – The Symbol. Grazia и Robb Report продолжат работать в прежнем 

режиме. 

Каждый бренд IM – это мультимедийный продукт с широкими 

возможностями как для читателей, так и для рекламодателей и партнеров. 
Помимо традиционного носителя – печатного издания, бренды компании 

развивают сайты, цифровые и мобильные приложения, проводят 
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разнообразные мероприятия для читателей, партнеров и профессионалов 

рынка – от выставок и фестивалей до вечеринок и деловых мероприятий. 

В связи с ребрендингом компания не проводила измерения читательской 
аудитории. 

Адрес: 119435, Москва, Большой Саввинский пер., д. 12, стр. 6. 

 Телефон:(495) 252 09 99. 

Сайт: www.imedia.ru 

Таблица 18. Технические характеристики изданий Independent Media 

Технические характеристики изданий Independent Media 

Журнал VOICE 

Главный редактор: Екатерина 

Великина 

Издается с 2022 года 

Целевая аудитория: женщины 30+ 

(средний возраст) 
Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: от 100 полос 

Формат: А4 

Средний тираж 1 номера: 250 000 

Журнал Men Today 

Главный редактор: Антон Иванов 

Издается с 2022 года 

Целевая аудитория: мужчины 25+ 

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: от 100 полос 

Формат: А4 

Средний тираж 1 номера: 80 000 

Журнал «Новый Очаг» 

Главный редактор: Наталья 

Родикова 

Издается с 2022 года 

Целевая аудитория: женщины 30+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: от 138 полос 

Формат: А4 

Средний тираж 1 номера: 60 000 

Журнал GRAZIA 

Главный редактор: Алиса Жидкова 

Издается с 2007 года 

Целевая аудитория: женщины 18+ 

Периодичность: 1 раз в месяц  

Объем: от 100 полос 

Формат: А4 

Средний тираж 1 номера: 55 000 

http://www.imedia.ru/
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Технические характеристики изданий Independent Media 

Журнал «Правила жизни»  

Главный редактор: Сергей Минаев 

Издается с 2022 года 

Целевая аудитория: мужчины 30+ 

Периодичность: 1 раз в 2 месяца 

Объем: от 192 полосы 

Формат: А4 

Средний тираж 1 номера: 30 000 

Журнал «Robb Report Русское 

издание» 

Главный редактор: Андрей Золотов 

Издается с 2004 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 30+ 

Объем: от 100 полос 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Формат: А4 

Средний тираж 1 номера: 22 000 

Издается и распространяется ООО 

«Премиум Паблишинг» с разрешения Robb 

Report Media, LLC 

Журнал TechInsider 

Главный редактор: Александр Грек 

Издается с 2022 года 

Целевая аудитория: женщины и 

мужчины 25+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 100 полос 

Формат: А4 

Средний тираж 1 номера: 80 000 

Журнал Harper's Bazaar 

(в мае 2022 г. переименован в The 

Symbol, выходит только в онлайн- 

версии) 
Главный редактор: Дарья Веледеева 

Целевая аудитория: женщины 16+ 

Периодичность: 1 раз в месяц Объем: от 

100 полос 

Формат: А4 

Средний тираж 1 номера: 90 000 

 
 

ФГБУ «Редакция «Российской газеты» 

Издания Редакции «Российской газеты»: ежедневная «Российская газета» 
(основана в 1990 году); еженедельник «Российская газета — Неделя», 
тематические приложения к «Российской газете», которые распространяются 
вместе с газетой в Москве, Санкт-Петербурге и ряде субъектов РФ; 
специальные региональные тематические выпуски – регулярные приложения 
к «Российской газете», которые распространяются вместе с газетой в 
субъектах РФ; еженедельное издание Совета Министров Союзного 
государства. Выходит вложением в газеты «Советская Белоруссия» и 
«Российская газета» и распространяется во всех регионах России и Беларуси; 
журнал «Родина» и официальный сайт rg.ru. 
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Федеральное издание «Российская газета» имеет 13 филиалов в крупнейших 
городах страны: Санкт-Петербурге, Воронеже, Ростове-на-Дону, Краснодаре, 
Нижнем Новгороде, Самаре, Казани, Уфе, Перми, Екатеринбурге, 
Новосибирске, Красноярске, Хабаровске. Корпункты за рубежом - 

Великобритания, Албания, Беларусь, Болгария, Босния и Герцеговина, 
Бельгия, Германия, Испания, США, Украина, Франция, Южная Корея, Китай, 
Турция. Публикуется информация от государственных деятелей с 
комментариями к принятым законам, эксклюзивные интервью с наиболее 
влиятельными персонами российской власти, бизнеса и культуры, 
оперативные репортажи от собственных корреспондентов из разных точек 
мира, аналитические обзоры и прогнозы. Совокупная аудитория одного 
номера по населению: Россия 0+ — 999 тыс. чел. (% от аудитории 16+ — 0,9); 

Россия 100+ — 547 тыс. чел. (% от аудитории 16+ — 0,9). 

Федеральный общественно-политический еженедельник «Российская газета 
—- Неделя» (основан в 1990 году) публикует комментарии и разъяснения к 
социально-значимым законам и законопроектам, важные события, 
происходящие в стране и в мире, новости в области науки, медицины, 
образования, спорта и культуры. 

Ежемесячный научно-популярный журнал «Родина» посвящен истории 
России. Авторы издания — известные историки, археологи, писатели, 
публицисты. 

Адрес: 127137, г. Москва, ул. Правды, д. 24, стр. 4. 

Телефон: 7 (499) 257-40-46. 

E-mail: mail@rg.ru 

Генеральный директор Негоица Павел Афанасьевич. 
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Таблица 19. Технические характеристики изданий ФГБУ «Редакция 
Российской газеты» 

Технические характеристики изданий ИД ФГБУ «Редакция Российской газеты» 

Журнал «Родина» 

Главный редактор: Фронин Владислав 
Александрович 

Целевая аудитория: мужчины и 
женщины 16 – 44 

Возрастное ограничение: 16+ 

Периодичность: 1 раз в месяц 

 Объем: 136 страниц 

Формат: 215х285 мм, полноцветное  

Средний тираж 1 номера: 20 227 

 

«Российская газета» 

Главный редактор: Фронин Владислав 
Александрович 

Целевая аудитория: люди в активном 
возрасте 35-55 лет, с высоким 
статусом: специалисты, руководители 
и собственники бизнеса, с высоким и 
выше среднего доходами. 

Периодичность: 5 раз в неделю  

Объем: 12 –16 страниц 

Формат: А2  

Средний тираж 1 номера: 100 565 

 

Газета «Российская газета — Неделя» 

Главный редактор: Фронин Владислав 
Александрович 

Целевая аудитория: мужчины и женщины 30 
- 50 лет (58%) 

Возрастное ограничение: 16+ 

Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: 32 страницы  

Формат: А3, полноцветное 

Средний тираж 1 номера:  3 199 866 

 

 
 

ИД «Аргументы и факты» 

Еженедельник «Аргументы и факты» - одно из самых авторитетных и 

успешных изданий России, лидер среди общественно-политических 



58 

 

еженедельников, его тираж составляет 1,2 миллиона экземпляров, издается с 

января 1978 года. 

По данным исследования Медиаскоп, «АиФ» – лидер среди всех 

еженедельных газет в России, читательская аудитория одного номера 

составляет 6 548 000 человек. А по полугодовой аудитории еженедельник 

является лидером среди всех печатных СМИ России с показателем в 26 460 

000 человек – это почти половина всего взрослого населения России. 

ИД «АиФ» издает газеты: «Аргументы и факты», «АиФ. На даче» и журналы: 
«АиФ ПРО Кухню», «АиФ ПРО Здоровье». 

Генеральный директор Руслан Юрьевич Новиков. Главный редактор 

еженедельника «Аргументы и Факты» – Михаил Дмитриевич Чкаников. 

Технические характеристики изданий ИД «Аргументы и факты» 

Газета «Аргументы и факты» 

Главный редактор: Михаил 

Дмитриевич Чкаников 

(до февраля 2022 г. - Игорь 

Александрович Черняк) 

Газета «Аргументы и факты 

Здоровье» 

Главный редактор: Д. А. 

Буравчикова 

Периодичность: 2 раза в месяц 

Издается с 1978 года Формат: A3 

Периодичность: 1 раз в неделю Объем: от 40 полос 

Объем: от 48 полос Бумага: газетная 45 г/м2 

Средний тираж 1 номера: 1 млн. 200  тыс. 

экз. 

Средний тираж 1 номера: от 300 000 

Газета «АИФ. На даче» Журнал «АИФ. Про кухню» 

Главный редактор: Д. А. Буравчикова 

Периодичность: 2 раза в месяц 

Главный редактор: Д. А. 

Буравчикова 

Объем: 16 полос Периодичность: 10 раз в год 

Формат: А3, цветной Объем: от 80 полос 

Средний тираж 1 номера: от 300 000 Формат: А4 
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Технические характеристики изданий ИД «Аргументы и факты» 

 Средний тираж 1 номера: от 200 000 

Журнал «АиФ. Про здоровье» Главный 

редактор: Д. А. Буравчикова 

Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: от 80 полос 

Формат: А4 

Средний тираж 1 номера: от 100 000 

 

 

ИД «Московский комсомолец» 

Издательский дом «Московский комсомолец» (ИД «МК») основан на базе 
ежедневной газеты «Московский комсомолец», выходящей с 1919 года. 
Издания ИД «МК» выпускаются с единым для всех логотипом ЗАО «Редакция 

газеты «Московский комсомолец» и зарегистрированы Федеральной службой 

по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых 

коммуникаций (Роскомнадзор). Свидетельство о регистрации средства 

массовой информации ЭЛ № ФС77-41598 от 13 августа 2010 года. Главный 

редактор и владелец: Гусев Павел Николаевич. Организационная модель 

холдинга — линейно-функциональная. 

Газета «Московский комсомолец» основана в 1919 году. Главный редактор: 
Гусев Павел Николаевич. Общественно-политическое издание общего спроса. 
Целевая аудитория: мужчины и женщины 20+ распространяется только на 

территории Москвы и Московской области тиражом до 700 тыс. экземпляров. 
Периодичность: 1 раз в день. 

Кроме ежедневной газеты, ИД «Московский комсомолец» осуществляет 

подготовку и печать специальных еженедельных выпусков «МК» в 64 

регионах Российской Федерации, еженедельных выпусков «МК» на Украине, 
в Белоруссии, Латвии, Казахстане и Киргизии, еженедельных выпусков «МК», 
издаваемых в США, Израиле, Канаде и др. 

Для изданий ИД «МК» характерны: высокая концентрация обеспеченной 

аудитории с высшим образованием, руководителей и специалистов. 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9C%D0%BE%D1%81%D0%BA%D0%BE%D0%B2%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%81%D0%BE%D0%BC%D0%BE%D0%BB%D0%B5%D1%86
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Совокупная аудитория одного номера (3 издания) по населению по данным 
Mediascope: Россия 0+ — 2,571 тыс. чел. (% от населения 16+ — 2,2); Россия 
100+ — 1,651 тыс. чел. (% от населения 16+ — 2,7). 

 

Таблица 20. Технические характеристики изданий ИД «Московский 
Комсомолец» 

Технические характеристики изданий ИД «Московский Комсомолец» 

Газета «Московский Комсомолец» 

Главный редактор: Гусев Павел 

Николаевич 

Целевая аудитория: мужчины и 

женщины 30+ 

 Периодичность: 5 дней в неделю 

Объем: 16 полос 

Формат: А2 

Тираж: 700 000 
 

Газета «Российская охотничья 

газета» 

Главный редактор: Гусев Павел 

Николаевич 

 

Возрастная категория: 16+ 

Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: 32 полосы 

Формат: A3 

Тираж: 45 000 
 

Журнал «Охота и рыбалка-XXI век» 

Редактор: Гусев Павел Николаевич 

Журнал «Атмосфера» 

Редактор: Екатерина Олеговна 

Прянник 

Возрастная категория: 16+ Возрастная категория: 16+ 

Периодичность: 1 раз в месяц Периодичность: 5 раз в полугодие 

Объем: от 96 полос Объем: 132 полосы 

Формат: А4 

Тираж: 45 000 

Формат: А4 

Тираж: 120 000 

 
 

ИД «Семь дней» 

Издательство «Семь Дней», созданное в октябре 1995 года, является одним из 
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лидеров на российском рынке печатных СМИ. В настоящее время издает: 
еженедельный журнал «Семь Дней ТВ-Программа», ежемесячный журнал 

«Караван историй», ежемесячный журнал «Коллекция Караван историй». 
Издательство входит в состав холдинга «Газпром-Медиа». 

Совокупная аудитория одного номера «Семь Дней ТВ-Программа», по 
населению по данным Mediascope: Россия 0+ — 2,946 тыс. чел. (% от 
населения 16+ — 2,6); Россия 100+ — 1,868 тыс. чел. (% от населения 16+ — 

3,1). 

 

Президент ИД «Семь дней» – Кирилл Александрович Дыбский, 
исполнительный директор – Андрей Анатольевич Ледягин. 

 

Таблица 21. Технические характеристики изданий ИД «Семь дней» 

Технические характеристики изданий ИД «Семь дней» 

 

Журнал «Семь дней» 

Главный редактор Анжелика 

Пахомова 

Периодичность: 1 раз в неделю 

Объем: 72-96 полос 

Формат: 270x337 

Средний тираж 1 номера: 600 000 

 

Журнал «Караван историй» 

Главный редактор Оксана 

Елисеева 

Издается с марта 1998 года. 
Периодичность: 1 раз в месяц 

Объем: 196 полос 

Формат – 230x295, полноцветное 

Средний тираж 1 номера: 160 000  

 

Журнал «Коллекция каравана 

историй» 

Главный редактор Нина Нечаева 

Издается с марта 2006 года 

Периодичность: 1 раз в месяц Формат: 
175 х 225, полноцветное 

Объем: 192+ 4 полосы обложка 

Средний тираж 1 номера: 500 000 

Печатается: Финляндия 
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ИД «Metro» 

Ежедневная утренняя городская газета Metro Москва — единственное на 

московском рынке печатных СМИ издание, сочетающее полноценный 

информационный контент и бесплатное распространение. Каждое утро по 

дороге на работу из газеты Metro москвичи получают самую свежую 

информацию о жизни города, обзоры наиболее значимых событий в стране и 

в мире, советы потребительского характера и разнообразные развлекательные 

материалы. В июле 2009 г. газета Metro Москва вышла на первое место среди 

всех московских ежедневных и еженедельных газет с читательской 

аудиторией каждого номера 628,5 тыс. человек. 

Первый номер газеты «Метро» вышел в сентябре 1997 года тиражом 200 тысяч 

экз. и был приурочен к 850-летию Москвы. На московском рынке печатных 
СМИ газета «Метро» стала единственным бесплатным изданием, 
распространяемым на территории Московского метрополитена. Сегодня 

главным редактором газеты является Юлия Жуковская. 

Периодичность – 5 раз в неделю (понедельник-пятница). 

Тираж 300 000 экз. 

Распространение – газета Metro Москва распространяется бесплатно на 
станциях Московского метрополитена, в утренних автомобильных «пробках» 
(50 точек), а также в Мосгордуме и в здании Правительства Москвы; 

Формат – А3 

Объем – 12—24 полос; 

Печать – цветная, 4+4; 

С марта 2009 г. газета Metro Москва выходит под зеленым логотипом Metro 
International. С тех пор газета полностью обновилась, теперь в ней большое 
количество качественного информационного материала, много цветных 
фотографий и инфографики. Благодаря системе онлайновой верстки, 
позволяющей наблюдать за версткой всех изданий Metro в мире, редакция 
получает эксклюзивные материалы от 500 собственных корреспондентов в 19 
странах. 

Контакты 
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Адрес: 125124, Москва, 5-я ул. Ямского поля, дом 7 корпус 2. Общий телефон 
редакции:+7 (495) 787-12-11 internet@gazetametro.ru 

Сайт: www.metronews.ru 

www.gazetametro.ru 

1.3.4. Основные тенденции и динамика развития московского рынка 
печатных СМИ 

В 2021-2022 годах закончился 30-летний этап работы того рынка, который 
сформировался в постсоветский период. Он знаменовался бурным ростом и 
глобальной дистрибьюторской конкуренцией. То есть каждый дистрибьютор, 
который работал на этом рынке, был озабочен конкурентной борьбой: 
увеличением своей доли этого растущего рынка и, соответственно, 
увеличением своих доходов. В 2023 году вопросы конкурентной борьбы 
уступили место вопросам сохранения розничной системы распространения 
печати. Потому что печать больше не является тем товаром, который способен 
окупить существование розничного объекта. 

Одна из ключевых тенденций, оказывающих негативное влияние на 
московский рынок печатных СМИ, – снижение рентабельности и, как 
следствие, сокращение количества торговых точек, распространяющих газеты 
и журналы. В Москве, благодаря уникальной системе, киоски прессы 
защищены от классических сносов, как это происходит в других городах. Но в 
Москве другая первостепенная тяжелая проблема – низкая рентабельность 
киосков. С одной стороны, стремительно уменьшаются доходы от продаж 
изданий, потому что в Москве реальный ассортиментный перечень, с которым 
можно работать, очень узкий. С другой – рост расходов, потому что затраты на 
логистику и зарплаты продавцам в Москве растут. 

Все больше и больше киосков становятся убыточными и закрывается самими 
операторами. То есть это не произвол чиновников, как это происходит в 
регионах. Это экономика самих киосков. Ситуацию может исправить 
расширение ассортимента киосков прессы товарными позициями, которые 
являются привлекательными для тех, кто сейчас вообще не подходит к киоскам 
прессы, не смотрит на них. По печатным СМИ бьет также цифровизация, 
подорожание полиграфического оборудования и дистрибуции в сети FMCG. 

mailto:internet@gazetametro.ru
http://www.metronews.ru/
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Ключевым трендом как в медиаиндустрии, так и на рынке распространения 
прессы стала концентрация бизнеса, его постепенная монополизация, ведущая 
к уменьшению количества оптовых и розничных компаний-дистрибуторов, а 
также снижению (упорядочению) конкуренции. Сохранение кризисных 
явлений на рынке печатных СМИ способствует дальнейшей концентрации 
бизнеса. Не стоит забывать и о прежних отрицательных трендах, влияние 
которых в последний год значительно усилилось: 

 Общее сокращение количества торговых точек прессы и падение 
активности предпринимателей  

 Уменьшение торговых площадей под прессу в ритейле: вытеснение 
печатной прессы другими товарными категориями в 
неспециализированных торговых точках (минимаркеты, сети FMCG) 

 Сокращение ассортиментной матрицы прессы в торговых точках.  
 Ускорение темпов роста потребления и использования цифровых медиа. 
 Ускорение темпов роста электронной торговли  

Из положительных трендов необходимо отметить: 

 Информатизация торговых точек по продаже прессы (внедрение цифровых 
технологий – мобильные приложения по точкам продаж и т.д.) 

 Развитие нетрадиционных торговых точек продаж прессы (ярмарки, 
садовые центры, зоомагазины, аптеки и т.д.) 

 Оптимизация расходов издателей и дистрибуторов прессы. 

1.3.5. Объемы продаж тиража печатных СМИ 

Продажи печатных газет и журналов в России имеют почти одинаковый 
отрицательный тренд, т.к. причины сокращения тиража в большей степени 
определяются снижением спроса и развитием цифровых технологий. Это 
общемировая тенденция, и пандемия только ее усилила.  В 2020 году рынок 
печатных СМИ сократился в тиражах примерно на 23%, причем тиражи 
уменьшились как по подписке, так и в рознице. Тиражи продолжили 
снижаться и в 2021 г., несмотря на ожидания многих издателей на 
восстановление спроса. Потерянные читатели печатных СМИ во время 
пандемии, ушедшие в цифровой мир, возвращались с трудом. 
Геополитические и экономические проблемы 2021-2022 гг. увеличили темпы 
сокращения рынка, который стал терять по 20% и более в год. Ожидается, что 
рост цен на фоне увеличения ключевой ставки до 15% приведет к значимому 
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росту цен, что в свою очередь скажется на тиражах, темпы сокращения 
тиражей могут вырасти. 

Эксперты ожидают более глубокую динамику сокращения тиражей печатных 
СМИ из-за ухода с рынка ряда изданий (снижения предложения), повышения 
цен на печатные СМИ из-за резкого падения рекламных доходов и удорожания 
логистики издания от типографии до потребителя. Возможное сокращение в 
2022 году эксперты оценивают в пределах 20%. 

     Рис. 10. Динамика российского рынка печатных СМИ (продажи копий 
печатных СМИ в розницу и по подписке в млрд экз.) 

 

Источник: СППИ по данным дистрибьюторов, Почты России, Росстата 

Проданные тиражи печатных СМИ сокращались во всех регионах РФ 
последние годы, в том числе и в московском регионе. Годовой объем 
московского рынка печатных СМИ (продажи в розницу и по подписке) в 
количественном выражении (в экземплярах) составил за 2019 г. – 240 млн экз., 
за ковидный 2020 год – 174 млн экз. Годовой объем рынка печатных СМИ 
Москвы в 2021 году продолжил сокращаться, несмотря на отмену большей 
части ограничительных мер по COVID-19. По итогам года было реализовано 
печатных копий СМИ в размере 143 млн экз. 

В 2022 году московский рынок терял больше, чем региональные. Объем рынка 
в тиражах был оценен в 97 млн экз. Российские издательства, в особенности 
небольшие, переживали нелегкие времена, а вместе с ними и читатели. 
Проблемы есть на всех уровнях: от производства изданий до их продажи, что 
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не может не сказываться на потребителе. Ощущается кризис офлайн-торговли, 
продолжается сокращение количества точек продаж. Цены на издания росли 
весь 2022-2023 гг., в связи с этим в количественном выражении журналов и 
газет стали покупать меньше. Сходные сложности наблюдаются в самых 
разных тематических нишах печатных СМИ.  Наибольший вклад в рост цен на 
печатные СМИ внесло резкое подорожание бумаги. Более того, бумага не 
просто стала стоить больше, некоторые издательства жалуются, что ее стало 
сложно достать в нужных объемах. Во всяком случае нужного сорта и 
качества. 

В Мониторинге 2023 г. была пересмотрена оценка объема московского рынка 
в стоимостном и количественном выражении. 

 

В Мониторинге 2022 г. прогноз по объему в количественном выражении за 
2022 г. составил 122 млн экз. По факту с учетом данных 4 кв.2023 г. объем 
рынка был оценен в 97 млн экз. Фактическая оценка была сделана на основе 
проданных тиражей по издательствам (без учета возвратов), также была 
сделана переоценка доли розничных московских тиражей. Оценка была 
проведена на основе данных Spark, опроса издателей, заявленных тиражей при 
печати, % возврата непроданных тиражей, опроса и статистики продаж 
розничных распространителей в г. Москве. 

Ожидается, что суммарные тиражи печатных СМИ в Москве в 2023 году 
составят 84 млн экз., что ниже прошлого года на 18%. В 2024 г. 
понижательный тренд продолжится, причем темпы сокращения останутся 
высокими на фоне активного развития цифровых ресурсов в Москве и 
доступности быстроскоростного интернета 

    Рис. 11. Динамика московского рынка печатных СМИ (продажи прессы в 
розницу и по подписке в млн. экз.) 
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Источник: СППИ по данным дистрибьюторов, Почты России, Росстата 

 

1.4. Доля рынка печатных СМИ города Москвы относительно 
печатного рынка России 

Доля московского рынка распространения печатных СМИ составляет порядка 
15% от российского рынка.  

Последние годы московский рынок распространения периодических СМИ, 
как и российский рынок прессы в целом, развивался по инфляционной модели: 
рынок значимо сокращался в натуральном выражении (по количеству 
печатных копий), но поддерживался за счет роста цен. Последние три года из-

за кардинальных изменений рост цен уже не перекрывал потери в тиражах, 
поэтому в стоимостном выражении появился сильно выраженный негативный 
тренд. 

 

     Рис. 12. Динамика объема московского рынка распространения 
периодической печати, млрд руб. 
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Источник: СППИ по данным дистрибьюторов, Почты России, Росстата 

В 2023 году ожидается снижение продаж печатных копий как в розницу, так и 
по подписке из-за снижения рекламных доходов, сокращения количества 
выходов изданий, ухода с рынка ряда изданий из-за геополитической 
ситуации. Ожидается, что выручка от продаж печатных копий снизится на 10-

15% в зависимости от роста розничных цен на издания. 

Оценка в стоимостном выражении снижена с 7,1 млрд руб. до 4,9 млрд руб. 
Причины понижения оценки: 

1.Снижение спроса в московском регионе на фоне сокращения количества 
торговых точек по распространению периодической печати, особенно в 
шаговой доступности (в супермаркетах, формат магазин у дома и др.) и 
снижения уровня реальных денежных доходов москвичей (с учетом 
инфляции). 

2. Значимое снижение произошло в сегменте ежедневных газет, а также 
ежемесячных журналов, западных брендов, которые были перезапущены под 
новыми брендами.  

3.Более глубокое снижение оценки в стоимостном выражении связано с 
уходом с рынка премиального сегмента изданий. Тиражи более дорогих 
изданий сокращались быстрее, чем недорогих журналов и газет (целевая 
аудитория – пенсионеры, люди старшего возраста, которые привыкли 
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получать информацию из печатной прессы). Спрос москвичей сместился с 
премиальных и высокой ценовой категории изданий в среднюю и низкую 
ценовую категорию. Стало меньше покупателей, готовых купить дорогую 
прессу, возрастные покупатели либо сократили закупку прессы или стали 
покупать более дешевые издания. 

4.Значимое сокращение корпоративной подписки печатных изданий именно 
на московском рынке, переход предприятий на электронные версии изданий. 

5.Стремительный переход молодых москвичей и среднего возраста на 
цифровые издания. 

1.4.1. Объемы инвестиций (IV кв. 2022 – III кв. 2023 г.) 

В текущей обстановке под влиянием внешних факторов происходит изменение 
медиа ландшафта в России, при этом одни издательские дома закрываются, 
другие обновляются и производят ребрендинг. Цифровая трансформация в 
издательском бизнесе продолжается: федеральные и локальные СМИ заходят 
в Интернет-пространство, развивая актуальные каналы взаимодействия с 
аудиторией. Перспективы развития медиакомпаний в целом выглядят 
оптимистично. На основе обобщающего обзора различных бизнес-моделей 
издательств в сегменте газетной и журнальной периодики можно выделить ряд 
перспективных возможностей для развития издательского бизнеса в 
сложившихся политико-экономических обстоятельствах: программы 
партнерской поддержки, реализация коммерческих спецпроектов, проектная 
деятельность при грантовой поддержке, изменение способов подачи контента 
и содержания, создание комьюнити и поддержка социальных проектов, 
использование краудфандинга и краудсорсинга, спонсорская поддержка, 
модернизация работы редакций, продвижение платной подписки и платного 
контента. 

Медиабизнес справедливо можно назвать сложным направлением для 
инвестирования. Во многом это связано с тем, что эта отрасль стремительно 
меняется и трансформируется под натиском цифровой революции. В медиа 
чрезвычайно быстро меняются условия работы, крупные площадки, такие как 
Яндекс и Google регулярно вводят какие-то новые правила, обновляются 
особенности работы на YouTube и в социальных сетях, вводятся новые 
внутренние сервисы и функции, оказывающие прямое влияние на всех своих 
пользователей. В медиабизнесе всегда присутствует высокая степень 
неопределенности по поводу того, чего ожидать завтра. Еще одна сложность – 
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многоплатформенность. Обилие разнообразных платформ, на которых 
обязательно необходимо присутствовать, создает головную боль для 
издателей газет и журналов. Качественно вести и наполнять уникальным 
контентом все площадки и соцсети крайне трудно, а иногда почти невозможно, 
ведь запуск на новой платформе фактически равен запуску нового медиа. Для 
этого требуется много времени, труда и денег. 

В то же время в развитии различных мультимедийных платформ заложен 
существенный потенциал – рекламодатели заинтересованы в выходе на 
целевые аудитории через медиаплатформы. Основными драйверами роста 
медиарынка, по выводам агентства PQ Media, выступают мобильные 
видеоплатформы, стриминговые сервисы, подкасты и видеоигры. Поэтому 
успех медиабрендов во многом связан с их способностью к мультимедийной 
трансформации и готовности переходить на новые технологии. 

Многие действующие медиапроекты ищут инвестиции для расширения 
бизнеса, на рекламу и укрепление своих позиций (например, на наращивание 
ссылочной массы, выход на новостные агрегаторы, такие как Яндекс.Новости, 
Google News), на набор штата сотрудников, модернизацию оборудования и т.д. 
Наиболее перспективными направлениями для инвестиций эксперты считают: 

 Подкасты. Стремительно растущая ниша - подкасты. Согласно данным 
исследования Global Podcasting Market Analysis Report 2022, ожидается, что 
рынок подкастинга вырастет с 15,62 миллиарда долларов в 2021 году до 
58,31 миллиарда долларов в 2026 году. То есть среднегодовой темп роста 
составит 30,15%. 

 Сегмент онлайн-видео. Бурно развивается сегмент онлайн-видео. Особенно 
крупный скачок произошел во время пандемии COVID-19. В первой 
половине 2020 года объем российского рынка онлайн-видео составил около 
19 млрд. рублей, что на 56% выше аналогичного периода прошлого года. 
До того рынок рос в среднем на 35-45% в год. 

 Искусственный интеллект. Искусственный интеллект и машинное 
обучение все активнее используются для выдачи персонализированного 
контента аудитории, для оптимизации рабочих процессов медиаредакций, 
создания уникальных изображений и видео, а также для решения многих 
других вопросов. 

 Метавселенная. Растет интерес аудитории к метавселенной, объединяющей 
пользователей через виртуальную или дополненную реальность. Например, 
в метавселенной могут происходить встречи и интервью, производиться 
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взаимодействие с виртуальным контентом, там же могут создаваться 
студии смешанной реальности, куда можно приглашать известных 
спикеров из другой части планеты и т.д. 

 Омниканальные проекты. Во всех сферах бизнеса существует тенденция на 
объединение разных каналов коммуникации с потребителем, в результате 
чего создается комбинация цифрового и физического опыта. Пример в 
медиа, это когда студии типа Disney выпускают фильмы одновременно в 
кинотеатрах и онлайн. 

 Shoppable контент. Пандемия коронавируса позволила многим людям 
привыкнуть к совершению онлайн-покупок. Способы постоянно 
улучшаются. Например, с помощью искусственного интеллекта, который 
умеет распознавать товары в видеороликах, вероятно, скоро станет 
возможным совершение онлайн-покупок без отрыва от просмотра. 

1.4.2. Развитие издателями бизнеса, мультимедийность (IV кв. 2022 
– III кв. 2023 г.) 

Медиахолдинг Independent Media в 2022 году, как и все игроки глянцевого 
сегмента, столкнулся с отзывом лицензий на свои бренды (Cosmopolitan, 
Esquire, Harper’s Bazaar, Men’s Health и т. д.). Перед издателями встал 
непростой выбор: уйти с рынка, как сделала часть конкурентов, или срочно 

придумать, как остаться. Было принято решение о переименовании брендов, в 
успех которого верилось не всем. Это стало началом большого пути, который 
в итоге привел к тому, что в России все-таки сохранился системный институт 
глянца: портфолио медиахолдинга теперь насчитывает девять брендов, с 
большим количеством глянцевых проектов, охватывающих практически все 
интересы современного человека. VOICE и VOICE Shopping пришли на смену 

Cosmopolitan и Cosmopolitan Shopping. TechInsider – стало новым названием 
«Популярной механики». Esquire сейчас называется «Правила жизни». 
«Домашний очаг» стал «Новым очагом». Harper’s Bazaar теперь называется 

The Symbol, а Men’s Health трансформировался в Men Today. Grazia и Robb 

Report продолжают выпускаться по международной лицензии, и это стало 
уникальным явлением для российского рынка. При этом каждый бренд 
медиахолдинга – это по-прежнему экосистема, состоящая из целого набора 
каналов коммуникации с аудиторией: журналы, сайты, социальные сети, 
подкасты, мероприятия, премии, видео и многое другое. 

Медиахолдинг демонстрирует успехи в охвате digital-аудитории. На текущий 
момент это уже порядка одного миллиарда реквестов по медиаинвентарю и 
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почти 70 миллионов пользователей ежемесячно. Количество производимого 
на текущий момент контента в 2023 году также вышло на прежний уровень 
(порядка 400 тысяч единиц в год). Охваты аудитории некоторых новых 
брендов уже выше, чем до переименования. Например, у VOICE (бывший 
Cosmopolitan) в месяц более 24 миллионов пользователей, и это лучшие 
показатели женского сегмента Рунета (больше, чем были у Cosmo.ru). 

Цифровые ресурсы медиахолдинга функционируют на единой 
технологической платформе Matrix, что позволяет практически мгновенно 
масштабировать любую разработку на все площадки, иметь быструю загрузку 
страниц и высокую видимость инвентаря. Эта платформа – собственная 
разработка медиахолдинга, что делает его независимым от санкций и 
ограничений. Основная часть производимого контента – data-driven контент – 

контент, основанный на анализе поведения пользователя и прогнозировании 
спроса аудитории, которые в режиме реального времени обеспечивают 
аналитическая система IM Insider и система хранения данных IM Data Hub. 
Это дает возможность эффективно отрабатывать даже самые узкие 
тематические ниши. Из относительно новых решений можно назвать систему 
управления производством контента SIRIUS, которая настраивается для 
каждого редактора индивидуально и мгновенно персонализирует любую 
единицу контента под любую среду. Это упрощает рутину, ускоряет отработку 
новостных инфоповодов и высвобождает время команды для создания 
сложных материалов. 

В 2023 году все ресурсы, несмотря на смену названий, уже вышли на прежние 
охваты или даже превысили их. Трафик VOICE (ex-Cosmopolitan), The Symbol, 

«Правил жизни» и «Нового очага» сейчас выше, чем до переименования. При 
этом структура трафика сейчас выглядит иначе, чем раньше – она 
формируется из суммарных охватов сайта и всех платформ, на которых 
присутствует медиахолдинг. 

Издательский дом «Аргументы и факты» серьезно укрепляет и продолжает 
развивать event-направление. То, что традиционно называлось пресс-центром, 
и раньше было площадкой для каких-то интервью, редакционных встреч, 
сейчас превратилось в нечто большее. Это стало продающим подразделением, 
решающим задачи не только редакции, но и коммерческой службы, и которое 
занимается как самостоятельными проектами, так и проектами, входящими в 
состав других больших проектов. Сегодня продажи для СМИ – это далеко не 
рекламные баннеры или даже не текстовые рекламные материалы, а большие, 
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часто сложносочиненные истории, которые включают в себя много всего, в 
том числе офлайн-мероприятия. Пресс-центр «АиФ» может решать любые 
задачи, которые позволяют и зарабатывать, и улучшать имидж, и повышать 
цитируемость, и формировать лояльность. Кроме того, издательский дом 
постоянно внедряет какие-то новые форматы: с недавних пор, например, стали 
проводить мероприятия в формате паблик-тока. И это дает очень неплохой 
результат.  

«Газпром-медиа холдинг» (ГПМХ) запустил опытное производство контента 

с использованием технологий искусственного интеллекта (ИИ). Студия 
нейропродакшена открылась на базе R&D-подразделения компании — D. lab 

(цифровой лаборатории ГПМХ). сейчас в разработке студии AIGC-проекты 
(контент, созданный ИИ) для компаний ГПМХ — анимация с применением 
генеративных технологий, виртуальные ведущие, переработка архивного 
контента, рекламные спецпроекты. 

Планируется, что разработки D. lab будут использовать не только в периметре 
холдинга. Лаборатория предложит собственные решения в области 
автоматизации производства контента. При этом они рассчитаны не только на 

профессиональных производителей контента, указали в компании. Разработки 
D. Lab ориентированы и на компании корпоративного сектора, у которых 
появится возможность значительно расширить способы коммуникации со 

своими клиентами и сотрудниками. Уже ведутся переговоры с внешними 
заказчиками из банковского сектора, госкорпорациями и медиарекламным 
бизнесом.  

По словам руководителя D. lab Эдуарда Мааса, нейростудия нужна «не для 
того, чтобы теперь всё делали роботы». «Они нам не снимут ни сериальный 
хит, ни топовое шоу, но помогут разгрузить создателей от рутины и снизить 
затраты на отдельные процессы минимум в три раза. Например, вместо ручной 
отрисовки различных фонов, персонажей или деталей можно будет выбирать 
из предложенных нейросетями вариантов, созданных на основе промптов», — 

пояснил Маас, обратив внимание, что пока не серийное, а опытное 
производство. Сейчас одна из важнейших задач нейростудии — 

«исследование и формирование новых индустриальных стандартов 
производства контента, подразумевающих новые цепочки и новые 
компетенции». 

Свои разработки в AIGC ГПМХ планирует представлять на собственных 
платформах в специально создаваемых каналах (Rutube, Yappy), которые D.lab 



74 

 

запустит этой осенью. «Газпром-медиа холдинг» ведёт переговоры о продаже 
собственного киносериального контента Таиланду. За последние полтора года 
более 70% международных продаж холдинга пришлись на азиатские страны. 

В настоящее время в портфеле современной мультимедийной редакции 
«Вечерняя Москва» массовые издания, адресованные различным целевым 
группам, портал городских новостей vm.ru, студия сетевого вещания и 
медиацентр, городские тематические проекты, активно развивающиеся 
паблики и группы в социальных сетях. Для обеспечения свободного доступа 
москвичей к оперативной и объективной информации «Вечерняя Москва» 
активно развивает все возможные современные цифровые платформы и 
сервисы. Ежемесячное количество уникальных посетителей vm.ru около 5 
млн. Сайт vm.ru аккумулирует весь спектр новостей и входит в 10-ку самых 
цитируемых городских СМИ столицы (по данным Медиалогии). 
Ежемесячный охват в социальных сетях (Телеграм, Дзен, ВКонтакте, 
Одноклассники) около 7 млн. человек. Редакция газеты следит за новыми 
технологиями и разработками в сфере искусственного интеллекта и аккуратно 
пробует их внедрять.  Запущен канал в Pinterest с уникальной концепцией 
формирования контента при помощи нейросетей. Так же одной из первых на 
медиарынке «Вечерняя Москва» запустила обновленную мобильную версию 
сайта, разработанную на базе формата Progressive Web Applications. С начала 
2023 года редакцией реализуются эксперименты по работе с новыми 
отечественными социальными сетями: TenChat и Yappy. 

1.5. Развитие издателями новых форм и способов коммуникации с 
целевой аудиторией, основные тенденции: мультимедийная 
журналистика, журналистские блоги, подкасты, видеоформаты  

Активная аудитория подкастов в России — около 10 миллионов человек, 
следует из отчетов Российской ассоциации электронных коммуникаций 
(РАЭК). По данным АРИР количество россиян, которые слушали подкасты 
хотя бы один раз, увеличивается на 10% ежегодно. Так, в 2020 году подкасты 
слушали хотя бы один раз 11 млн человек, а к 2024 году, по прогнозам, таких 
людей будет уже 18 млн. 

Среднее количество прослушиваний эпизода подкаста, по оценкам РАЭК, 
составляет 6000 прослушиваний в месяц. Опрос Лайфхакера показал, что 
аудитория подкастов достаточно активна: 41% респондентов слушают 
подкасты несколько раз в неделю, 33% — несколько раз в месяц, 12% — 
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ежедневно, 12% — раз в неделю. Только 2% отметили, что вообще не 

обращаются к подкастам. 

Быстрорастущая аудитория подкастов не могла не заинтересовать медиа, 
которые стремятся делать собственный контент, и бизнес. По данным РАЭК, 
сегодня в России насчитывается от 25 до 35 тысяч подкастов. В стране 
функционируют более 50 профессиональных студий подкастов. Из 
работающих в России медиа наибольшего успеха в создании подкастов 
добилась «Комсомольская правда». Лидеры российского рынка среди 
платформ — Яндекс Музыка и Apple Podcasts, на которых приходится 60% 
аудитории подкастов. Остальные 40% распределены по другим платформам 
(VK Музыка, «Звук», SoundStream, CastBox, Google Подкасты, Red Basset и 

другие). 

Как показывает практика, с помощью существующих инструментов, которые 
доступны в Сети бесплатно, можно совершенно спокойно выпускать свой 
продукт. Если за дело берется журналист, то и при небольших затратах может 
получиться профессиональный продукт. Зарабатывать на подкастах в России 
сейчас стараются с помощью рекламных интеграций, пожертвований от 
слушателей, получения финансирования с помощью краудфандинга и платной 
подписки. Кроме того, рост интереса аудитории к подкастам привлекает 
внимание бизнеса. Объём рекламных размещений в них серьезно 
увеличивается.  

По оценкам АРИР, в 2022 году на продвижение в подкастах бренды потратили 
590 млн рублей, на 79% больше, чем в 2021 году. Свою роль сыграли 
ограничения доступа к зарубежным рекламным площадкам, с которыми 
российский рынок столкнулся в 2022 году. В этой ситуации бренды 
обратились к подкастам как к доступному и быстро развивающемуся способу 
продвижения. 

Бренды сегодня используют подкасты не только для коммуникации с 
потенциальными клиентами, но и для сохранения репутации, создания 
комьюнити и даже поиска персонала. Стоимость запуска самого подкаста для 
брендов и компаний варьируется в среднем от 15 до 100 тысяч рублей. 
Традиционно бизнесмены обращаются к продюсерским центрам, поскольку 
они обеспечивают полный цикл производства контента. Но главные затраты 
приходятся не на техническое производство — разработка концепции, 
сценария, оплата ведущих обойдутся дороже.   
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Среди всех способов монетизации контента наименее распространенной 
остается платная подписка, поскольку большинство пользователей сейчас не 
готовы платить за прослушивание подкастов. По данным Mediascope, среди 
тех, кто платит за онлайн-контент, только 6% платят за подкасты. Для 
сравнения: доступ к музыкальным сервисам оплачивают 21% аудитории, а 
доступ к видеосервисам — 20%. 

Отказ аудитории от платы за контент — не главная проблема индустрии 
подкастов. Сейчас отсутствуют полная аналитика по рынку и чёткие метрики. 
Нередки и накрутки прослушиваний в подкастах. Ситуацию усугубляют 
инициативы по регулированию контента, ситуация с маркировкой рекламы, 
отсутствие инструментов и возможностей для переноса аналитики с хостинга 
на хостинг. Несмотря на эти сложности, эксперты сегодня сходятся во мнении, 
что в России сформировался профессиональный конкурентный рынок 
подкастов. 

На рынке растет популярность новых медиа проектов в сферах: культуры, 
образования, дизайна, HR, туризма, поддержки предпринимательства. 
Отдельное развитие получают капсульные подкасты и аудиоспектакли. Заново 
открылся интерес к инфографике или видео инфографике для объяснения 
сложных вещей простым визуальным языком. Это перспективный канал 
продвижения, пока ещё недооцененный на российском рынке. Этот канал 
продвижения непосредственно связан с нативной рекламой, которая по-

прежнему не сдает позиции. 

В инфополе растёт количество материалов о благотворительности, 
психологической поддержке, проблеме токсичности в обществе. Появляются 
новые форматы интегрированных «совместных разговоров». Позитивные или 
поддерживающие инфоповоды приветствуются аудиторией, уставшей от 
негативной информации. Более того, усталость от новостей и клиповости 
привела к интересу аудитории к долгим форматам и мультипроектам: 
например, в дополнение к арт-выставке выходит подкаст и виртуальное 
путешествие. 

Деятельность инфлюенсеров и блогеров также отражает актуальные тренды в 
производстве контента. Многие из них перешли в Telegram и Youtube, в 
которых наиболее востребованным форматом оказались интервью, 
фактчекинг, обзор новостей, комментарии или резонансные расследования. 
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Больший акцент стал делаться на короткий, визуальный контент. На фоне 
часто меняющейся новостной повестки, масштабных изменений в жизни 
аудитории более популярным становится визуальное повествование. 
Материалы с инфографикой, удобными «карточками» с информацией 
собирают набольший отклик у читателей». 

Еще одной тенденцией стала высокая зависимость трафика традиционных 
издателей от «Дзена», которая обернулась для многих из них значительным 
сокращением охватов из этого источника. Особенно это коснулось тех, у кого 
изначально ставка делалась на этот канал. Замыкание платформой 
пользователя на себе создало острую необходимость в полной перестройке 
взаимодействия с «Дзеном» и форматов его монетизации. 

Основными трендами для традиционных издателей (в части крупных игроков 
в первую очередь) стала активная экспансия в Telegram (теперь там есть 
каналы практически у всех издателей), развитие собственных каналов в 
«Дзене» и перенос монетизации аудитории внутрь платформы, большее 
внимание к аналитике, активное развитие социальных сетей и поиска, а также 
оперативная переупаковка контента под разные каналы дистрибуции.  

Согласно исследованию Rambler&Co почти половина россиян одинаково 
доверяют новостям в Telegram и на сайтах СМИ. Одинаково доверяют обоим 
почти половина пользователей — 46%. Интересный факт: больше верят 
СМИ, чем каналам в Telegram, 28%, и, наоборот, доверяют больше Telegram 
всего на 2 процентных пункта меньше — 26%, — говорится в исследовании. 
Отмечается, что подтверждение новости на разных платформах всегда и 
независимо от источника проверяют 44%, никогда этого не делают — 19%. 

Информацию в СМИ перепроверяют только 14% пользователей. Аналитики 
выяснили, что соотношение пользователей, которые читают новости на 

сайтах СМИ, и тех, кто потребляет их в основном в Telegram, практически 
равное — 27% и 25%. Примерно половина респондентов выбирают 
источники в зависимости от темы. 

«Интерес к темам в Telegram-каналах и на сайтах СМИ примерно одинаков. 
Первенство стабильно удерживают политика и экономика (77% 
популярности в мессенджере и 74% на новостных интернет-ресурсах). Далее 
идут путешествия и образ жизни (по 6%), спорт (4% и 5% соответственно), 
IT и технологии (по 4%), развлечения (3% и 4%), культура и искусство (по 
3%), истории звезд, интервью, новости шоу-бизнеса (3% и 4%)», — говорится 
в исследовании. 
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Респонденты отметили, что читают новости на сайтах интернет-СМИ чаще 
во время работы, в Telegram — в личное время (23%). Причем у 22% 

пользователей подписки в Telegram совпадают с теми медиа, на сайты 
которых пользователи заходят ежедневно. На онлайн-ресурсах удобнее 
смотреть видео и читать большие тексты, отметили 21% пользователей. 
Исследование проводилось на ресурсах медиахолдинга Rambler&Co с 9 по 14 

сентября 2023 года, охват составил 322 505 интернет-пользователей, среди 
которых 59% мужчин и 41% женщин. 

Состав доходных статей информационных (контентных) онлайн-ресурсов за 
прошедший год несколько изменился. Вплоть до лета 2022 года в том ли ином 
виде медийные игроки вновь начали проводить разного рода мероприятия, 
которые вернулись в список источников дохода ресурсов. Однако данное 
направление на текущий момент является крайне нестабильным и трудно 
прогнозируемым, так как очень зависит от происходящих в стране событий. 

Другими новшествами прошлого года с точки зрения доходов стало участие 
различных медиа в государственных программах и грантах, их выход в 
смежные рынки (курсы, кинопроизводство и т. д.), внедрение партнерств по 
модели revenue share с маркетплейсами, а также расширение направления Self-
PR. 

В зависимости от типа ресурса, его трафика и наполнения, рекламный 
инвентарь по-прежнему реализуется силами собственной рекламной службы 
(прямые продажи), либо силами агентства, либо автоматическим способом 
(performance-продажи, в том числе различного рода CPA-модели, RTB и т. д.), 
либо используются все способы одновременно. При этом все чаще к 
рекламным продажам привлекаются службы маркетинга, функции которого 
приобретают коммерческий окрас, а граница между рекламными и 
маркетинговыми подразделениями все больше приобретает условный 
характер. 

Блогосфера – молодая и довольно хаотичная по своей природе отрасль. В 
блогосфере стал более ценным по-настоящему экспертный контент. Видео-
контент остается наиболее перспективным форматом. Несмотря на уход 
TikTok из России другие соцсети успешно адаптируют короткие вертикальные 
видео в свои платформы. Reels, Shorts и VK клипы показывают самые большие 
охваты. Видео более длительного хронометража тоже в тренде: в новом 
десятилетии YouTube-шоу уже прочно заменили телевизионные. Поэтому 
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рекламные интеграции в духе короткометражного фильма или скетча имеют 
большую популярность и будут в тренде еще долго. 

Пользователи избегают агрессивного контента в сети, блогеры тоже стали 
аккуратнее и внимательнее к чувствам своей аудитории. Свою позицию 
инфлюенсеры транслируют открыто, если уверены в ней и имеют большое 
доверие у аудитории. Тренд на прямую рекламу связан и с законом о 
маркировке, и с предыдущим трендом на искренность в контенте. Не все 
блогеры охотно маркируют рекламу, но теперь они обязаны делать это при 
коммерческом сотрудничестве. К тому же, по отношению к аудитории уже 
считается моветоном выдавать за искреннюю рекомендацию проплаченные 
продукты. Как следствие – блогеры стали гораздо избирательнее подходить к 
рекламным предложениям. Они боятся потерять доверие аудитории и 
лишиться собственной репутации, поэтому уверенно отказывают 
рекламодателям, которые предлагают сомнительные услуги или товары. 
Раньше лишь немногие инфлюенсеры могли так поступать, теперь 
избирательность скорее правило, чем исключение. 

Если в прошлом году мы говорили о «миграции» блогеров между площадками, 
то теперь можем заметить, что полноценного «переселения» не случилось. Для 
того, чтобы не потерять весь свой бизнес в одночасье, блогеры дублируют 
контент и ведут одновременно все больше каналов. Появляются новые 
соцсети, которые активно привлекают инфлюенсеров на свои площадки 
(Yappy, Ярус, Be Real, Vero, Now и т.п.) Скептицизм уступает прагматизму, 
поэтому контент-мейкеры охотно осваивают новые приложения. Реклама у 
крупных блогеров не стала дешевле, а при условии, что бюджеты на маркетинг 
в целом сильно сокращаются, бизнес находит более эффективным 
сотрудничество с микро и нано-блогерами. Это инфлюенсеры своей ниши, они 
имеют вовлеченную аудиторию, которая им доверяет. Качество подписчиков 
у микроблогеров зачастую гораздо выше, чем у многих миллионников. 

В 2023 году бренды и инфлюенсеры всё чаще объединяются и обмениваются 
аудиторией с помощью общих продуктов, историй, событий и других новых и 
нестандартных форматов сотрудничества. Маркетинг в новой реальности 
должен быть ярким и запоминающимся, поэтому в перспективе 
сотрудничество с блогерами будет связано не только с онлайн размещением 
рекламы, но и с оффлайн-мероприятиями, акциями и инфоповодами. В целом 
маркетинг будет направлен на то, чтобы посчитать конечную эффективность 
сотрудничества с блогерами. Имиджевые размещения могут себе позволить 
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далеко не все рекламодатели. Поэтому чаще маркетологи будут придумывать 
механики, которые направлены на конкретное действие подписчиков, и оплата 
интеграции будет в том числе зависеть от этого критерия. 

По оценкам специалистов, в ближайшее время ключевыми рекламодателями 
блогеров останутся банки и бренды из сферы образования и fashion. Причем 
популярность имеют в большей степени не государственные университеты, а 
проекты дополнительного образования, курсы по IT, иностранным языкам, 
онлайн-профессиям, которые более востребованы в новых реалиях. 
Российская fashion и beauty индустрия получила больше возможностей для 
развития с уходом иностранных брендов, поэтому стоит ожидать новых 
интересных проектов и коллабораций. Вместе с тем банки в ситуации 
нестабильности также вкладываются в рекламу у блогеров, чтобы продвигать 
свои предложения и привлекать новых клиентов. 

По итогам 2023 года по данным Smart Ranking рынок инфлюенс-маркетинга 
ожидает рост на 25%-35%. В 2022 году он просел всего на 5% — суммарная 
годовая выручка 20 крупнейших представителей рынка упала с 8,4 млрд 
рублей до 8 млрд руб., подсчитали аналитики. Минимизировать потери 
блогерам удалось благодаря притоку новых рекламодателей, которые 
лишились многих площадок для размещения с марта 2022 года. Среди них — 

Facebook (запрещённая в России соцсеть; принадлежит Meta, которая 
признана экстремистской и террористической организацией в России), TikTok, 
YouTube и рекламная сеть Google. Наблюдаются изменения предпочтений 
рекламодателей. Компании стали ценить универсальных блогеров, которые 
могут работать с разной аудиторией, например, ориентироваться на семьи и 

молодежь. До прошлого года бренды, как правило, выбирали несколько 
нишевых инфлюенсеров с разными аудиториями. Также компании делают 
выбор в пользу универсальной интеграции, хотя ранее предпочитали 
несколько рекламных кампаний с разными креативами. К 2023 году снизился 
спрос на имиджевую рекламу с известными актёрами и медийными лицами. 
При уменьшенных бюджетах 90−95% брендов предпочитают интеграции, 
которые привлекают покупателей и окупают себя. 

Переход на новые платформы также помогли устоять рынку. После 
блокировки запрещённых соцсетей блогеры перешли в Telegram и VK. По 

подсчётам Smart Ranking, месячная аудитория Telegram за прошедший год 
выросла практически вдвое — с 25,5 млн до 48,8 млн пользователей, а VK — 

на 10%, с 72 млн до 79,5 млн. Однако в новых реалиях блогерам приходится 
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развивать минимум по три площадки сразу, что добавляет работы. Для этого 
нужно создавать больше контента и изучать особенности продвижения 
каждой, говорят аналитики. Также стало сложнее донести продукт до 

аудитории, поскольку сказывается снижение платёжеспособности населения. 
Пользователи стали медленнее принимать решения о покупке. До 2022 года 
подписчик принимал решение приобрести товар после третьей рекламной 
публикации блогера, то сейчас — после шести или восьми, говорят Smart 
Ranking. В итоге блогеры делают в два раза больше постов для заработка той 

же суммы, что и в 2021 году. 

Популярность этого сегмента эксперты объясняют следующими причинами: 

 блогеры становятся профессиональнее, улучшается качество контента. Это 
повышает доверие рекламодателей и развивает рынок инфлюенсеров; 

 аудитория блогеров становится более взрослой и платежеспособной; 
 маркетинговая эффективность: все больше рекламодателей осознают, что 

сотрудничество с инфлюенсерами помогает достигать целевой аудитории 

более органично и эффективно; 
 популярность видеоконтента продолжает расти и в мире, и в России: сейчас 

наблюдается бум видеоблогеров на YouTube и VK; 

 развитие инфраструктуры: платформы и агентства предлагают 
инструменты для монетизации и сотрудничества с брендами. Блогеры 
могут получать доход от рекламы, спонсорских контрактов и продажи 
собственных продуктов. 

1.6. Данные по читательской аудитории, объемам рекламы (в 
печатных СМИ, онлайн-ресурсах) и объемам продаж изданий. ТОП-
10 по основным тематикам 

Печатные СМИ становятся для рекламодателей более привлекательным 
каналом. По данным исследования Mediascope совокупная аудитория всей 
печатной прессы за полгода в России составила 67,6 миллионов человек. 
Cовокупная аудитория газет за полгода увеличилась до 50,7 млн человек, а у 
журналов — до 55,5 млн. Mediascope расширил географию измерений 
аудитории печатной прессы National Readership Survey (NRS). Генеральная 
совокупность исследования увеличилась с 60 млн до 115 млн человек. До сих 
пор в проекте NRS компания учитывала читателей в возрасте 16 лет и старше, 
проживающих в городах с населением более 100 тысяч человек. С 2023 года 
стали доступны данные по всей России, и в проект были включены россияне 
из малых городов и сельской местности старше 16 лет. 
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Методология исследования при этом не изменилась. В рамках четырех волн 
исследования в течение года Mediascope проводит телефонные и онлайн-

интервью, опрашивая 38,6 тысяч респондентов. Подписчики получают 
информацию об объеме аудитории изданий, пересечениях и лояльности 
аудитории, частоте чтения и других параметрах. С 2023 года данные NRS 
доступны по России, а также отдельно по Москве и Санкт-Петербургу. В 
результате расширения географии проекта аудиторные показатели печатных 
изданий выросли. Так, аудитория одного номера газет в декабре 2022-го — 

апреле 2023 годов увеличилась до 16,5 млн. Аудитория одного номера 
журналов выросла до 26,6 млн. 

По итогам исследования, проведенного в декабре 2022-го — апреле 2023 
почти двукратный рост зафиксирован у большинства печатных изданий. 
Например, у лидирующего в категории «новостные издания» еженедельника 
«Аргументы и факты» аудитория в городах с населением более 100 тысяч 
жителей составила 3,6 млн человек, а в городах с населением до 100 тысяч — 

еще 2,9 млн. У газеты «Комсомольская правда», лидера среди ежедневных 
изданий, показатели достигли 1,5 млн и 1,26 млн человек. У крупнейшего в 
категории «развлекательные издания» журнала «Вокруг света» результаты 
исследования зафиксировали аудиторию в 2,8 и 2,4 млн человек 
соответственно. У крупнейшего российского телегида «Антенны/Телесемь» 
— 3,4 млн и 2,1 млн человек.  Для рекламодателей это означает, что «Антенна-

Телесемь» — это огромная база читателей, которая является и телезрителями, 
то есть той же аудиторией, которой обладают телеканалы, но по более 
демократичной цене за просмотр рекламы, считает Лилия Савина, 
коммерческий директор по рекламе и маркетингу «Антенна-Телесемь».  
У ведущего сканвордного издания «Тещин язык» аудитория в городах с 
численностью более 100 тысяч жителей и до 100 тысяч составила по 2,3 млн 
человек. У лидирующего журнала в сегменте здоровья «Народный доктор» 
аудитория выросла более чем на 70% и составила 2.2 млн человек, в сегменте 
кулинария «Наша кухня. Салаты и закуски» аудитория выросла более чем на 
50% и составила 2.8 млн человек. 
 

Исследование показало, что в малых городах и селах доля россиян, читающих 
печатную прессу, немного выше, чем в мегаполисах — 61% против 57%. При 
этом среди всего населения России этот показатель составляет 59%. 
Большинство тех, кто сегодня читает прессу в России, можно отнести к 
среднему классу. Среди них преобладают люди со средним образованием 
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(67%), работающие (54%), со средним уровнем дохода (45%), пенсионеры 
(31%), специалисты (13%) и рабочие (19%). 
 

Охват прессы вырос за счет молодой аудитории. К примеру, у АиФ рост в 
возрастной группе 25-25 лет составил 47%, 30-35 лет — 59%, количество 50-

55-летних читателей издания увеличилось на 25%. В целом АиФ в цифровой 
или печатной версии по данным исследования Brand Pulse, сегодня читает 
более 45 млн. человек. Ранее в Союзе предприятий печатной индустрии 
(СППИ ГИПП) со ссылкой на данные Mediascope сообщили, что в 2022 году 
значительно увеличился спрос на печатные СМИ среди читателей 16–24 лет, а 
в начале 2023-го газеты зафиксировали рост молодой аудитории до 35 лет на 
11%. На сегодня суммарная недельная аудитория ежедневных выпусков «КП» 
и еженедельника «КП-Толстушка» составляет более 8 млн читателей. А в 
целом digital-мощности медиагруппы «КП» — радио, сайты, группы в 
социальных сетях, видео и подкасты на всех доступных платформах — 

еженедельно собирают аудиторию более 50 млн человек. 
По данным исследования за март-июль 2023 года, 58% населения России 
читают газеты и журналы. Больше других печатную прессу читают люди 
старшего возраста (55+). 
 

В ТОП10 издательских домов по суммарной аудитории одного номера входят: 
«ИМ-Медиа», ИД «Толока», ShkulevMedia Holding, ИД «Комсомольская 
правда», ИД «Аргументы и факты», ИД «Московский комсомолец», ИД 

«Метро», ИД «7 Дней» и «Российская газета». 
 

Рис. 13. ТОП-10 Издательских домов по совокупной аудитории одного 
номера, март-июль 2023 г. 
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Источник: MEDIASCOPE  NRS, РОССИЯ МАРТ-ИЮЛЬ 2023 

Самыми востребованными тематиками печатных СМИ по результатам 
исследования являются: новостные издания, кроссворды и сканворды, 
телегиды, развлекательная пресса, а также издания для дачников и садоводов. 

Рис. 14. ТОП-5 тематических групп прессы, 3 кв. 2023 г. 

 
Источник: MEDIASCOPE  NRS, РОССИЯ МАРТ-ИЮЛЬ 2023 

 

По данным исследования в ТОП-10 наиболее популярных изданий у мужчин 
всех возрастных групп входят: журнал РБК, «Вокруг света», телегиды 
«Телепрограмма», «7 дней» и «Антенна/Телесемь», «Аргументы и факты», 
«Комсомольская правда», а также издания кроссвордно-сканвордной 
тематики – «Тещин язык», «Тещины сканворды», «Зятек». В возрастной 
группе 16-34 года в ТОП-10 также входят журнал «Дачный сезон» и издание 
кулинарной тематики «Наша кухня».  А в старшей возрастной группе (55+) в 
ТОП-10 входит журнал о здоровье «Ваш семейный доктор». 
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Рис. 15. ТОП-10 изданий у мужской аудитории, 3 кв 2023 г. 

 
Источник: MEDIASCOPE  NRS, РОССИЯ МАРТ-ИЮЛЬ 2023 

Предпочтения у женской аудитории схожи. В ТОП-10 изданий входят: 
«Вокруг света», «Аргументы и факты», «Комсомольская правда», телегиды 
«Телепрограмма», «7 дней» и «Антенна/Телесемь», кроссвордно-сканвордные 
издания «Тещин язык», «Тещины сканворды», «Зятек». У всех возрастных 
групп популярен журнал о здоровье «Ваш семейный доктор» и журнал 
«Дачный сезон». В ТОП-10 изданий, наиболее популярных у молодых 
читательниц (16-34 лет) также вошли «Наша кухня» и «Психология и я».  
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Рис. 16. ТОП-10 изданий у женской аудитории, 3 кв. 2023 г. 

 
Источник: MEDIASCOPE  NRS, РОССИЯ МАРТ-ИЮЛЬ 2023 

По данным исследования Mediascope аудитория сайтов крупнейших 
российских глянцевых журналов в 2023 году выросла после ребрендинга, 
который большинство изданий было вынуждено провести из-за ухода 
западных правообладателей. Voice, The Symbol и «Правила жизни» даже 
обошли по популярности своих предшественников — Cosmopolitan, Harper's 

Bazaar и Esquire. Одним из лучших по динамике роста аудиторных 
показателей оказался Voice, до марта 2022 года существовавший под брендом 
Cosmopolitan и принадлежащий холдингу Independent Media. Если в феврале 
2022 года (это был последний полный месяц присутствия в России 
американского медиахолдинга Hearst, по лицензии которого Independent Media 
издавал российскую версию журнала) месячная аудитория сайта Cosmopolitan 
составляла 3,9 млн человек, то уже в феврале 2023-го Voice преодолел отметку 
4,8 млн, а по итогам сентября достиг 5,3 млн. По итогам первых девяти 
месяцев 2023 года средняя месячная аудитория Voice составила 6 млн человек. 
Рост почти в три раза показало еще одно издание Independent Media — The 

Symbol, прежде известное как Harper’s Bazaar. Если в феврале 2022 года 
аудитория российского Harper’s Bazaar составляла 372,8 тыс., то в феврале 
2023-го уже The Symbol вырос до 638,9 тыс., а к сентябрю текущего года — до 
1 млн. По итогам января—сентября 2023 года среднемесячная аудитория The 
Symbol составила 786 тыс. человек. Заметно выросла аудитория и у тех 
изданий, кому удалось сохранить изначальные названия и бренды. Так, сайт 
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журнала «Вокруг света», издаваемого холдингом Shkulev Media, с 961,6 тыс. 
посетителей в феврале 2022-го вырос в четыре раза — до 3,9 млн в феврале 
2023 года. По итогам сентября аудитория сайта журнала составила 3,1 млн, а 
средний показатель за девять месяцев — 3,9 млн. Впрочем, не всем сайтам 
удалось столь значительно нарастить аудиторию. Например, в феврале 2022 
года аудитория «Популярной механики» составляла 3,4 млн, тогда как после 
трансформации в TechInsider к февралю 2023-го она сократилась до 1,6 млн. 
Несмотря на то, что к сентябрю аудитория сайта восстановилась до 2,9 млн, 
показателей «Популярной механики» TechInsider пока не достигает. 
Среднемесячный показатель аудитории за девять месяцев — 2,7 млн. 
Аудитория сайта журнала Marie Claire (Shkulev Media Holding), несмотря на 
отсутствие ребрендинга, вовсе сократилась: в феврале 2022 года она 
составляла почти 2,6 млн, в сентябре 2022-го — 2,9 млн, однако уже в феврале 
2023-го — 1 млн и в сентябре 2023-го — 1,9 млн. В среднем за месяц в 
январе—сентябре этого года сайт Marie Claire посещали 1,8 млн человек. 
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Рис. 17. Аудитория сайтов российских журналов после ребрендинга, 
тыс. чел., 2022-2023 гг. 

 

Источник: MEDIASCOPE   

Рост аудитории digital-площадок в холдинге Independent Media связывают с 
«целенаправленной работой» и развитыми системами аналитики. Компания 
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работает со всеми источниками трафика и систематически внедряет новые 
нарративы, ориентированные на точечные запросы пользователя. Еще одна 
причина роста трафика — технологическая платформа, которая обеспечивает 
высокую скорость загрузки страниц, вовлечение и глубину просмотра выше, 
чем в среднем по рынку». 

1.6.1. Анализ читательской аудитории города Москвы 

В Москве компанией «Медиалогия» был проведен опрос среди населения и 

составлен рейтинг наиболее узнаваемых и цитируемых средств массовой 

информации. Как показало исследование, социальные сети и сайты в 

интернете, на которых размещается тематическая информация, новости 

культуры и жизни города, а также описание предстоящих мероприятий, заняли 

лидирующие позиции. 68% опрошенных москвичей назвали источниками 

новостей именно паблики в соцсетях и виртуальные афиши. 15% сказали, что 

получают необходимую информацию из телепередач; 10% доверяют 

привычным печатным журналам и газетам, а 7% слушают радиостанции.  

Основные направления, интересующие жителей и гостей столицы: 

 Телегиды с подробным описанием тем передач, жизни звезд или 

транслируемых фильмов. 
 Рекламно-информационные издания. 
 Автотематика и новости рынка электротехники. 
 Разнообразные справочники, предоставляющие информацию по любым 

услугам. 
 Бизнес и финансы. 
 Дизайн, архитектура и строительство.  
 Учеба и трудовая занятость. 
 Мода и стиль. 
 Квартира и дача. 
 Медицина и здоровье. 
 Кулинария.  
 Развлечения и досуг. 
 Психология и семья. 
 Спорт и путешествия. 

Рейтинг лучших средств массовой информации Москвы: 
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 Информагентство АГН «Москва». Основной источник информации, 
касающейся общественной жизни города. 

 Сайт M24.ru. Интересные сюжеты, прямые репортажи и интервью об 

основных событиях города. Свежая информация о прошедших и грядущих 

мероприятиях в столице. 
 Газета «Вечерняя Москва». Интервью, мастер-классы, детские рубрики, 

новости, поэзия и последние события в городе. 
 Издание Daily Moscow. Популярное деловое СМИ о бизнесе, обществе, 

экономике и финансах. В 2022 году вошло в тройку лидеров лучших СМИ 
«Рейтинга Рунета».  

 Интернет-издание Mospravda.ru. Электронный вариант известнейшего 

периодического печатного издания, запущенного еще в 1918 году. 
 Портал Vm.ru. Описание культурных и общественных событий, медицина, 

прогноз погоды, лайфхаки и многое другое. 
 Интернет-издание The-village.ru. Новости, люди, события, кулинарные 

рубрики, мода и развлечения. 
 Сайт Moslenta.ru. Новостной портал, содержащий множество полезной 

информации для людей любых возрастов. 
 Радио «FM Москва». Интересные новости, передачи с участием звезд и 

популярная музыка. 
 Газета «Аргументы и факты – Москва». Крупнейшее еженедельное издание с 

тиражом более 1,5 000 000 экземпляров. 
 Новостной портал Mskgazeta.ru. Экспертные мнения, обзор произошедших 

городских событий, новости из-за рубежа, полезные советы и пр. 
 Газета «Метро». Общественное периодическое издание, освещающее события 

в столице, России и за рубежом. 
 Интернет-газета Themoscowtimes.com. Англоязычное издание. 
 Онлайн-газета Mos.news.  Авторские колонки, главные новости области и 

страны, прямые репортажи, модные тенденции, экономика и бизнес, красота и 

здоровье. 
 Газета «Звездный бульвар».  Последние новости шоу-бизнеса, гороскопы, 

интервью со звездами и афиша готовящихся в столице культурно-

развлекательных мероприятий. 
 Интернет-портал Moskvichmag.ru. Обзоры вышедших книг, забавные новости 

о животных, серьезные репортажи с мест событий, оценка жизни города, 
здоровье. 

 Печатное издание «Москва.Центр». 



91 

 

 ФМ-радиостанция «Радио Москвы». В эфир выходят Федеральные и 

московские новости, программы разнообразной тематики. В ротации 

преобладает поп-музыка. 
 Газета «Новые округа». Официальное издание Новомосковского и Троицкого 

административного округа Москвы. Все основные культурные, общественные 

и развлекательные события из жизни Новой Москвы. 
 Бесплатная газета «Мой район – Москва». Выходит каждую неделю, содержит 

полезную информацию, анонсы и рекламу с локальным зонированием 

материалов. 

Индексирование составлялось на основе базы СМИ системы компании 

«Медиалогии». В нее вошло более 50 000 наиболее влиятельных источников: 
ТВ, радио, газеты, журналы, информационные агентства, интернет-издания. 

Таблица 22. Динамика аудитории ежедневных газет в Москве 

№ Издание 

дек.2022-апр.2023 март-июль 2023 
март-июль 23/ 
дек.22-апр.23 AIR,  

тыс. чел. 
AIR,  

% 

AIR, 

 тыс. чел. 
AIR,  

% 

1 
Москва Вечерняя 548,4 5,2 512,4 4,9 

-6,6% 

2 Metro 562,2 5,4 497,4 4,8 -11,5% 

3 Комсомольская правда 298,1 2,8 304,7 2,9 2,2% 

4 Московский Комсомолец 211,8 2 215,4 2,1 1,7% 

5 Российская газета 114,3 1,1 118,3 1,1 3,5% 

6 Известия 109,5 1 114,1 1,1 4,2% 

7 
Коммерсантъ 106,2 1 88,5 0,8 

-16,7% 

8 РБК (газета) 78,8 0,8 86,3 0,8 9,5% 

9 Ведомости 90,7 0,9 70,7 0,7 -22,1% 

10 
Спорт-Экспресс 86,7 0,8 70,6 0,7 

-18,6% 

Источник: Mediascope 

Таблица 23. Динамика аудитории еженедельных газет в Москве 

№ Издание 

дек.2022-апр.2023 март-июль 2023 
март-июль 23/ 
дек.22-апр.23 AIR,  

тыс, чел, 
AIR,  

% 

AIR, 

 тыс, чел, 
AIR,  

% 

1 Вечерняя Москва 1007,3 9,6 985,8 2,9 -2,1% 

2 Аргументы и факты 628,5 6 583,7 4,8 -7,1% 

3 
Московский комсомолец - 

МК плюс ТВ 381,3 3,6 383,7 0,8 0,6% 

4 КП - "Толстушка" 391,6 3,7 350,7 1,1 -10,4% 

5 Народный совет 74,5 0,7 76,6 0,7 2,8% 

Источник: Mediascope 
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Таблица 24. Динамика аудитории еженедельных журналов в Москве 

№ Издание 

дек,2022-апр,2023 март-июль 2023 
март-июль 23/ 
дек,22-апр,23 AIR,  

тыс, чел, 
AIR,  

% 

AIR, 

 тыс, чел, 
AIR,  

% 

1 7 Дней 780,7 7,5 739,9 7,1 -5,2% 

2 Антенна-ТелеСемь 547,6 5,2 616,2 5,9 12,5% 

3 Телепрограмма 436,1 4,2 400,6 3,8 -8,1% 

4 Тещин язык 300 2,9 348,7 3,3 16,2% 

5 Звезды и советы 132,5 1,4 147,7 1,4 11,5% 

6 Тайны звезд 235,1 2,2 232,4 2,2 -1,1% 

7 Всё для женщины 112,9 1,1 100,6 1 -10,9% 

Источник: Mediascope 

Таблица 25. Динамика аудитории журналов, выходящих два раза в месяц, в 
Москве 

№ Издание 

дек,2022-апр,2023 март-июль 2023 
март-июль 23/ 
дек,22-апр,23 AIR,  

тыс, чел, 
AIR,  

% 

AIR, 

 тыс, чел, 
AIR,  

% 

1 Женские истории 173,2 1,7 190,2 1,8 9,8% 

2 Народный доктор 168,9 1,6 168,3 1,6 -0,4% 

3 Садовод и огородник 105,1 1 121,3 1,2 15,4% 

4 Домашний журнал 108,9 1 105,2 1 -3,4% 

5 Сваты 89,4 0,9 102,4 1 14,5% 

6 Делаем сами 96,5 0,9 90,2 0,9 -6,5% 

7 
Золотые рецепты наших 

читателей 
90 0,9 82,4 0,8 -8,4% 

8 Цветок 85 0,8 81,7 0,8 -3,9% 

Источник: Mediascope 

Таблица 26. Динамика аудитории ежемесячных журналов и выходящих раз в 
два месяца в Москве 

№ Издание 

дек,2022-апр,2023 март-июль 2023 
март-июль 23/ 
дек,22-апр,23 AIR,  

тыс, чел, 
AIR,  

% 

AIR, 

 тыс, чел, 
AIR,  

% 

1 Вокруг света 576 5,5 530,7 5,1 -7,9% 

2 РБК (журнал) 487,6 4,7 525,1 5 7,7% 

3 Тещины сканворды 292,3 2,8 286,4 2,7 -2,0% 

4 Дачный сезон 227,2 2,2 261,1 2,5 14,9% 

5 
Сканворды Тёщин язык 

плюс Зятёк 
229 2,2 244,2 2,5 6,6% 

6 
Тещин язык плюс Зятек, 

Ключворды 
203,3 1,9 224,4 2,1 10,4% 

7 Ваш семейный доктор** 203,2 1,9 210,1 2 3,4% 

8 Сваты, Сканворды 137,6 1,3 164,6 1,6 19,6% 

9 Psychologies* 146,8 1,4 153,5 1,5 4,6% 
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10 Наша кухня 152,5 1,5 150 1,4 -1,6% 

11 Огород,ru** 142,9 1,4 146,3 1,4 2,4% 

12 Психология и я 156,3 1,5 143,3 1,4 -8,3% 

13 Тайны звезд, Ретро* 117,7 1,1 142,5 1,4 21,1% 

14 Наша кухня, Выпечка 148,6 1,4 132,6 1,3 -10,8% 

15 
Наша кухня, Салаты и 

закуски 
186,6 1,8 127,5 1,2 -31,7% 

16 Сабрина 112,1 1,1 123,2 1,2 9,9% 

17 Сваты на даче 78,6 0,8 114 1,1 45,0% 

18 Наша история 118,8 1,1 111,6 1,1 -6,1% 

19 Саша и Маша 97,8 0,9 105,6 1 8,0% 

20 Архивы ХХ века* 92,4 0,9 94,3 0,9 2,1% 

Источник: Mediascope 

1.7. Рейтинги объема рекламных продаж (IV кв. 2022 – III кв. 2023 
г.) 

1.7.1. Структура доходов от рекламы 

По данным АКАР суммарный объём рекламы по четырем медиасегментам — 
интернет, радио, пресса и наружная реклама (ООН) — в 2022 году составил 
392 млрд руб., что лишь на 2% меньше, чем в 2021-м. В целом российская 
рекламная индустрия сумела выстоять в условиях тяжелого и во много 
непонятного кризиса. Однако угроза одномоментного ухода крупных 
зарубежных рекламодателей с российского рынка изначально поставила в 
неравные условия различные медиасегменты, поскольку доля иностранцев в 
них была разной. 

Рис. 18. Объем российского рекламного рынка, 2022 г. 

Медиасегмент Доход от рекламы, млрд руб.  Изменение 
к 2023/2022, 

% 2019 2020 2021 2022 2023F 

Пресса 15,1 8,0 8,2 4,8 4,0 -17% 

в т.ч. газеты 5,7 2,8 3,0 2,0 1,6 -20% 

журналы 9,4 5,1 5,2 2,8 2,4 -14% 

Итого рекламный 
рынок 

493,8 473,4 578,3 392,0 510 30% 

 

Источник: АКАР,  экспертная оценка OMD OM Group 
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В наиболее сложной ситуации объективно оказались журналы, где доля 
зарубежных компаний в рекламных доходах сегмента превышала 50%, и 

телевидение (около 45%), в других основных сегментах — интернете, 
наружной рекламе, радио — доля рекламных бюджетов иностранных 
компаний варьировалась от 12 до 18%. И если в сегменте журналов после 
отзыва лицензий примерно у половины изданий ситуация сложилась крайне 
сложная, то телевидение, благодаря согласованным действиям телеканалов и 

селлеров, сумело избежать катастрофы, сократив в разы потери по сравнению 
с первоначальными негативными прогнозами. 

В 2022 году Комиссия экспертов АКАР не стала подводить итоги и выделять 
в отдельную таблицу объемы рекламы по типу контента, поэтому 
официальные доходы от диджитал ресурсов издателей не публиковались.  

Однако в своем меморандуме, опубликованном на отраслевых ресурсах, 
ведущие издатели отметили, что несмотря на значительное сокращение 
доходов от принта, «диджитальная» часть издательских доходов растет 
уверенными темпами. Активный рост доходов ИД от своих диджитал ресурсов 
в ходе последних 6 лет (даже в пандемийный 2020 год +6%), продолжился в 
2022 году и достиг 18, 2 млрд рублей (+15%). По итогам 2022 года рекламные 
бюджеты в прессе с учетом диджитал сегмента сократились всего на 11%.  

Издатели считают, что нужно также принять во внимание оценку доходов от 
т.н. нативной рекламы и спецпроектов, которую вновь по своей инициативе 
провели 10 ведущих издательских домов и которые уже составляют порядка 
28% от официальных «принтовых» доходов, то есть около 1.6 млрд руб. за 
2022 год. С учетом этого, общий объем доходов издателей в 2022 году 
приближается к 24.6 млрд руб. 

По последним данным АКАР, за первое полугодие 2023 года суммарный 
объём российского рынка рекламы в средствах её распространения составил 
245–250 млрд рублей, что примерно на 6% меньше, чем в соответствующем 
периоде предыдущего года. Объём отечественного регионального рекламного 
реклама (без учёта московского рынка) в средствах её распространения по 

четырём медиасегментам — телевидению, радио, прессе и наружной рекламе 

— сократился на 10%, составив 16–17 млрд рублей. 

Сегмент интернет-рекламы пережил, пожалуй, самую большую 
трансформацию за всю его историю развития в России. В 2023 году сократился 
не только спрос из-за ухода части зарубежных рекламодателей, но также 
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сократилось и предложение рекламного инвентаря из-за ухода крупных 
зарубежных интернет-площадок.  

В полном объёме оперативно компенсировать потерю этого инвентаря 
невозможно, но крупнейшие российские площадки даже в кризисном 2 
квартале, воспользовавшись уходом с рынка конкурентов, показали очень 
высокую динамику. Можно ожидать, что в дальнейшем остающиеся на 

российском рынке игроки сумеют в полном объёме удовлетворить спрос 
рекламодателей и компенсировать потери рынка интернет-рекламы.  

1.7.2. Основные рекламодатели в рекламной выручке 

По итогам 2022 года рекламный рынок РФ сохранил топ-5 отраслей-
инвесторов. Почти не изменилась и первая пятерка рекламодателей, новым 
лицом в ней стал только Ozon. В то же время в топ-15 произошли более 
серьезные перестановки, резко упали позиции автомобилей и безалкогольных 
напитков, зато выросла финансируемая государством социальная реклама. Она 
поднялась с 37-го на 15-е место. Среди площадок в результате сильнее всего 
выиграло радио. 

По данными Twiga Data Solutions (входит в Twiga Communication Group), 
лидером в 2022 году остался ритейл (82,4 млрд руб.). Финансы поднялись с 
третьего в 2021 году на второе место (49,5 млрд руб.), а медиа, наоборот, 
опустились на третье (48,4 млрд руб.). Лекарства (32,2 млрд руб.) и продукты 
питания (27,4 млрд руб.) сохранили четвертое и пятое места соответственно. 

Есть и изменения в составе крупнейших рекламодателей. Первое место 
сохранил «Сбер» (16,1 млрд руб.), на второе с третьего поднялся VK (9,9 млрд 
руб.), поменявшись позициями с «Яндексом» (8,5 млрд руб.). Сразу вдвое 
улучшил позицию Ozon, поднявшись с восьмого на четвертое место (7,6 млрд 
руб.). Пятым вместо шестого стал ВТБ с 7,2 млрд руб. В нижних строчках 
рейтинга также наблюдаются существенные изменения. Так, общепит 
поднялся с 12-го на 8-е место, категория «цифровые продукты и услуги» — с 
16-го на 11-е, одежда и обувь — с 17-го на 12-е. Зато безалкогольные напитки 
упали с 10-го на 13-е место. Замыкает топ-15 теперь категория «социальная 
реклама», которая поднялась на эту строчку с 51-й в 2020 году и 37-й в 2021 
году. За год объем ее размещения вырос в 3,7 раза, до 4,9 млрд руб. В результате 
сопоставимыми с этой категорией стали упавшая на 25,7% «бытовая техника» 
(5,2 млрд руб.) и просевшее сразу в 3,7 раза «авто» (4,7 млрд руб.). Основные 
расходы государства в 2020–2021 годах приходились на кампанию 
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«Стопкоронавирус», а в 2022 году фокус сместился на нацпроекты — 
«Демография», «Экология» и другие. На первом месте оказался нацпроект 
«Здравоохранение», на втором — тот же «Стопкоронавирус», на третьем — 
поддержка «специальной военной операции». По данным Рейтинга 
крупнейших рекламодателей, составленного на данных мониторинга 
Mediascope, Admetrix и DigitalBudget, в 2022 году расходы на рекламу 
тридцати крупнейших российских рекламодателей составили 181,5 млрд руб. 
без налога на добавленную стоимость (НДС). Это на 17% больше, чем в 2021-
м — 154,2 млрд руб. Объём рекламных вложений в ТВ-сегмент почти не 
изменился. Сумма бюджетов топ-30 рекламодателей в этом канале составила 
88,51 млрд руб., что на 1,6% меньше показателя 2021 года. 

Вложения в прессу упали на 57% с 210 млн руб. до 90 млн руб. В общем объёме 
инвестиций в прессу — это чуть меньше 2%. В наружную рекламу топ-30 
вложили 10,5 млрд руб. против 7,7 млрд руб. в 2021-м. Их доля от общего 
объёма рынка наружки — 22%. Сегмент радио продемонстрировал 
незначительный рост. Инвестиции в этот канал выросли с 2,3 млрд руб. до 2,9 
млрд руб. Доля инвестиций крупнейших рекламодателей в радиоканалы 
составила 20% от общего объёма сегмента. 

Таблица 27. ТОП-30 крупнейших рекламодателей России 2023, млн. руб. без 
НДС 

Место Рекламодатель ВСЕГО ТВ Интернет Пресса ООН Радио 

1 СБЕР 22 720 10 570 10 473 34 1 189 454 

2 ЯНДЕКС 14 430 5 203 7 928  1 264 35 

3 ИНТЕРНЕТ РЕШЕНИЯ (Ozon) 10 089 4 588 4 761 4 691 45 

4 TCS GROUP HOLDING («Тинькофф») 8 747 3 656 4 951 5 102 33 

5 МТС 8 703 3 788 4 342 3 390 180 

6 ВТБ 8 519 4 075 2 989 7 1 094 355 

7 VK 7 703 3 278 3 326 0,5 926 172 

8 X5 GROUP 7 020 4 045 2 418 5 409 143 

9 МЕГАФОН 6 888 3 505 2 984 1 324 74 

10 ТАНДЕР («Магнит») 6 756 4 354 2 022 3 240 137 

11 TELE2 5 941 2 558 2 739 0,2 498 146 

12 КЕХ ЕКОММЕРЦ («Авито») 5 680 2 547 2 385 3 688 58 

13 АЛЬФА-БАНК 5 647 3 352 2 000 2 121 172 

14 БИЛАЙН 5 423 1 642 3 289 0,1 410 81 

15 WILDBERRIES 4 909 1 929 2 911 0,1 69  

16 СОВКОМБАНК 4 876 3 421 1 433  23  

17 М.ВИДЕО 4 809 1 748 2 598  423 40 
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18 ВКУСНО - И ТОЧКА 4 159 2 775 1 147  237 1 

19 ОТИСИФАРМ 3 964 3 098 827   39 

20 YUM! RESTAURANTS (KFC) 3 672 2 317 1 039 0,1 286 30 

21 MERLION 3 595 1 158 2 417 0,3 20  

22 РОСТЕЛЕКОМ 3 447 1 055 1 915 1 282 194 

23 ЛЕНТА 3 405 1 288 1 332 2 449 334 

24 ГАЗПРОМБАНК 3 380 1 942 1 070 7 143 218 

25 ЦИАН ГРУПП 3 092 985 1 977  116 13 

26 STADA CIS 3 011 2 311 694  2 4 

27 БИННОФАРМ ГРУПП 2 854 2 227 587 9 10 22 

28 ЧЕРКИЗОВО 2 789 1 761 972 0,3 56  

29 АБИ ПРОДАКТ 2 737 1 721 965  51  

30 ОТКРЫТИЕ (ФИН. КОРПОРАЦИЯ) 2 538 1 614 893 4 22 6 

Расчет на основании данных Mediascope, AdMetrix, Digital Budget 

Топ-30 покинули 12 зарубежных рекламодателей, которые прекратили 
рекламные инвестиции или работу в России в связи с геополитической 
ситуацией. Среди них Reckitt Benckiser, P&G, Mars-Russia, McDonald’s, Pepsi 
Co, Nestle, Ferrero, Sanofi Aventis, Volkswagen, GSK, Coca-Cola и Bayer Ag. 

Сумма их вложений в российский рекламный рынок в 2021 году составляла 
49,6 млрд руб. — 32% от общего бюджета топ-30 в 2021 году. 

Места ушедших зарубежных компаний в рейтинге в основном заняли 
отечественные. В 2022 году рейтинг вошли 13 новых рекламодателей, среди 
которых 12 — из России: «Авито», «Вкусно — и точка», KFC, Merlion, 
«Ростелеком», «Лента», «Газпромбанк», «Циан групп», «Биннофарм групп», 
«Аби Продакт», «Черкизово», «Открытие». Единственный зарубежный 
рекламодатель среди новичков — STADA CIS. Объём вложений новых 
участников рейтинга — 44,36 млрд руб., составляет 24% от общего бюджета 
тридцати крупнейших рекламодателей. 

Расходы на рекламу в прессе значительно уступают вложениям в другие 
сегменты у всех рекламодателей. Лишь 22 игрока из топ-30 инвестировали в 
неё в 2022 году. Здесь вновь лидирует «Сбер», инвестиции которого составили 
34 млн руб. По сравнению с прошлым годом банк урезал расходы на прессу на 
35%. Инвестиции других игроков ещё ниже. «Биннофарм групп» потратила на 
рекламу в прессе 9 млн руб. Газпромбанк и ВТБ — по 7 млн руб, а владелец 
брендов «Пятёрочка», «Перекрёсток», «Чижик» и «Карусель» X5 Group — 5 
млн руб. 

https://mediascope.net/
http://admetrixcis.ru/
https://digitalbudget.ru/
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Бизнес стал уделять больше внимания эффективности и отдаче от рекламы. 
Растет число компаний, выбирающих стратегии, в которых можно 
оптимизировать рекламу по показателю ROI, доле рекламных расходов или 
другим бизнес-показателям. Это позволяет четко понимать, как инвестиции в 
рекламу влияют на продажи, и в соответствии с этими вводными 
корректировать маркетинговую стратегию. Рекламодатели стали наращивать 
расходы на продвижение через блогеров: доходы большинства инфлюенсеров 
в первом квартале 2023 года выросли почти на 30%. При этом все больше 
компаний обращают внимание на их политическую позицию. 

Вплоть до лета 2022 года в том ли ином виде медийные игроки вновь начали 
проводить разного рода мероприятия, которые вернулись в список источников 
дохода ресурсов. Однако данное направление на текущий момент является 
крайне нестабильным и трудно прогнозируемым, так как очень зависит от 
происходящих в стране событий. Другими новшествами прошлого года с точки 
зрения доходов стало участие различных медиа в государственных программах 
и грантах, их выход в смежные рынки (курсы, кинопроизводство и т. д.), 
внедрение партнерств по модели revenue share с маркетплейсами, а также 
расширение направления Self-PR. 

1.7.3. Объемы рекламных продаж 

Все последние годы объемы рекламных бюджетов в печатных СМИ 
сокращались. По данным АКАР за период с 2018 по 2022 год объем рекламы 
в прессе снизился на -73%, с 17,9 млрд руб. до 4,8 млрд руб. Самое большое 
падение произошло в 2020 году, когда реклама в прессе сократилась 
практически в два раза, с 15 млрд руб. до 7,9 млрд. В 2021 году ситуация 
стабилизировалась и рынок лаже продемонстрировал небольшой рост, но в 
2022 году из-за санкций, ухода крупных рекламодателей с российского рынка 
и закрытия многих газет и журналов сокращение рекламных бюджетов в 
печатной прессе продолжилось. 
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Рис. 19. Динамика рекламных бюджетов печатных СМИ в России, 2018-

2022 гг, млрд. руб. 

 

Источник: АКАР   

Объемы рекламы в центральной прессе за рассматриваемый период 
сократились на -70%, с 14 до 4,2 млрд. руб., в региональной на -85%, с 3,9 до 
0,59 млрд руб. В связи с такой динамикой увеличилась доля центральной 
прессы в общем рекламном бюджете печатных СМИ – с 78% в 2018 году до 
87,7% в 2022 году. 

Рис. 20. Динамика рекламных бюджетов в центральной и региональной 
прессе, 2018-2022 гг, млрд. руб. 
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Источник: АКАР   

Тем не менее 2022 год по данным АКАР оказался удачным для издательского 
рынка. Несмотря на падение рекламы в печатных газетах и журналах на -41%, 

с учетом доходов от цифровых ресурсов рекламные бюджеты в прессе 
сократились всего на -11%. Еще около 1,6 млрд рублей в 2022 году первая 
десятка издательских домов заработала на нативной рекламе и спецпроектах, 
на которые пришлось порядка 28% от официальных доходов сегмента. 41% 
падения доходов пришлось в основном на издания, которые закрылись в 2022 
году. Сильнее всего сокращаются рекламные бюджеты у дорогостоящих 
глянцевых изданий. Падение рекламных доходов в издательском сегменте в 
2022 году в основном было обусловлено уходом крупных зарубежных 
рекламодателей. Также сокращение рекламных размещений было связано с 
закрытием самих площадок и сокращением инвентаря: большое количество 
глянцевых журналов либо вообще прекратило существование из-за отзыва 
лицензий, либо значительно сократило периодичность выхода. Но есть такие 
подкатегории, как еженедельные журналы, газеты, которые по-прежнему идут 
в положительной рекламной динамике.  

Уход с российского рынка крупных международных компаний отразился на 
рекламных бюджетах издателей. Но доля бюджетов западных компаний в 
газетном сегменте в последние годы была небольшой – не превышала 20%. 
Именно поэтому отсутствие таких рекламодателей для газет не является 
критичным. Меняется картина потребления. Сегодня люди экономят, мало 
покупают товары luxury-сегмента, они стали выбирать более дешевые 
магазины, включая даже магазины питания. Количество рекламодателей 
падает. Средняя стоимость полосы тоже снижается. Поэтому издатели 
предлагают рекламодателям новые формы взаимодействия с партнерами и 
клиентами, увеличивая количество спецпроектов. Реклама становится проще: 
сейчас меньше запросов на сложные и дорогие нестандартные форматы. С 
другой стороны, она становится более точечной, более интегрированной в 
контент, когда трудно отличить рекламу от редакционного материала. 

Традиционно крупнейшими категориями для прессы являлись «Одежда, 
обувь, аксессуары», «Часы, украшения, ювелирные изделия», «Медицина и 
фармацевтика» и «Парфюмерия и косметика». Однако 2022 год существенно 
изменил состав крупнейших рекламодателей и товарных категорий. Если в 1 
квартале 2022 года лидером сегмента являлась категория «Часы, украшения, 
ювелирные изделия» с долей 17%, то уже во 2 квартале доля сократилась до 
8%, в 3 квартале 2023 года ее доля составляет всего 2%. Аналогичная ситуация 
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в категории «Одежда, обувь, аксессуары» сокращение доли с 17% в 1 квартале 
2022 до 3% в 3 квартале 2023 года, категория «Парфюмерия и косметика» - 

сокращение с 13% до 3%. 

Лидирующую позицию в сегменте заняла категория «Медицина и 
фармацевтика», ее доля в 1 квартале 2022 года составляла 13%, а к 3 кварталу 
2023 года уже составляет 28%. 

 

Рис. 21. Крупнейшие товарные категории в рекламных бюджетах в 
прессе, 1 кв. 2022 г. - 3 кв. 2023 г. 

 
 

Источник: АКАР 

В результате сокращения рекламных бюджетов в сегменте прессы, 
сократились и объемы рекламы среди крупнейших категорий: на ТОП-10 

товарных категорий в 1 квартале 2022 года приходилось 83% рекламных 
бюджетов сегмента, в 1 квартале 2023 года на ТОП-10 товарных категорий 
приходилось уже 75% рекламных бюджетов. В денежном выражении 
бюджеты ТОП-10 товарных категорий сократились на 43% (1 квартал 2023 к 
1 кварталу 2022). 

Начиная с 3 квартала 2022 года сокращение сегмента замедлилось, вместе с 
тем сформировался новый топ товарных категорий-лидеров сегмента. Как уже 
упоминалось ранее, в 2021 году крупнейшими категориями были: «Одежда, 
обувь, аксессуары», «Часы, украшения, ювелирные изделия», «Медицина и 
фармацевтика» и «Парфюмерия и косметика». По итогам 1-3 кварталов 2023 
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года в ТОП товарных категорий попали: «Медицина и фармацевтика», 
«Интернет-торговля», «Торговые организации», «Досуг, развлечения, спорт». 

 

1.7.4. Доля газет и журналов в рекламных продажах 

По итогам 3 кварталов 2023 года эксперты АКАР говорят о стабилизации 

рекламы в печатных СМИ. Учитывая резкое сокращение рекламного рынка, 
начиная с марта 2022 года, 2 и 3 кварталы 2023 года закрыты с положительной 
динамикой (эффект низкой базы). 3 квартал показал более скромный рост, чем 
мы наблюдали во 2 квартале. 

Таблица 28. Рекламные бюджеты в центральной прессе, 1-3 кв. 2023 г. 

Центральная пресса 

  

Динамика 

  

Рекламные бюджеты  1 кв 2 кв 3 кв 1-3 кв 2023 

Газеты -15% 3% -5% -7% 

Журналы -45% 5% 10% -22% 

Итого центральная пресса -37% 5% 2% -17% 

Источник: АКАР   

В 3 квартале 2023 года ежедневные газеты сократились как по площади, так и 
по рекламным бюджетам, а еженедельные газеты в небольшом плюсе 
относительно 2022 года. В сегменте журналов в 3 квартале 2023 года 
наблюдается существенное увеличение по площади относительно 
аналогичного периода прошлого года.  

По итогам 1-3 кварталов 2023 года можно сделать следующие выводы: 

 газеты в кризис пострадали в меньшей степени, поэтому подсегмент просел не 
так сильно, в сравнении с журналами, соответственно динамика в 2023 году не 
имеет таких резких перепадов, как у журналов. 

 По квартальной динамике 2023 года к 2022 году «Журналов» можно было бы 
сделать вывод о частичном восстановлении сегмента (-45% в 1 кв., +5% во 2 
кв., +10% в 3 кв.), но сравнивая квартальные объемы рекламных бюджетов 
2023 с аналогичными периодами 2021 года, эксперты отмечают, что 1 квартал 
2023 года является пока «самым лучшим» из 3х кварталов текущего 2023 года. 
Относительно 2021 года 1 квартал 2023 года сократился на 46%, 2 и 3 кварталы 
на 59%. 
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Таблица 29. Динамика рекламных бюджетов в прессе 

  1кв. 
2023/2021 

2 кв. 
2023/2021 

3 кв. 
2023/2021 

1-3 кв. 
2023/2021 

Центральная, в т.ч.: -42% -55% -50% -49% 

Газеты -33% -38% -33% -34% 

Журналы -46% -59% -59% -55% 

Источник: АКАР   

Данные по итогам всего 2023 года по доходам от рекламы Комиссия экспертов 
обычно подводит в конце 1-го квартала 2023 года. В этом году подведение 
итогов планируется сделать по обновленной методике, в т.ч. в отношении 
доходов от издательского бизнеса. Более того, планируется отныне и сам 
сегмент называть не Пресса как ранее, а Издательский бизнес. 

В отношении самой методики работа продолжается и, судя по всему, оценка 
будет произведена близко к методике по типу контента, которая 
практиковалась справочно с 2018 по 2021 гг. и учитывала доход от рекламы не 
только в принте, но и от диджитал ресурсов издателей. 

С учетом имеющейся квартальной динамики по итогу 2023 года издатели в 
принте получат на 15-17% меньше чем в 2022 году, то есть вместо 4,8 получат 
примерно 4.1 млрд. рублей. С другой стороны, диджитал ресурсы принесут 
ориентировочно издателям на 10% больше, то есть к 18,2 млрд добавится еще 
1, 8 млрд рублей и в сумме получится 20,6. Суммарно получим 24,7 в отличие 
от 25 млрд. рублей от принта и диджитал годом ранее. 

Если принять во внимание доходы от т.н. нативной рекламы и спец проектов 
в печатных СМИ, которые в 2022 году по экспертной оценке 10 издательских 
домов составили 1,6 млрд рублей, то в 2023 году эта сумма будет не менее 1,2 
– 1,3 млрд рублей, и с учетом этого прогноз по доходу в печатных СМИ может 
составить 5,2 – 5,3 млрд рублей. 

В современных условиях реклама и другие дополнительные источники 
доходов приобретают для прессы все большую важность, поскольку доля 
доходов, получаемых непосредственно от читателей, постоянно снижается. 
Перетекание тематических объявлений из печатной сферы в онлайн, 
например, усиливается по мере распространения широкополосного доступа в 
Интернет. Общие тренды рекламной политики издателей: 
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Расширение спектра сервисов и большая глубина проникновения в аудиторию 
будут способствовать развитию взаимоотношений с рекламодателями. 
Рекламодатели будут полагаться на медиаконсультанта, который будет 
входить в группу маркетинга клиента. Вместе они разработают план 
маркетинга, применяя различные медийные сервисы, чтобы вызвать 
оптимальный резонанс и достичь бизнес-целей клиента. Они будут 
использовать сочетание рекламы в прессе, модульной рекламы и баннеров на 
сайтах, сравнительные каталоги в поисковых системах, гиперссылки, SMS, 
видео и всякого рода интерактивные механизмы обратной связи, которые 
постепенно доведут потребителя до покупки. Рекламодатель убедится в том, 
что удобнее и выгоднее иметь дело с одним медиаконсультантом, чем с 
многочисленными представителями одноканальных СМИ. 

Реклама станет более контекстной, а границы между контентом и прямой 
рекламой будут стираться. 

Будущее принадлежит тем, кто сможет завладеть сообществами людей и 
внедрить рекламу в заслуживающий доверия контент. 

1.8. Основные проблемы московского рынка печатных СМИ, 
возможные пути их решения 

Технические проблемы отрасли - отсутствие современного отечественного 
оборудования для печати газет и журналов, подорожание бумаги и красок из-
за разрыва логистических цепочек. Большинство традиционных поставщиков 
полиграфических материалов, оборудования и запасных частей объявили о 
приостановке работы на территории РФ, поиск новых поставщиков приводит 
к удорожанию материалов на 30-40%, а в отдельных случаях - до 80%. Кроме 
того, в последнее время издатели газет и журналов столкнулись с отказом 
торговых сетей «с недружественным участием» продавать общественно-
политические издания. 

С 2018 года ситуация с прессой в ритейле стала меняться в худшую сторону, 
что обусловлено тем, что некоторые продуктовые сети стали выводить прессу 
из своего ассортимента. Конфликтные ситуации возникли по сетям «Дикси», 
«Магнит» и др. Значимо сократилась ассортиментная линейка печатной 
продукции в сети «Перекресток», также изменилась дислокация печатной 
продукции в торговом зале: пресса была перемещена в зону более низкого 
трафика.  Печатная периодическая продукция стала низкооборачиваемым 
товаром, поэтому торговые площади под нее продолжили сокращаться. При 
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этом через сети FMCG в 2023 году было реализовано почти 53,1% тиражей 
периодической печати (в экз.), в стоимостном выражении доля 
неспециализированного ритейла в продажах печатных СМИ выше и 
составляет 55,8% (руб.).  

В качестве преимущества данного канала распространения печатной прессы 
можно назвать высокий трафик постоянных покупателей с хорошей 
платежеспособностью. К минусам данного розничного канала можно условно 
отнести ограниченный ассортимент прессы (не более 500 наименований). В 
супермаркетах торговая площадь, выделенная под продажи прессы, 
ограничена от 1 до 5 кв. м.; в гипермаркетах эта площадь больше – до 10-15 

кв. м. Поэтому на полки магазинов попадают печатные издания от 
издательств, которые «имеют возможность платить бонусы», или же 
высокотиражные печатные издания, обладающие хорошими продажами. 
Однако для ряда издателей ограниченность ассортимента на полке магазина 
является плюсом, так как уменьшается конкуренция на полке. Значительным 
недостатком данного канала является наличие маркетинговых бонусов, размер 
которых может достигать 20%.  

Бум, связанный с использованием мобильного интернета, охвативший все 
рынки мира, привел к тому, что основным средством получения доступа к 
контенту и сервисам для потребителей во всем мире стали мобильные 
устройства. Вызовом сегодняшнего дня является миграция пользователей из 
социальных сетей в мессенджеры, что тоже вынуждает редакции находить 
новые способы доставки информации, сокращая тиражи печатных изданий. 
Что сказывается на объемах выручки дистрибьюторов и снижению 
рентабельности точек продаж прессы. 

Однако и в мире, и в России на рынках печатных СМИ в цифровую эпоху 
четко обозначилась другая закономерность: большинство изданий, 
перешедших из «бумаги» в интернет, достаточно быстро теряют свою 
идентичность и растворяются в сети среди множества других подобных 
ресурсов. Поэтому большинство отраслевых экспертов настаивают, что 
бумажная версия изданий (хотя бы как элитный и эксклюзивный продукт для 
состоятельной аудитории) должна выпускаться в любом случае. 

1.9. Оценка адаптации операторов московского рынка печатных 
СМИ к изменениям на рынке в связи вводимыми экономическими 
санкциями в отношении РФ; антикризисные меры, применяемые в 
отрасли; прогнозы дальнейшего развития и трансформации; 
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характеристика позитивных и негативных тенденций в развитии 
отрасли печатных СМИ. 

Редакции – профессиональные производители контента – смогли 
продемонстрировать, что пресса остается серьезным источником достоверной 
и качественной информации, которая позволяет бороться с потоком фейков в 
интернете. 

Пока за печатными СМИ сохраняется репутация профессионалов, 
работающих по определённым принципам, — они будут востребованы. 
Печатные средства массовой информации ещё занимают заметное место в 
формировании общего информационного потока, который обрушивается на 
современного человека, интересующегося окружающим миром сегодня, в 
период глобальной цифровизации всех сторон жизни. Но происходит это не за 
счёт распространения бумаги с нанесённой на неё типографской краской. 
Редакции газет и журналов становятся своего рода «хабами» по производству 
контента. Они всё чаще превращаются в информационные интернет–
платформы с широко развитыми клиентскими читательскими и рекламными 
сервисами. Традиции редакционного процесса позволяют добиваться 
качественной подачи информации на разнообразные темы, что вызывает 
доверие читателей и рекламодателей, создавая явное преимущество перед 
многочисленными интернет–источниками, зачастую просто обезличенными. 
Способом заработка для таких СМИ являются интернет–трафик, 
редакционные лектории, издательские услуги, организация клиентских и 
массовых мероприятий. Но и при таком диверсифицированном сценарии 
развития многие редакции продолжают выпуск своих печатных версий, 
совершенствуя их дизайнерское и полиграфическое исполнение, исследуя 
новые ниши и способы распространения. Ведь они часто являются 
традиционными носителями бренда и выполняют роль респектабельной 
визитной карточки. 

Вызовы 2022-2023 годов внесли довольно серьезные изменения в состав и 
структуру бизнеса традиционных издательских домов. 

В большей мере это коснулось издателей глянца, когда в марте 2022 года 
буквально все холдинги данного сегмента столкнулись с требованием 
западных акционеров об отзыве лицензий и прекращении деятельности на 
российском рынке. Все игроки оказались в ситуации очень сложного выбора – 
уйти или попытаться сохранить бизнес. Причем на тот момент дееспособных 
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способов остаться на рынке не было, поэтому часть компаний покинули рынок 
почти сразу. 

Одним из первых, кто все-таки решил каким-то образом противостоять 
общему шторму на рынке, стал медиахолдинг Independent Media. Решение 
локализовать бизнес и сохранить все активы сейчас уже кажется логичным и 
естественным для многих компаний и брендов. Однако по состоянию на март, 
когда понимания ситуации не было никакого, исход западных компаний был 
массовым, а конкуренты при тех же входящих один за одним прекращали свою 
деятельность, это был настоящий вызов. Издатели газет, хоть и оказались 
менее уязвимы из-за ухода западных рекламодателей, тем не менее тоже 
ощутили последствия отзыва бюджетов. 

При этом абсолютно все издатели столкнулись с дефицитом бумаги и 
комплектующих для типографий, что отразилось на периодичности выхода 
номеров и стоимости производства. Для всех оставшихся игроков пропорции 
доходов еще больше сместились в сторону интернет-площадок. Ранее 
возникший тренд на трансформацию роли и имиджа бумажных версий в 
прошлом году только усилился: принт все больше становится носителем 
«материнского» бренда и основой для постройки экосистем. 

Залогом выживания большей части традиционных издателей в 2023 году стало 
наличие в его структуре сильной цифровой составляющей. Многие издатели 
на текущий момент уже имеют в своем портфолио цифровые площадки, 
которые составляют достойную конкуренцию аутентичным интернет-игрокам 
и занимают довольно сильные позиции в формировании каждодневной 
информационной повестки. 

В Москве, безусловно, наибольшую роль играют сайты газетных холдингов, 
которые имеют в своем анамнезе сильные печатные бренды с долгой историей 
на рынке. Однако с точки зрения воспринимаемого источника информации на 
заданную тему они аудиторией не считываются. Новости о жизни Москвы – 
это только элемент их контентной политики, на которые в большинстве 
случаев попадают случайно или по ссылкам из поисковиков. 

Исключение составляет сайт «Вечерней Москвы», который имеет четкую 
ассоциацию с городом и происходящими в нем событиями. В этом смысле он 
является лидером сегмента, однако, даже при всей своей технологической, 
контентной продвинутости и обновленному недавно дизайну, он 
воспринимается не как самостоятельный ресурс, а как «зеркало» газеты. 

https://www.imedia.ru/
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Основное наполнение «московских» разделов не изменилось – это различные 
городские новости: происшествия, действия властей, ход реновации столицы, 
транспорт, ЖКХ, строительство, экономика, здравоохранение, досуг и т. д. 
Другая часть материалов – это редакционные материалы на те же самые темы. 
Заголовки – с неким налетом кликбейта и ориентированы на сбор 
«оперативного» трафика. Форматы подачи информации самые разнообразные 
(новостные заметки, статьи, комментарии, интервью, аналитика, 
видеосюжеты, фоторепортажи). 

Больший акцент стал делаться на короткий, визуальный контент. На фоне часто 
меняющейся новостной повестки, масштабных изменений в жизни аудитории 
более популярным становится визуальное повествование. Материалы с 
инфографикой, удобными «карточками» с информацией собирают набольший 
отклик у читателей». 

В ответ на растущее потребление интернета в последние годы появилось 
довольно большое количество ресурсов, которые с самого начала являются 
чисто цифровыми и не имеют печатного прототипа. Не исключение – группа 
информационных онлайн-ресурсов на московскую проблематику. В 
большинстве своем это довольно маленькие игроки, которые позиционируют 
себя как новостные и/или информационные, со статистически незначимыми 
цифрами охвата аудитории, низкой степенью вовлеченности, коротким 
временем контакта, ограниченным набором контентных форматов и трудно 
идентифицируемыми владельцами. Все эти ресурсы изначально делают ставку 
на контекстное, «быстрое» потребление контента (выдачу на поисковые 
запросы на данную тему) без брендинга как такового. Присутствие в 
социальных сетях (кроме лидеров) развито слабо. Исключение составляет 
небольшая часть ресурсов, например, moslenta.ru (проект Rambler&Co), 
которая в своей контентной политике использует редакционный подход и 
мощности крупного медиахолдинга. 

1.10. Оценка мер государственной поддержки и регулирования, 
принятых в связи с вводимыми экономическими санкциями в 
отношении РФ и пандемией новой коронавирусной инфекции 
(COVID-19), уровень востребованности у предпринимателей и 
предприятий. 

Чтобы помочь газетам и журналам, в Совете Федерации обсуждают введение 
нулевого НДС для них на пять лет, мораторий на рост цен на доставку прессы, 
а также отмену «макулатурного» экосбора. Из-за санкций у прессы возникают 

https://moslenta.ru/
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большие трудности в приобретении необходимого полиграфического 
оборудования и запчастей к нему, растут цены на подписку. При этом общий 
объем госсубсидий на печатные СМИ в России составляет 500 миллионов 
рублей в год.  

Комментарии экспертов 

Директор по производству и дистрибуции ИД «Аргументы и факты» 
Олеся Коробко: 

Олеся Коробко считает, что издателям нужна программа поддержки печатной 
прессы, где на законодательном уровне должна быть закреплена особая роль 
НТО по торговле газетами и журналами. Аудитория бумажной прессы 
сокращается, но сейчас это происходит больше из-за внешних факторов. 
Поэтому стоит говорить не о динамике, а о внешних факторах, которые влияют 
на сокращение тиражей. Уменьшение количества киосков, перенос их в места 
с меньшей проходимостью, сокращение ассортимента прессы в ритейле – все 
это отражается на динамике тиража. И эти проблемы беспокоят все 
издательское сообщество.  

Еженедельник «АиФ», как и большинство газет, является киосковым 
продуктом: на киоски приходится большая часть наших продаж. По 
информации СППИ ГИПП, за 2022 год количество киосков сократилось на 
11%, а ведь киоски являются самым привычным для наших читателей и 
поэтому самым эффективным каналом распространения печатной продукции. 

Как считает Олеся Коробко, проблемы киосковых сетей следующие:  

1. Замена одних киосков на другие, подходящие под облик города, 
предложения установки киосков, которые часто не предусматривают 
специфику работы с прессой и в которых трудно представить (выложить) весь 
ассортимент, требования поменять вывески, украсить киоски к определенному 
празднику или просто перекрасить их – все это дополнительные затраты для 
распространителей.  

2. Конкурсы/тендеры на общих условиях с непрофильными участниками для 
распространителей становятся финансово неподъемными. Помимо 
требований оплатить участие в конкурсе, региональные власти просят 
распространителей на время его проведения убрать киоск с места, которое 
разыгрывается. В случае если конкурс выиграл распространитель, ему за свой 
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счет нужно вернуть киоск на место и заново подключить его к электричеству. 
Мало того, что для распространителя это дополнительные затраты, которые в 
нынешних условиях сложно окупить, так это еще и увеличивает вероятность 
повреждения киоска.  

3. Перенос киосков в место с меньшей проходимостью приводит к меньшему 
количеству продаж на точке.  

Спецификой московского рынка распространения является то, что для города 
характерна высокая доступность НТО. Дистрибуторы защищены от сноса 
киосков. Но у распространителей здесь другие проблемы: высокая арендная 
плата (которая особенно чувствуется в летний период), ограничения по 
ассортименту и т. д. 

Ритейл как канал распространения информации для нашей газеты также 
достаточно важен, т.к. в магазинах высокий трафик потенциальных 
покупателей. Однако в некоторых магазинах происходит сокращение торговых 
площадей под прессу, ее как категорию выводят из продажи в магазинах, а 
иногда – вообще из продажи в торговой сети. В связи с этим положению 
прессы в ритейле могло бы помочь включение прессы в обязательный 
ассортимент продаж.  

Олеся Коробко дала высокую оценку исследования московского рынка 
печатных СМИ и предоставленной экспертам возможности высказать свою 
точку зрения о тех проблемах, которые стоят перед издателями. 

Директор по маркетингу Independent Media Ольга Боброва: 

Ольга Боброва отметила, что типографии, где печатаются издания холдинга, 
всегда обеспечивают наличие комплектующих для производства. Однако 
сокращение выбора мелованных бумаг– как по видам, так и по плотности – 
оказалось чувствительным. В ряде случаев пришлось перейти на российскую 
бумагу, что отразилось на расходах, но не отразилось на качестве журналов, а 
это, в конечно итоге, и есть самое главное. В целом за последнее время расходы 
на печать значительно выросли, но в пандемию они росли еще заметнее. 

Рекламная отрасль уже миновала основной стресс и начинает потихоньку 
стабилизироваться и даже расти. Появились новые игроки на рынке, которые 
пытаются занять свое место. Медиа будут и дальше наращивать свои интернет-
мощности. 
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В каналах распространения печатных изданий, как считает Ольга, приоритет 
за маркетплейсами. Холдинг делает все, чтобы сформировать у читателей 
привычку покупать издания онлайн. 

Но у каждого бренда может быть своя политика распространения: VOICE, 
«Новый очаг», Men Today и TechInsider работают над максимальным 
присутствием во всех каналах распространения и повышением эффективности 
продаж в каждой отдельной точке присутствия. Robb Report делает ставку на 
премиальные места и распространение по принципу hands-to-hands. «Правила 
жизни» (ранее Esquire) отстроили свою собственную систему дистрибуции, 
где основные продажи генерируются еще и книжными магазинами, модными 
пространствами, рассылками по предзаказу и т. д.  

Ольга Боброва считает, что у киосковых сетей тоже есть потенциал, в холдинге 
верят в их трансформацию.  

Ольга отметила, что проблемы, выявленные в аналитическом отчете 
«Мониторинг печатных СМИ и полиграфии», действительно актуальны, 
охватывают издательские дома, полиграфические предприятия, каналы 
распространения печатной продукции, но также подчеркнула, что 
издательские дома сейчас работают над новыми цифровыми проектами, и 
этому тоже уделено внимание в мониторинге.  

Генеральный директор ГК «Кардос» Олег Бережной: 

Олег Бережной считает, что в 2021-2022 годах закончился 30-летний этап 
работы того рынка, который сформировался в постсоветский период. Тогда 
существовала жесткая конкуренция между распространителями. Теперь же 
сотрудники дистрибуторских компаний заняты спасением рынка.  

Проблемы в киосковой рознице разные в зависимости от региона. 
Практически везде, кроме Москвы, в киосках прессы можно торговать, чем 
угодно, поэтому уровень дохода киоска можно формировать достаточно легко. 
В Москве, в созданной уникальной системе, распространители защищены от 
классических сносов, как это происходит в других городах. Зато очень остро 
проблема рентабельности киосков. Ассортимент, с которым можно работать в 
Москве, Олег Бережной назвал «микроскопическим», на нем невозможно 
получить хороший доход, а расходы на транспорт, зарплаты киоскеров, 
наоборот, большие. Киоски в Москве закрываются не из-за произвола властей, 
как в российских регионах, а по причине их нерентабельности. Поэтому выход 
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может быть только один — наращивать количество изданий, которые можно 
было бы реализовывать через киоски прессы. 

Также крайне остро стоит проблема исчезновения категории «пресса» в 
торговых сетях. Даже при увеличении интереса читателей к бумажным 
газетам, таким, как «Аргументы и факты» и «Комсомольская правда», 
ритейлерам они не так интересны, как глянцевые журналы, многие из которых 
ушли с российского рынка. 

Данное исследование Олег Бережной считает очень полезным для отрасли, он 
позволяет увидеть состояние рынка печатных и сделать прогнозы на будущее 
для дальнейшей работы. 

Генеральный директор ИД «Свободная пресса» Юрий Таранцов: 

Юрий Таранцов, генеральный директор издательского дома в Воронеже, 
издатель печатных СМИ, по его признанию, внимательно следит за 
информацией, изложенной в ежегодных исследованиях московского рынка 
печатных СМИ, поскольку они дают возможность проследить тенденции его 
развития, спроецировать на рынок печатных СМИ в Воронеже, построить 
прогнозы на будущее, определить план работы в дальнейшем. Исследования 
считает необходимыми и востребованными не только для Москвы, но и для 
регионов. 

Ознакомясь с концепцией развития НТО со специализацией «Печать», 
предложенной Департаментом СМИ и рекламы города Москвы, и увидев в 
Москве новые павильоны прессы, руководство компании «Свободная пресса» 
добилось, чтобы такие киоски были адаптированы к условиям в Воронеже, 
гармонично вписались в городской ландшафт, и начали там работать. Было 
установлено 20 таких киосков, продажа тиражей изданий в них в 4 раза 
больше, чем в старых. 

Директор по рекламе ИД «ИМ Медиа» Вероника Милоянина: 

Вероника Милоянина отмечает, что возможности онлайна будут расширятся, 
это очевидно. Но при этом аудитория печатных изданий будет еще 
востребована довольно долго. Есть прирост молодой аудитории. 

Рынок трансформируется не только в сторону digital, он трансформируется 
качественно внутри каждого издательского дома, каждого издания, каждого 
макета, каждого клиента. Если рекламодатель находит «свои» издания, то 
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используя его мультимедийные возможности, реклама в прессе обязательно 
будет эффективной. 

Вероника Милоянина считает, что данное исследование «Мониторинг 
печатных СМИ и полиграфии» очень полезен и будет использован ею для 
работы, особенно в части рекламного рынка, рейтинга объема рекламных 
продаж. 

2. Состояние рынка полиграфических услуг города 
Москвы, динамики его изменения (IV кв. 2022 – 
III кв. 2023 г.): 

2.1. Общая характеристика рынка полиграфических услуг города 
Москвы 

По итогам исследуемого периода IV кв. 2022 – III кв. 2023 г. экономическая 
ситуация в полиграфическом производстве (его основных сегментах) 
демонстрирует следующие тенденции.  

После роста объемов производства в прошлом году, в этом году по итогам 8 
месяцев фиксируется снижение. При этом оборот предприятий отрасли за этот 
период вырос — на 7,7%. Данный результат обеспечивается ростом стоимости 
полиграфических услуг и увеличением в структуре доходов доли доходов от 
иных видов деятельности, которая у некоторых типографий достигает 30%. 

Москва была и остается полиграфическим центром страны. Здесь 
зарегистрировано более 24% от общего числа организаций, занимающихся 
полиграфической деятельностью в стране. Объем оказанных ими услуг на 
территории города (по данным Росстата, за январь-август 2023 года) 
составляет около 60 млрд рублей, то есть 21% от объема всего рынка 
полиграфических услуг в Российской Федерации. 

Основной производственный комплекс московского полиграфического рынка 
составляют крупные и средние офсетные, флексографические и цифровые 

типографии, а также большое, но сокращающееся, число мини-типографий. 
Весь этот производственный потенциал ориентирован на услуги печати газет, 
журналов, книг, упаковки, рекламы и т.д. Стоит отметить, что этот спрос на 
полиграфические услуги удовлетворяется не только московскими и 
областными типографиями, но и крупными, и средними полиграфическими 
комплексами из соседствующих с Московским регионом областей (Тверской, 
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Ярославской, Тульской, Смоленской) и не только ими. Свои заказы 
московские коммерческие организации размещают и в других регионах 
(Нижегородской области, Республике Татарстан и т.д.).  

Концентрация полиграфического производства в Центральном федеральном 
округе, где доминирует Москва, Московская область, Тверь и Ярославль, 
связано с высоким скоплением издательского бизнеса печатных СМИ, 
книжной продукции, рекламы. Развитие промышленных предприятий и 
увеличение объемов выпуска их продукции ведет к развитию 
полиграфического производства этикеточно-упаковочного профиля. В этом 
году они увеличили свои доходы в среднем на 10-15%. 

Доля типографий, сосредоточенных в Московском регионе (Москва и 
область), составляет около 30%. Проведенное исследование показывает, что 
крупные и средние типографии являются самыми устойчивыми с точки 
зрения, демографической составляющей. Их меньше всего уходит с рынка 
полиграфических услуг. На их долю, то есть 10-15% крупных и средних 
«универсальных» типографий, предлагающих широкий спектр услуг по 
печати — приходится более 54% от объемов всего московского рынка 
полиграфических услуг, который оценивается почти в 83 млрд рублей по 
итогам прошлого года. Основная доля рынка полиграфических услуг 
приходится на специализированные и универсальные типографии, 
предлагающие широкий спектр полиграфических услуг. 

В прошлом и в этом году обозначилась тенденция укрупнения отрасли, то есть 
сокращение количества типографий и сохраняющийся спрос на их услуги 
приводит к росту существенному росту доходов крупных и средних 
предприятий. Что же касается малых типографий, то они больше всего 
подвержены риску недозагруженности производственных мощностей и 
закрытию. 

Среди основных направлений развития московского полиграфического 
бизнеса по-прежнему является производство малотиражной журнальной и 
книжной продукции; печатание материалов информационного и рекламного 
характера; изготовление широкого ассортимента этикеток и упаковки; 
осуществление печати и рассылки различного рода документов и 
корпоративных материалов. Сильных структурных сдвигов в исследуемый 
период в московской полиграфии не произошло. Здесь по-прежнему численно 
доминируют малые и микропредприятия, а основную долю рынка имеют 
крупные и средние типографии. Также стоит отметить, что производственные 
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мощности некоторых крупных типографий находятся в Московской области, 
хотя сами юридические лица зарегистрированы на территории города Москвы. 
Такова особенность полиграфического производства в Московском регионе, 
которая продиктована конкуренцией, а значит необходимостью сокращения 
издержек, связанных с оптимизацией стоимости арендованных площадей, 
ФОТ и т.д. 

В текущих условиях у отрасли резко снизились возможности ввозить новые 
печатные машины и оборудование из Европы. Однако, несмотря на это, по 
некоторым данным, за 2022 г. и начало 2023 г. в Россию удалось поставить как 
минимум двадцать печатных машин всех пяти основных европейских 
производителей, приехала даже одна японская машина. При этом до июня 
месяца прошлого года, то есть до окончания возможности официальных 
поставок, приехало восемь машин. Остальные приехали уже после ввода 
ограничений. Скорее всего, по итогам текущего года эта цифра еще вырастет. 
Это отражается и на показателях износа машин и оборудования в отрасли в 
целом по стране — если в 2020 году степень износа составляла 74,9%, то в 
2022 году — 66,8%.  

2.2. Доля рынка полиграфических услуг города Москвы 
относительно полиграфического рынка России, динамика и 
тенденции 

На территории Российской Федерации на конец 2022 года числилось 8095 
организаций1, занимающихся полиграфической деятельностью и 
копированием носителей информации2, из них в городе Москва — 1954 

организации. Доля московских организаций, осуществляющих свою 
деятельность в области полиграфии и копирования носителей информации, 
составила 24,14% и немного снизилась по сравнению с прошлым годом — на 
0,03% от общего числа организаций в данной сфере. В целом на Московский 
регион (Москва и область) приходится около 29% организаций, оказывающих 
полиграфические услуги. Сюда включены все организации, которые получают 
основной доход от оказания полиграфических услуг и копирования носителей 
информации, в том числе рекламные агентства, имеющие собственную 

                                         
1 Здесь и далее приводятся данные по реально действующим организациям, то есть тем, которые сдают 
отчетность в соответствующие органы власти. 
2 Класс ОКВЭД 18 — Деятельность полиграфическая и копирование носителей информации. Включает в 
себя: печать газет, книг, периодических изданий, деловых бланков, поздравительных открыток и прочих 
материалов, а также вспомогательную деятельность, такую как переплетное дело, изготовление печатных 
форм и обработка изображений. 
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производственную базу, а также полиграфические комплексы вузов и другие 
издающие организации. 

Таким образом Москва является ведущим полиграфическим центром страны, 
в котором свою деятельность ведут типографии, производящие самые разные 
виды печатной продукции (газеты журналы, книги, брошюры, ноты, карты, 
рекламная продукция, упаковка и т.д.), самого разного масштаба. При этом 
стоит отметить, что за последние четыре года в России общее число 
организаций в сфере полиграфии уменьшилось. С 2019 года по 2023 год их 
число сократилось с 9787 до 8095, то есть на 17,29%. Только за 2022 год 
количество организаций в полиграфической отрасли сократилось на 6,26%. 
Данная тенденция сохраняется и для рынка полиграфических услуг города 
Москвы. Если в 2019 году на рынке работало 2350 организаций, то в 2022 году 
на 396 меньше, то есть на 16,85%. За последний год количество организаций в 
полиграфической отрасли уменьшилось на 134 или на 6,42% по сравнению с 
прошлым годом. Таким образом тенденция полностью соответствует общей 
демографии организаций в данной сфере.  

Однако отметим, что, если динамика уменьшения численности организаций в 
области полиграфии в 2021 году по сравнению с 2020 годом снизилась с 6,8% 

до 4,66%, то в 2022 году она опять начала расти. А именно численность 
организаций в данной сфере в 2022 году сократилось на 6,42%. То есть с рынка 
полиграфических услуг ушло больше организаций, чем в 2021 году. При этом 
редкую устойчивость продемонстрировали организации, имеющие основной 
вид деятельности «Печатание газет» — их количество в Москве не изменилось 
— 74 организации. Причиной снижения численности организаций в 
полиграфии стал уход с рынка организаций, печатающих книги, журналы и 
т.д. 

Если данная тенденция сохранится, то на столичном рынке полиграфических 
услуг к концу 2023 года останется около 1850 организаций. При этом 
количество организаций, существующих формально в отрасли, не ведущих 
какой-либо деятельности и сдающих нулевую сохранился на прошлогоднем 
уровне и составил 10%. 

Таблица 30. Число организаций, занимающихся полиграфической 
деятельностью и копированием носителей информации, 2019-2022 гг. 

Регион 2019 г. 2020 г. 2021 г. 2022 г. 

РФ 9787 9085 8636 8095 

г. Москва 2350 2190 2088 1954 
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Источник: СППИ ГИПП  

Доля типографий, занимающихся печатью газет и периодических изданий 
незначительно, но снизилась с 29,9% в 2021 году до 28,56% в 2022 году в 
России и с 29,36% до 27,84%, соответственно, в Москве. 

Таблица 31. Количество полиграфических организаций по видам деятель-
ности в РФ, 2019-2022 гг. 

Вид деятельности 2019 г. 2020 г. 2021 г. 2022 г. 

Печатание газет 522 497 464 445 

Издание газет, книг, периодических изданий, 
деловых бланков, поздравительных открыток и 
пр., в том числе переплетное дело, изготовление 
печатных форм и обработка изображений 

2655 2315 2121 1867 

Печать журналов и прочих периодических 
изданий, выходящих реже четырех раз в неделю, 
книг и брошюр, нот и партитур, карт, атласов, 
плакатов, рекламных каталогов, проспектов и 
прочей печатной рекламы, почтовых марок, 
акцизных марок, товарораспорядительных 
документов, чеков и прочих ценных бумаг, смарт-

карт, альбомов, дневников, календарей и прочей 
коммерческой печатной продукции, личных 
бланков и пр., печать непосредственно на 
текстильные изделия, пластик, стекло, металл, 
дерево и керамику, а также печать этикеток или 
ярлыков, многокрасочной упаковки 

5912 5604 5401 5179 

Изготовление печатных форм и подготовительная 
деятельность (составление, набор текста, 
фотонабор, подготовку данных, включая 
сканирование и оптическое распознавание 
символов/текста, электронный набор; 
изготовление печатных форм, включая обработку 
изображений (для машин высокой и офсетной 
печати) и т.п.) 

489 479 463 429 

Деятельность брошюровочно-переплетная и 
отделочная и сопутствующие услуги 

209 190 187 175 

Источник: СППИ ГИПП 

Таблица 32. Количество полиграфических организаций по видам деятель-
ности в Москве, 2019-2022 гг. 

Вид деятельности 2019 г. 2020 г. 2021 г. 2022 г. 

Печатание газет 79 76 74 74 

Издание газет, книг, периодических изданий, 
деловых бланков, поздравительных открыток и 
пр., в том числе переплетное дело, изготовление 
печатных форм и обработка изображений 

661 592 539 470 

Печать журналов и прочих периодических 
изданий, выходящих реже четырех раз в неделю, 
книг и брошюр, нот и партитур, карт, атласов, 
плакатов, рекламных каталогов, проспектов и 
прочей печатной рекламы, почтовых марок, 
акцизных марок, товарораспорядительных 
документов, чеков и прочих ценных бумаг, смарт-

карт, альбомов, дневников, календарей и прочей 

1465 1379 1334 1279 
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коммерческой печатной продукции, личных 
бланков и пр., печать непосредственно на 
текстильные изделия, пластик, стекло, металл, 
дерево и керамику, а также печать этикеток или 
ярлыков, многокрасочной упаковки 

Изготовление печатных форм и подготовительная 
деятельность (составление, набор текста, 
фотонабор, подготовку данных, включая 
сканирование и оптическое распознавание 
символов/текста, электронный набор; 
изготовление печатных форм, включая обработку 
изображений (для машин высокой и офсетной 
печати) и т.п.) 

83 82 79 76 

Деятельность брошюровочно-переплетная и 
отделочная и сопутствующие услуги 

62 61 62 55 

Источник: СППИ ГИПП 

Доля столичных полиграфических организаций, для которых основным видом 
деятельности3 является печатание газет, то есть приносит максимальный доход 
по сравнению с остальными направлениями, в 2022 году незначительно 
выросла с 3,54% до 3,79%. Несмотря на незначительную долю в общем 
сегменте полиграфической отрасли, этот сегмент деятельности демонстрирует 
хорошую устойчивость, в нем практически не происходит сильных колебаний 
(появления новых и резкого сокращения, выбытия организаций). Средний 
возраст организаций в этом сегменте рынка составляет более 10 лет. 

По-прежнему большая часть московских организаций полиграфической 
отрасли, оказывает самый широкий спектр услуг — от печатания газет, 
журналов, книг до печати упаковки и рекламной продукции, в том числе на 
текстильных изделиях, пластике, стекле, металле, дереве и керамике. На их 
долю приходится 89,5% от общего числа организаций, занимающихся 
полиграфической деятельностью и копированием носителей информации в 
городе Москва. Что на 2,46% больше чем в целом по Российской Федерации. 
Именно в данном сегменте рынка происходит наибольшая ротация, а именно 
уменьшение числа организаций, при этом вновь появляющиеся компании не 
компенсируют выбытия, поэтому число игроков на рынке сокращается. 

Таблица 33. Структура полиграфических организаций в Москве и РФ на 1 
января 2023 г. 

Вид деятельности РФ Москва 

Печатание газет 5,50% 3,79% 

                                         
3 Код по ОКВЭД 18.11. Основным называется вид деятельности, который соответствует текущей 

деятельности организации и приносит максимальный доход по сравнению с остальными направлениями. 
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Издание газет, книг, периодических изданий, деловых бланков, 
поздравительных открыток и пр., в том числе переплетное дело, 
изготовление печатных форм и обработка изображений 

23,06% 24,05% 

Печать журналов и прочих периодических изданий, выходящих 
реже четырех раз в неделю, книг и брошюр, нот и партитур, карт, 
атласов, плакатов, рекламных каталогов, проспектов и прочей 
печатной рекламы, почтовых марок, акцизных марок, 
товарораспорядительных документов, чеков и прочих ценных 
бумаг, смарт-карт, альбомов, дневников, календарей и прочей 
коммерческой печатной продукции, личных бланков и пр., печать 
непосредственно на текстильные изделия, пластик, стекло, металл, 
дерево и керамику, а также печать этикеток или ярлыков, 
многокрасочной упаковки 

63,98% 65,46% 

Изготовление печатных форм и подготовительная деятельность 
(составление, набор текста, фотонабор, подготовку данных, 
включая сканирование и оптическое распознавание 
символов/текста, электронный набор; изготовление печатных 
форм, включая обработку изображений (для машин высокой и 
офсетной печати) и т.п.) 

5,30% 3,89% 

Деятельность брошюровочно-переплетная и отделочная и 
сопутствующие услуги 

2,16% 2,81% 

Источник: СППИ ГИПП 

2.3. Основные тенденции и динамика развития рынка полиграфи-
ческих услуг московского региона 

Анализ экономических показателей деятельности предприятий 
полиграфической отрасли демонстрирует незначительный рост по сравнению 
с прошлым годом. Так оборот организаций, осуществляющих 
полиграфическую деятельность и копирование носителей информации, вырос 
по итогам 8 месяцев 2023 года по сравнению с аналогичным периодом 2022 г. 
на 7,7% и составил 59015,3 млн руб. Это свидетельствует о том, что в 2023 
году отрасль, скорее всего, сохранит обороты на уровне прошлого года. 
Однако, по нашему мнению, это произойдет за счет повышения стоимости 
полиграфических услуг, под влиянием курсов валют, и роста доли доходов от 
дополнительных услуг.  

Стоимость полиграфических услуг растет, хотя темпы роста по итогам 8 
месяцев текущего года замедлились по сравнению с аналогичным периодом 
прошлого года. Так за восемь месяцев прошлого года индекс цен в 
полиграфической деятельности составлял 111,8%, в этом году за этот же 
период он составил 105,9%. Однако, опрошенные нами издатели и 
полиграфисты фиксируют рост стоимости полиграфических услуг в 2023 г. на 
уровне 10-20%. Данное увеличение, как и в прошлом году, обосновывается 
увеличением стоимости бумаги, расходных материалов в основном на фоне 
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роста курса валют, периодически возникающих дефицитов на отечественную 
и импортную бумагу, увеличение стоимости логистических услуг и т.д.  

Таблица 34. Оборот организаций по видам экономической деятельности в 
Москве, 2021-2023 гг. 

 Январь-

декабрь 

2021 г., 
млн руб. 

Январь-

декабрь 

2021 г. в 
% к 

январю-

декабрю 

2020 г 

Январь-

декабрь 
2022 г., 

млн руб. 

Январь-

декабрь 
2022 г. в 

% к 
январю-

декабрю 
2021 г. 

Январь-

август 
2022 г., 

млн руб. 

Январь-

август 
2022 г. в 

% к 
январю-

августу 
2021 г. 

Январь-

август 
2023 г., 

млн руб. 

Январь-

август 
2023 г. в 

% к 
январю-

августу 
2022 г. 

Обрабатывающие 
производства 
в том числе: 

12865929,7 146,7 13591428,2 105,6 9177685,2 118,6 8680338,2 94,3 

производство 
бумаги и 
бумажных 
изделий  

36705,3 17,2 45739,0 124,6 31807,2 146,0 29100,3 91,5 

деятельность 
полиграфическая 
и копирование 
носителей 
информации  

69527,3 100,4 82979,4 119,3 54030,4 139,2 59015,3 107,7 

Источник: Мосстат 

 

Таблица 35. Индексы цен производителей по видам экономической 
деятельности. 

 Август 2022 г. в % к Январь-

август 
2022 г. в 

% к 
январю-

августу 
2021 г. 

Август 2023 г. в % к Январь-

август 2023 
г. в % к 
январю-

августу 
2022 г. 

июлю 
2022 г. 

декабрю 
2021 г. 

августу 
2021 г 

июлю 
2023 г. 

декабрю 

2022 г. 
августу 

2022 г. 

Обрабатывающие 
производства  
в том числе: 

103,9 110,7 112,5 112,7 114,9 147,8 120,4 99,7 

производство бумаги 
и бумажных изделий  

95,6 89,2 92,3 118,1 101,3 93,9 93,4 83,7 

деятельность 
полиграфическая и 
копирование 
носителей 
информации  

99,8 110,9 111,7 111,8 100,2 99,5 100,0 105,9 

Источник: Мосстат 

После резкого снижения индекса производства в полиграфии в течение двух 
лет в 2020 и 2021 г, в 2022 г. отрасль почти вышла на допандемийный уровень. 
Однако за 8 месяцев текущего года индекс производства вновь резко снизился 
со 104,2% в прошлом году до 67,3%.  

Снизился и объем отгруженных товаров собственного производства, 
выполненных работ и услуг собственными силами в полиграфической отрасли 



121 

 

— с 54557,5 млн руб. по итогам 8 месяцев прошлого года до 44984,3 млн руб. 
за аналогичный период в этом году, то есть на 17,5%. Почти 55% от 
вышеуказанного объема отгруженных товаров собственного производства, 
выполненных работ и услуг собственными силами производится 
организациям, не относящимся к субъектам малого предпринимательства, 
средняя численность которых превышает 15 человек.  

Главным образом снижение произошло из-за уменьшения объемов услуг по 
печатанию журналов и периодических изданий, выходящих реже четырех раз 
в неделю — по сравнению в январем-августом 2022 года в этом году 
статистика фиксирует снижение объемов на 22,3%. Оно сопоставимо с 
уровнем снижения общих тиражей по стране. При этом объем услуг по печати 
газет за аналогичный период демонстрирует рост на 17%, а услуг 
полиграфических и услуг, связанных с печатанием — на 30%. 

При этом общее число изданий, выпускаемых в Москве, в 1-м полугодии 2023 
года сократилось по сравнению с 1-м полугодием 2022 года на 13%, а общий 
тираж — на 16,6%. 

На фоне снижения объемов выполненных работ и оказанных услуг 
собственными силами в январе-августе 2023 г. на 17,9% по сравнению с 
аналогичным периодом прошлого года, у организаций полиграфической 
отрасли в этом интервале времени вырос оборот на 7,7%. По нашему мнению, 
на это влияет увеличение стоимости полиграфических услуг и рост доли 
доходов типографий, особенно занимающихся печатью периодических 
изданий, от дополнительных услуг. 

Таблица 36. Индексы производства по видам деятельности, 2019-2023 гг. 

 Январь-

декабрь 
2019 г. в % 
к январю-

декабрю 
2018г. 

Январь-

декабрь 
2020 г. в 

% к 
январю-

декабрю 
2019 г. 

Январь-

декабрь 
2021 г. в % 
к январю-

декабрю 
2020 г. 

Январь-

декабрь 
2022 г. в 

% к 
январю-

декабрю 
2021 г. 

Январь-

август 
2022 г. в 

% к 
январю-

августу 
2021 г. 

Январь-

август 2023 
г. в % к 
январю-

августу 
2022 г. 

Обрабатывающие 
производства 

в том числе 

107.1 105,9 140,1 110,2 108,2 113,9 

производство бумаги 
и бумажных изделий 

141.5 148,3 157,7 113,7 119,9 110,2 

деятельность 
полиграфическая и 
копирование 
носителей 
информации 

91.0 83,0 81,9 104,2 109,6 67,3 

Источник: Мосстат 
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Таблица 37. Объем отгруженных товаров собственного производства, 
выполненных работ и услуг собственными силами по основным видам 
обрабатывающих производств. 

 Январь-

декабрь 

2020 г., 
млн 

рублей 

Январь-

декабрь 

2021 г., 
млн 

рублей 

Январь-

декабрь 
2022 г., 

млн 
рублей 

Январь-

август 
2022 г., 

млн 
рублей 

Январь-

август 
2022 г. в 

% к 
январю-

августу 
2021 г. 

Январь-

август 
2023 г., 

млн 
рублей 

Январь-

август 
2023 г. в 

% к 
январю-

августу 
2022 г. 

Обрабатывающие 
производства 
в том числе: 

5945613,5 9635409,7 9727578,6 6419172,5 108,1 6344919,0 98,8 

производство бумаги и 
бумажных изделий 

37976,7 46318,0 38634,8 26262,3 92,2 25643,1 97,6 

деятельность 
полиграфическая и 
копирование носителей 
информации  

53281,2 66279,3 86131,1 54557,5 141,0 44984,3 82,1 

Источник: Мосстат 

 

Таблица 38. Объем отгруженных товаров собственного производства, 
выполненных работ и услуг по организациям, не относящимся к субъектам 
малого предпринимательства, средняя численность которых превышает 15 
человек, по основным видам обрабатывающих производств. 

 Январь-

декабрь 2022 
г., млн рублей 

Январь-

декабрь 2022 
г. в % к 
январю-

декабрю 2021 
г. 

Январь-

август 2023 
г., млн 
рублей 

Январь-

август 2023 
г. в % к 
январю-

августу 2022 
г. 

Август 
2023 г. в % 

к июлю 
2023 г. 

Обрабатывающие производства 

в том числе: 
8854968,5 102,4 5755735,9 97,4 105,1 

производство бумаги и 
бумажных изделий 

23298,6 108,3 15207,0 99,1 104,8 

деятельность полиграфическая и 
копирование носителей 
информации  

48107,8 134,8 24611,0 79,6 82,2 

Источник: Мосстат 

Таблица 39. Производство печатных услуг и услуг по копированию. 

Вид услуг Январь-

декабрь 
2021 г. 

Январь-

декабрь 
2022 г. 

В % к 
январю-

декабрю 
2021 г. 

Январь-

август 
2022 г. 

В % к 
январю-

августу 
2021 г. 

Январь-

август 
2023 г. 

В % к 
январю-

августу 
2022 г. 

Услуги 
полиграфические и 
услуги, связанные с 
печатанием, тыс. рублей  

34064235,
7 

48039874,4 141,0 28379751,0 152,8 37857154,
7 

130,8 

Услуги по печатанию 
газет, тыс. рублей 

… 352505,0 126,9 212522,7 118,8 248847,8 117,1 
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Услуги по печатанию 
журналов и 
периодических изданий, 
выходящих реже 
четырех раз в неделю, 
тыс. рублей  

732510,7 799512,3 109,1 518804,8 171,3 403214,4 77,2 

Источник: Мосстат 

Таблица 40. Основные характеристики выпуска непериодических книг и 
брошюр, 2021-2022 гг. 

 

1 полугодие 2022 года 1 полугодие 2021 года 

В % к данным 1 
полугодия 

предыдущего года 

Число 
книг и 

брошюр, 
печ.ед. 

Общий 
тираж, 
тыс.экз. 

Число 
книг и 

брошюр, 
печ.ед. 

Общий 
тираж, 
тыс.экз. 

Число 
книг и 

брошюр 

Общий 
тираж 

Всего 57413 203899,24 55416 177683,64 103,60 114,75 

Книги 50016 165311,01 48086 139805,29 104,01 118,24 

Брошюры 7397 38588,24 7330 37878,36 100,91 101,87 

В обложке 36478 135403,89 35001 118861,49 104,22 113,92 

В переплете 20935 68495,36 20415 58822,16 102,55 116,44 

Новые издания 48905 125799,37 48316 122309,45 101,22 102,85 

Переиздания 8508 78099,88 7100 55374,2 119,83 141,04 

Сериальные издания 27206 164475,89 24754 137275,87 109,91 119,81 

Переводные издания 10752 45364,62 9707 37303,32 110,77 121,61 

Источник: Российская книжная палата 

 

Таблица 41. Сравнение выпуска книг и брошюр, 1 полугодие 2023 
г./1 полугодие 2022 г. 

  
1 полугодие 2023 года 

 
1 полугодие 2022 года В % к данным 1 

полугодия 
предыдущего года 

Число 

книг и 
брошюр, 

печ.ед. 

 
Общий 
тираж, 

тыс.экз. 

Число 

книг и 
брошюр, 

печ.ед. 

 
Общий 
тираж, 

тыс.экз. 

 
Число 
книг и 

брошюр 

 

Общий 
тираж 

Всего 50885 168248.05 57413 203899.24 88.63 82.52 

Книги 44229 134933.46 50016 165311.01 88.43 81.62 

Брошюры 6656 33314.59 7397 38588.24 89.98 86.33 

В обложке 31870 120520.76 36478 135403.89 87.37 89.01 

В переплете 19015 47727.29 20935 68495.36 90.83 69.68 

Новые издания 44219 105358.26 48905 125799.37 90.42 83.75 

Переиздания 6666 62889.80 8508 78099.88 78.35 80.52 

Сериальные издания 24614 140800.08 27206 164475.89 90.47 85.61 

Переводные издания 8740 32122.95 10752 45364.62 79.45 70.27 

Источник: Российская книжная палата 
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Таблица 42. Выпуск книг и брошюр субъектами РФ, 1 полугодие 2023 г. 

 

Число 
изданий, 
печ.ед. 

Общий тираж, 
тыс.экз. 

Печ. л.-отт., 
тыс. 

Всего 50885 168248.05 2194595.03 

  Центральный федеральный округ 32470 151197.17 1946072.28 

Москва 29688 149034.93 1930622.16 

Источник: Российская книжная палата 

Прибыль полиграфических организаций, несмотря на снижение индекса 
производства и объемов оказанных полиграфических услуг, остается на 
уровне 2022 г. и составляет около 13% от оборота. При этом доля прибыльных 
организаций снизилась на 2%. За семь месяцев текущего года почти в 4 раза 
выросли убытки по сравнению с суммой убытков по итогам всего 2022 года. 
Отмети, что на этом фоне доля убыточных предприятий среди организаций, 
оказывающих услуги по печати газет, наооборот снизилась с 14,5% в 2022 г. 
до 10,8% в 2023 г. 

Таблица 43. Финансовый результат организаций по видам экономической 
деятельности, 2022 г. 

 Сальдо прибыли 

и убытка (-) 
Сумма 

прибыли, 
млн руб. 

Доля 
прибыльных 

организаций в 
общем числе 
организаций, 

% 

Сумма 
убытка, 
млн руб. 

Доля 
убыточных 

организаций в 
общем числе 
организаций, 

% 

млн руб. в % к 
январю-

декабрю 
2021 г. 

Обрабатывающие 
производства  
из них: 

1276612,4 90,8 1412388,7 78,1 135776,3 21,9 

производство бумаги 
и бумажных изделий 

8443,0 113,4 … 95,0 … 5,0 

деятельность 
полиграфическая и 
копирование носителей 
информации 

10573,1 723,5 10659,8 82,1 86,7 17,9 

Источник: Мосстат 

Таблица 44. Финансовый результат организаций по видам экономической 
деятельности, январь-июль 2023 г. 

 Сальдо прибыли 

и убытка (-) 
Сумма 

прибыли, 
млн руб. 

Доля 
прибыльных 

организаций в 
общем числе 
организаций, 

% 

Сумма 
убытка, 
млн руб. 

Доля 
убыточных 

организаций в 
общем числе 
организаций, 

% 

млн руб. в % к 
январю-

июлю 
2022 г. 

Обрабатывающие 
производства  
из них: 

1411831,2 88,1 1578124,9 77,4 166293,7 22,6 

производство бумаги 

и бумажных изделий 

9043,9 114,4 … 94,7 … 5,3 
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деятельность 
полиграфическая и 
копирование носителей 
информации 

5047,6 74,1 5384,2 79,2 336,6 20,8 

Источник: Мосстат 

 

2.4. Основные участники рынка полиграфических услуг по видам 
изготавливаемой продукции 

2.4.1. Газеты 

Основными участниками на московском рынке полиграфических услуг по 
печатанию газет являются: 

 ОАО «Московская газетная типография» — доля рынка 22%; 
 ООО «ВМГ-ПРИНТ» — 9,3%; 

 ООО «ПРОМЕДИАПРИНТ» — 5,96%; 

 ООО «Красногорский полиграфический комбинат» — 5,3%. 
На их долю приходится 42,56% всей выручки в данном сегменте 
полиграфических услуг. 

2.4.2. Журналы 

Основными участниками на московском рынке полиграфических услуг по 
печатанию журналов являются: 

 АО "ПК "ПУШКИНСКАЯ ПЛОЩАДЬ" 

 АО "ИЗДАТЕЛЬСТВО "ВЫСШАЯ ШКОЛА" 

 АО “Издательский дом «Красная звезда» 

2.4.3. Книжная продукция 

Основными участниками на московском рынке полиграфических услуг по 
печатанию книжной продукции являются: 

 АО "ПЕРВАЯ ОБРАЗЦОВАЯ ТИПОГРАФИЯ" 

 ООО «Август Борг» 

 ООО "ТИПОГРАФИЯ "МИТТЕЛЬ ПРЕСС" 

 Типография «Буки Веди» 

 АО «Т8 Издательские технологии» 
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 ОАО «Московская специализированная типография № 27» (для слепых и 
слабовидящих людей) 

2.4.4. Рекламно-информационная продукция 

Основными участниками на московском рынке полиграфических услуг по 
печатанию рекламно-информационной продукции являются: 

 Полиграфическое объединение «Периодика» 

 ООО "РПК "ЗЕТАПРИНТ" 

 

2.4.5. Упаковка 

Основными участниками на московском рынке полиграфических услуг по 
печатанию упаковки являются: 

 АО «Московский Центр Упаковки» 

 ОАО «Производственное объединение «Упаковка» 

 ООО «ПК ВП-принт» 

 Группа компаний «Фармс технолоджи» и «Бизнес Фарс Групп» 

 Производственная компания «Директ Принт» 

 Агентство «BS Post» 

2.4.6. Цифровая печать 

Основными участниками на московском рынке полиграфических услуг 
цифровой печати являются: 

 ФГУП «Издательство «Известия» 

 ООО «ВТ-Пресс» 

 Рекламно-производственная компания «Аквила дизайн» 

 ООО «Онлайн Принт» 

 ООО «Викас-Принт» 

 ООО «Ручное Время» 

 

Региональные полиграфические предприятия, доминирующие в Москве 

 ООО «Первый Полиграфический комбинат» (Московская обл.) 
 ООО «Типография «Прайм Принт Москва» (Московская обл.) 
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 ООО «ТИПОГРАФИЯ КП-МОСКВА» (Московская обл.) 
 ОАО «Тверской полиграфический комбинат детской литературы» (филиал 

издательства «Высшая школа») 
 ОАО «Смоленский полиграфический комбинат» (филиал издательства 

«Высшая школа») 
 ОАО «Ульяновский Дом Печати» (филиал Первой Образцовой 

типографии) 
 ОАО «Типография «Вятка» г. Киров (филиал Первой Образцовой 

типографии) 
 ОАО «Чеховский Печатный Двор» (филиал Первой Образцовой 

типографии) 
 ОАО «Можайский полиграфический комбинат» 

 ОАО «Тверской полиграфический комбинат» 

 ИПК «Парето-Принт» (г. Тверь) 

2.5. Ключевые участники рынка полиграфических услуг (ТОП-10) (IV 
кв. 2022 – III кв. 2023 г.) 

2.5.1 –2.5.5 (генеральный директор, адрес нахождения, контакты, 
основная специализация, комплекс оказываемых услуг, 
производственные мощности, описание парка оборудования, 
преимущества и возможности, количественные и качественные 
характеристики) 

ТОП-10 участников рынка полиграфических услуг Москвы: 

1. АО "ПЕРВАЯ ОБРАЗЦОВАЯ ТИПОГРАФИЯ"  
(доходы 6,14 млрд руб.) 
Генеральный директор: СОСКИН ЯКОВ ГРИГОРЬЕВИЧ 

Контакты: 115054, г. Москва, улица Валовая, 28, 
 +7 495 641 51 70 

office2@primepress.ru 

Комплекс услуг: предоставляет самый широкий спектр полиграфических 
услуг на российском рынке. Основу ассортимента всей производимой 
филиалами АО «Первой Образцовой типографии» продукции составляют 
книги. По итогам 2021 года общий объем произведенных компанией книг в 
твердом и мягком переплете составил более 121,9 млн экземпляров, это 31,3% 
объема выпуска книг и брошюр в стране согласно статистике Российской 
Книжной Палаты. 

mailto:office2@primepress.ru
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Оборудование:  

ЦИФРОВОЕ ПЕЧАТНОЕ: 

ролевая машина для черно-белой струйной печати OCE JetStream 3300, 
работающая в линию с оборудованием фирмы Muller Martini SigmaLine для 
резки, фальцовки, подбора и вывода готовых блоков; ролевая машина для 
черно-белой струйной печати Kodak Prosper 1000, работающая в линию с 
оборудованием фирмы Muller Martini SigmaLine для резки, фальцовки, 
подбора и вывода готовых блоков; листовая машина для цветной цифровой 
печати HP Indigo 10000 – формат бумаги 750 х 530 мм, печать красками CMYK 
с калибровкой под ISO профили для мелованной и офсетной бумаги – печать 
от 1 листа 

ПЕЧАТНОЕ: 

листовая печатная машина Roland 505 LV, макс. формат листа 740 х 530 мм; 
листовая печатная машина Roland 705 LV, макс. формат листа 1040 х 740 мм; 
листовая печатная машина Speedmaster SM102-4, макс. формат листа 1020 х 
720 мм; листовая печатная машина Rapida 105-5 L, макс. формат листа 1050 х 
720 мм; 2 листовые печатные машины Rapida 164-8W для печати по схеме 4+4 
или максимально 8+0, макс. формат листа 1640 х 1120 мм. 

РУЛОННЫЕ ПЕЧАТНЫЕ МАШИНЫ для выпуска черно-белой продукции 
(или 2+2) любого формата листовая печатная машина ROLAND 505 LV, макс. 
формат листа 740 х 530 мм; 2 листовые печатные машины ROLAND 705 LV, 
макс. формат листа 1040 х 740 мм; листовая печатная машина ROLAND 304, 
макс. формат листа 740 х 530 мм; листовая печатная машина KBA RAPIDA 74, 
макс. формат листа 740 х 520 мм; листовая печатная машина SPEEDMASTER 
SM102 2P, схема печати 1+1 или 2+0, макс. формат листа 1020 х 720 мм; 

офсетная печатная машина SPEEDMASTER SM 102 VP HEIDELBERG 

схема печати 2+2 или 4+0, макс. формат листа 1020 х 720 мм. 

рулонные печатные машины для выпуска черно-белой продукции (или 2+2) 
любого формата; 2 листовые печатные машины Rapida 130-4, макс. формат 
листа 1050 х 720 мм; листовая печатная машина Rapida 105-5 L, макс. формат 
листа 1050 х 720 мм; листовая печатная машина Speedmaster SM74-5, макс. 
формат листа 740 х 520 мм; листовая печатная машина Komori L444SP, макс. 
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формат листа 1080 х 820 мм листовая печатная машина RAPIDA 74, макс. 
формат листа 510 х 730 мм. 

2. АО "ИЗДАТЕЛЬСТВО "ВЫСШАЯ ШКОЛА"  
(доходы 3,04 млрд руб.) 

Генеральный директор: ТРУНОВ РОМАН ГЕННАДЬЕВИЧ 

Контакты: 127051, Россия, г. Москва, ул. Неглинная, 29, стр. 1 

+7 (495) 694-04-56 

secretar@vshkola.ru 

Комплекс услуг: крупнейшая в России книжная полиграфическая компания с 
современной производственной базой и огромным опытом работы. 

Оборудование:  

Обе производственные площадки — «Смоленский полиграфический 
комбинат» и «Тверской полиграфический комбинат детской литературы» 
оснащены широким спектром печатного, переплетно-брошюровочного и 
отделочного оборудования, дающего возможность изготавливать практически 
любые варианты книжной продукции, а также газеты, журналы и 
разнообразные виды рекламной продукции. 

Основные клиенты: ОАО Издательство «Просвещение», ООО «Дрофа», ЗАО 
Издательство «Титул», ООО Издательство «Фламинго», ООО «Самовар», 

ООО «Омега-Пресс», ООО Издательская группа «Азбука-Аттикус», ООО 
Издательство «АСТ», ООО «Канц-Эксмо», ООО Издательство «Оникс», ЗАО 
«Росмэн-пресс», ООО Издательство «Эксмо» и другие. 

3. АО "ПК "ПУШКИНСКАЯ ПЛОЩАДЬ"  
(доходы 2,4 млрд руб.) 
Генеральный директор БАКОВ МИХАИЛ СЕРГЕЕВИЧ 

Контакты: 109548, г. Москва, ул. Шоссейная, дом. 4д.  
+7(495)276-16-06,  

print@pkpp.ru 

Комплекс услуг: Основная специализация направлена на изготовление 
цветных газет, глянцевых журналов и рекламной продукции высокого 
качества. 

Оборудование:  

mailto:secretar@vshkola.ru
mailto:print@pkpp.ru
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9 рулонных печатных машин различной модификации; 

5 ВШРА; 

2 КБС; 

3 машины для поэкземплярной упаковки; 

2 машины для резки; 

2 машины для фальцовки. 

Основные клиенты: журналы «Российская Федерация», «Домашний очаг», 
«Антенна», компания Комус и т.д. 

В комплексе печатается более 400 наименований газет, периодических 
изданий, рекламных проектов. Комплекс расходует более 7000 тонн 
мелованной ролевой бумаги, 2 000 тонн газетной бумаги, 500 тонн мелованной 
листовой бумаги. Типография имеет свой высокотехнологичный ремонтно-

механический участок, общая площадь которого составляет 1200 кв. метров. 

4. АО «Красная звезда» 

Генеральный директор: ТУРАНЦЕВ ОЛЕГ ЮРЬЕВИЧ 

Контакты: 117342, Москва, Севастопольский проспект, 56/40С1 

+7 (495) 941-21-12 

kz@redstar.ru 

Комплекс услуг: Производство тиражной газетно-журнальной и 
картографической печатной продукции офсетным способом печати. 

Оборудование:  

Оснащенность производства новейшим оборудованием составляет 70%, среди 
которого высокоскоростная листовая офсетная печатная машина Hiedelberg 
Speedmaster CD 102-5+L, рулонная офсетная печатная машина Ecoline, 
цветные цифровые печатные машины Canon ImagePRESS C10000VP и Canon 
ImagePRESS C910. Все оборудование без исключения проходит регулярное 
техническое обслуживание. 

Основные клиенты: Минобороны РФ, Корпорация «МСП» и другие. 

mailto:kz@redstar.ru
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5. Акционерное общество «Московский центр упаковки» 

(доходы 2,49 млрд руб.) 
Генеральный директор: ЛИНОВИЧ МАРИНА РОМАНОВНА 

Контакты: Россия, Москва, ул. Зорге 9А строение 2 

+7 (495) 984-71-58 

order@oaomcu.ru 

Комплекс услуг: Производство высококачественной многокрасочной 
упаковки из разных видов картона и этикеточной продукции офсетным 
способом печати. 

Оборудование:  

Оптимально выстроенная производственная линейка включает в себя 
высокотехнологичное оборудование лучших мировых производителей: 
HEIDELBERG, KBA RAPIDA, BOBST, SANWA. 

Основные клиенты: упаковка для кондитерских изделий, косметики, 
замороженных продуктов питания, средств гигиены и т.д. 

 

6. ОТКРЫТОЕ АКЦИОНЕРНОЕ ОБЩЕСТВО 
«ПРОИЗВОДСТВЕННОЕ ОБЪЕДИНЕНИЕ «УПАКОВКА» 

(доходы 1,55 млрд руб.) 
Генеральный директор: МАКАРЕНКОВ АЛЕКСАНДР 
КОНСТАНТИНОВИЧ 

Контакты: 115477, г. Москва, ул. Промышленная, д. 3 

8 (499) 782-97-58 

Комплекс услуг: производство различных видов упаковки из картона с 
полноцветной печатью и широким спектром дополнительной отделки – ВД и 
УФ лакированием, ламинированием, кашированием, печатью на 
металлизированном картоне, многоуровневым конгревным тиснением и 
тиснением фольгой. 

Оборудование:  

mailto:order@oaomcu.ru
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Автоматический пресс для тиснения и высечки YAWA EF-106; Машина 
YAWA TYM1050Y с автоматической листовой подачей, предназначена для 
высечки и биговки, конгревного и блинтового тиснения фольгой изделий из 
бумаги, картона или пластика; Автоматический прессYAWA EC-106ER 

предназначен для вырубки, биговки, перфорации и конгревного тиснения. 
Более того, машина оснащена секцией удаления облоя и разделения заготовок, 
что позволяет отказаться от ручного труда и повысить эффективность 
производства и др. 

Основные клиенты: Красный октябрь, Бабаевский и др. 

 

7. ФГУП ИЗДАТЕЛЬСТВО "ИЗВЕСТИЯ" 

(доходы 1,6 млрд руб.) 
Генеральный директор: ЛАРИОНОВ ИВАН ИВАНОВИЧ 

Контакты: 127254 г. Москва, Улица Добролюбова д.6 стр.1 

8 (495) 694 71 00 

komcenter@izv-udprf.ru 

Комплекс услуг: предлагает самый широкий ассортимент услуг 
редакционно-издательского блока, выпуск полиграфической продукции (книг, 
журналов, буклетов, проспектов, альбомов и т.д.), допечатную подготовку и 
послепечатную обработку, фотоуслуги. 

Оборудование:  

офсетная печать: Heidelberg Speedmaster СХ-75-5+L, Heidelberg Speedmaster 

52-2 

цифровая печать: Xerox color 800, Xerox Igen4 EXP 110, Screen TruepressJet 

520EX. 

Основные клиенты: Помимо Администрации Президента Российской 
Федерации, Аппарата Правительства Российской федерации и Управления 
делами Президента Российской Федерации в почетном списке постоянных 
заказчиков известинской продукции – Аппарат Государственной Думы ФС 
РФ, МИД России и другие государственные органы и учреждения, а также 
коммерческие предприятия. 

 

mailto:komcenter@izv-udprf.ru
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8. АКЦИОНЕРНОЕ ОБЩЕСТВО "Т 8 ИЗДАТЕЛЬСКИЕ 
ТЕХНОЛОГИИ" 

(доходы 1,28 млрд руб.) 
Генеральный директор: ЛАТЫНЦЕВ СЕРГЕЙ ВЛАДИМИРОВИЧ 

Контакты: Москва, Волгоградский пр-т, 42, корп. 5 

+7 (499) 116-66-18 

info@T8print.ru 

Комплекс услуг: Изготовление книжной продукции малыми тиражами и «по 
требованию» способом цифровой печати. 

Оборудование:  

Оборудование для цифровой печати. 

Основные клиенты: Альпина Паблишер, Университет «Синергия», 
Пальмира, Издательство «Весь» и другие. 

 

9. ОАО "МОСКОВСКАЯ ГАЗЕТНАЯ ТИПОГРАФИЯ" 

(доходы 701 млн руб.) 
Генеральный директор ВЕРХНЯЦКАЯ ОЛЬГА АНАТОЛЬЕВНА 

Контакты: 123022, г. Москва, ул. 1905 года, д.7, стр.1,  
8(499) 259-8110, 

info@mosgt.ru 

Комплекс услуг: Печать газет и журналов; Комплектование газет и журналов 
вложениями; Поэкземплярная упаковка газет и журналов; Экспедирование 
готовой полиграфической продукции; Офсетная печать газет; Офсетная 
печать журналов; Офсетная печать листовок. 

Оборудование: В конце 2009 года была введена в эксплуатацию новейшая, не 
имеющая аналогов в России, комбинированная рулонная офсетная печатная 
машина. Комплекс включает в себя рулонную печатную машину GOSS, 
состоящую из 2-х полноцветных печатных башен Cold Set UNILINER и одной 
полноцветной печатной башни Heat Set UNIVERSAL 75 с газовой сушкой, 
парк допечатного оборудования CtP фирмы AGFA и Kodak. 

Две скоростные линии CTP AGFA Avalon и Kodak Trendsetter обеспечивают 
формами все башни печатного комплекса GOSS, а также другие печатные 

mailto:info@T8print.ru
mailto:info@mosgt.ru
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машины типографии в течение 40 мин. с момента подтверждения заказчиком 
последней полосы. Для оптимизации времени производства и удобства наших 
заказчиков работа с редакциями ведется в удаленном доступе в полностью 
автоматизированной программе приемки и обработки заданий Agfa Arkitex. 

Более половины мощностей типографии нацелены на печать цветных и черно-

белых газет формата А2 и A3, виды, полосность и качество которых в 
настоящее время являются выдающимися в России. Мощности типографии 
также позволяют выпускать цветные журналы на офсетной и мелованной 
бумагах, осуществлять поэкземплярную упаковку и делать вкладки 
рекламных приложений в газеты и журналы. 

Рулонные офсетные печатные машины GOSS UNILINER и UNIVERSAL 75 
ориентированы на качественную печать газет и цветной коммерческой 
продукции на широком спектре бумаг и на высокой скорости. Одна из 
важнейших особенностей данного обрудования – это возможность работы cold 
set + heat set, т.е. в режиме совмещения газетного и мелованного полотен в 
одном печатном продукте. 

Экспедиционное оборудование Schur (Дания) работает «в линию» с машиной 
GOSS UNILINER и UNIVERSAL 75 и состоит из: 

- 3-х приемных стекеров 

- 3-х автоматических линий упаковки в полипропиленовую пленку и 
перекрестной обвязкой пластиковой лентой 

- 2-х вкладочных линий с 2-мя самонакладами для вкладки каждая. 

Рулонная офсетная печатная машина MAN Cromoset установлена в 
комплектации под печать цветных (4+4 и 2+2), а также черно-белых газет 
формата А3 и А4. Ширина роля -840 мм и рубка – 598 мм. Скорость печати 
машины до 45 тыс. об./час. 

Рулонная офсетная печатная машина Zircon Supra 660. Ширина роля до 660 
мм, рубка 452 мм. Возможна полноцветная печать (4+4) на офсетной и 
мелованной бумаге плотностью от 80 до 115 г/м2 в виде отдельных листов 
формата до 660 х 452 мм или в виде 8-ми полосных тетрадей А4 или 16-ти 
полосных тетрадей А5. 
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Парк послепечатного оборудования состоит из 6 единиц ВШРА, клеевой 
линии с подбором тетрадей из 45 самонакладов, фальцевальных машин, 
одноножевых резальных машин. 

Основные клиенты: газета «Московский комсомолец», газета «Московская 
правда», общероссийская газета «Моя Семья», газета «Телесемь», газета 
«Комсомольская правда», Фирма «1С». 

10. ООО "РПК "ЗЕТАПРИНТ" 

(доходы 762 млн руб.) 
Генеральный директор: ГЛУШКОВ АЛЕКСАНДР ВИКТОРОВИЧ 

Контакты: Россия, Москва, Волгоградский проспект 42 корпус 8. 
+7 (495) 775 2338 (многоканальный). 
info@zetaprint.ru 

Комплекс услуг: Производство высококачественной многокрасочной 
журнальной и рекламной продукции способом офсетной листовой печати. 

Оборудование:  

Новый уровень высококачественной офсетной печати. Speedmaster XL 105 — 

класс машин с высокой производительностью для удовлетворения 
многообразных требований рынка и задает стандарты в офсетной печати.  

Основные клиенты: Сбербанк, Лукойл, Газпром, Связь-банк и др. 

2.6. Российские целлюлозно-бумажные комбинаты - партнеры 
издателей на московском полиграфическом рынке (ТОП-10), виды 
производимой полиграфической продукции.  

1. АО «Соликамскбумпром» — газетная бумага, которая 
используется для офсетной печати, как холодным (coldest), так и горячим 
(heatset) способом на современных печатных машинах. Вырабатывается 
массой 40, 42, 45, 48.8, 52 и 55 г/м². 

2. Кондопожский целлюлозно-бумажный комбинат — бумага 
газетная тонкая предназначается для печатания офсетным и иным способом 
печати газет, текстовых изданий с малым сроком службы. 

Бумага газетная различного назначения для печатания офсетным и (или) 
иным способом печати газет, текстовых изданий с малым сроком службы. 

Бумага газетная в листах производится в соответствии с требованиями 
СТО 18022154-011-2015 «Бумага газетная в листах». 

mailto:info@zetaprint.ru
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Бумага газетная повышенной массоемкости производится в соответствии 
с требованиями СТО 33039595-013-2019 «Бумага газетная повышенной 
массоемкости». 

Бумага типографская (пухлая) производится в соответствии с 
требованиями СТО 33039595-012-2019 «Бумага типографская (пухлая)». 

3. Группа компаний «Сонора» (бывш. Монди СЛПК) — 

офсетная, газетная бумага. 
4. Целлюлозно-бумажный комбинат «Кама» — мелованная 

бумага в рулонах масса 51-105 г/м2, офсетная бумага в рулонах масса 45-100 

г/м2. Мелованный картон FBB. 
 

5. АО «Балахна» — газетная бумага, пухлая бумага кремового 
оттенка, пухлая бумаги окрашенная в массе коричневого, розового («лосось») 
и других оттенков под заказ. 

6. Группа «Илим» — офсетная бумага, мелованная бумага Омела. 
7. Сыктывкарский лесопромышленный комплекс — Офсетная 

бумага, Газетная бумага, Картон «топ-лайнер» и «крафт-лайнер». 

2.7. Динамика изменения цен на полиграфическую продукцию (IV кв. 
2022 — III кв. 2023 г.). Основные факторы, влияющие на 
формирование цены. 

По данным проведенного опроса, на ценообразование в полиграфии по-

прежнему сильное влияние оказывает увеличение стоимости расходных 
материалов, бумаги и быстроизнашивающихся запчастей для оборудования, 
связанное с влиянием курса валют. 

В условиях постоянно сокращающихся тиражей и полосности печатных СМИ, 
ростом себестоимости печати московские типографии вынуждены 
увеличивать стоимость своих услуг. Однако их рост, по данным Мосстата, 
составил всего 5,9% за января-август текущего года, хотя за это же время в 
прошлом году статистика фиксировала рост не уровне 11,8%.  

Таблица 45. Индексы цен производителей на полиграфическую деятельность 
и копирование носителей информации, 2021 г. 

 янв. фев. март апр. май июнь июль авг. сент. окт. нояб. декаб
. 
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Источник: Росстат 

 

Таблица 46. Индексы цен производителей по видам эконмической 
деятельности 

 2021 г. к 20201 г. 2022 г. к 2021 г. Январь-август 2023 г. 
к январю-августу 2022 г. 

Деятельность полиграфическая и 
копирование носителей информации 

102,8 106,3 105,9 

Источник: Росстат 

 

Таблица 47. Динамика индексов цен по видам экономической деятельности. 

 Декабрь 2021 
г. к декабрю 

2020 г. 

Август 2022 г. в % к Январь-

август 2022 
г. в % к 
январю-

августу 
2021 г. 

Январь-

август 

2023 г. в % к 

Январю-

августу 

2022 г. 

июлю 
2022 г. 

декабрю 
2021 г. 

августу 
2021 г 

Обрабатывающие 
производства  
в том числе: 

113,4 103,9 110,7 112,5 112,7 99,7 

производство бумаги 
и бумажных изделий  

138,2 95,6 89,2 92,3 118,1 83,7 

деятельность 
полиграфическая и 
копирование 
носителей 
информации  

111,2 99,8 110,9 111,7 111,8 105,9 

Источник: Мосстат 

2.8. Динамика изменения цены на бумагу (по типам) для печати (IV 
кв. 2022 — III кв. 2023 г.) 

Россия является одним из мировых лидеров по производству газетной бумаги, 
но объемы ее выпуска неуклонно сокращаются несколько лет подряд. В 
прошлом году по сравнению с 2018 г. отечественные целлюлозно-бумажные 
комбинаты (ЦБК) произвели на 29% меньше газетной бумаги. Также отметим, 
что если раньше доля газетной бумаги в общем объеме произведенной бумаги 
и картона составляла около 17%, то в 2022 года уже составила 10,7%. Однако 
в целом объемы производства в бумажной отрасли в последние годы 
демонстрировали рост. Но по итогам прошлого года случилось снижение, хоть 
и незначительное, объемов производства бумаги и картона по сравнению с 
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2021 г. — минус 2,8%. Это свидетельствует о том, что отрасль быстро 
реагирует, в частности, на сокращение рынка газетной бумаги. ЦБК и дальше 
перепрофилируют производства, переключаются на выпуск более 
маржинальных видов продукции — бумаги и картона для упаковочной 
индустрии (их доля в производстве у некоторых доходит до 30%). Однако, 
видимо, произошло торможение этого процесса.  

 

Источник: ООО «ИМ Медиа» 

 За период с 2014 по 2021 год повышение цены на бумагу составило: 

• мелованная - 56% 

• офсетная - 83% 

• газетная – 66% 
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Источник: ООО «ИМ Медиа» 

 За период с 2022 по Февраль 2024 г. повышение цены на бумагу 
составило: 

• мелованная - 32% 

• офсетная - 25% 

• газетная – 12% 

 

Таблица 48. Основные виды продукции целлюлозно-бумажного производства, 
издательской и полиграфической деятельности в РФ 

  2017 2018 2019 2020 2021 2022 

Бумага и картон, тыс. т 8733 9148 9150 9719 10404 10109 

   в том числе бумага газетная в 
рулонах или листах 

1438 1528 1516 1312 1148 

 

 
1080 

Источник: Росстат 

Сокращение производства бумаги для печати сопровождается в той или иной 
степени ростом цен на отечественную и импортную бумагу. Так с 2021 г. и по 
сентябрь 2023 г. стоимость одной тонны офсетной бумаги отечественного 
производства выросла на 22%, а бумаги и картона обработанных (в эту группу 
входит отечественная мелованная бумага) — на 15%. По данным Росстата, по 
итогам 9 месяцев текущего года фиксируется незначительная корректировка 
стоимости отечественной офсетной бумаги по сравнению с прошлым годом — 
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она выросла всего на 2,6%. Если ориентироваться на средние цены. А вот в 
отношении бумаги и картона обработанных вообще фиксируется снижение 
средней цены за тонну с 81662,94 руб. в декабре прошлого года до 77532,12 
руб. в сентябре текущего года или минус 5%. Вероятнее всего, это связано с 
дополнительным контролем за внутренними ценами со стороны Федеральной 
антимонопольной службой России в условиях экономических ограничений. 

Несмотря на позитивную статистическую картину по динамике изменения 
средних цен в бумажной отрасли, опрошенные в рамках исследования 
типографии отмечают рост стоимости бумаги и картона на 5-30%. Такая 
разница, в первую очередь, объясняется большой долей импортной бумаги, 
используемой в печати. На стоимость импортной бумаги сильно влияют курсы 
валют. И, во вторую, тем, что не каждая типография может позволить себе 
заключение прямых контрактов с ЦБК и хранение купленной бумаги на своих 
складах. Большинство вынуждено взаимодействовать с посредниками, 
которые, безусловно, стараются на этом заработать. То есть цена тонны даже 
отечественной бумаги, по которой ее покупает типография, существенно 
отличается от цены производителя.   

Таблица 49. Индексы цен по отельным видам экономической деятельности, 
2020-2022 гг. 

 2021 г./2020 г. 2022 г./2021 г. 

производство бумаги и картона 125,5 111,1 

деятельность полиграфическая и копирование носителей 
информации 

102,8 106,3 

Источник: Росстат 

 

Таблица 50. Индексы цен производителей по отдельным видам экономической 
деятельности, 2022-2023 гг. 

 К предыдущему месяцу Август 2023 г. к Январь-август 
2023 г. к 
январю-

августу 2022 г. июнь июль август декабрю 

2022 г. 
августу 

2022 г. 

производство бумаги и 
картона 

99,7 98,5 100,4 96,5 97,0 89,7 

деятельность 
полиграфическая и 
копирование носителей 
информации 

100,5 99,9 99,8 101,7 103,9 105,9 

Источник: Росстат 
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Таблица 51. Индексы цен производителей по видам экономической 
деятельности, 2023 г. 

  январь февраль март апрель май июнь июль август сентябрь 

Производство 
бумаги и картона 

94,37 92,31 94,56 97,00 99,43 98,96 95,17 94,04 97,17 

Источник: Росстат  

Таблица 52. Средние цены производителей на отдельные виды бумаги, 2021 г. 

 янв. фев. март апр. май июнь июль авг. сент. окт. нояб. дек. 

Бумага 
газетная в 
рулонах или 
листах, т 

25916,

19 

25537,

01 

26476,

84 

27100,

23 

27489,

08 

27670,

33 

27842,

06 

27502,

11 

28106,

32 

28260,

97 

27999,

57 

28936,

54 

Бумага 
офсетная, т 

46665,

32 

46483,

61 

47031,

18 

47716,

20 

50091,

94 

50846,

87 

51842,

62 

53106,

67 

55368,

92 

56234,

22 

57514,

29 
59459,

34 

Бумага и 
картон 
обработанны
е, т 

46058,

20 

48256,

98 

49515,

98 

51327,

69 

54304,

48 

56063,

05 

58468,

70 

58423,

45 

57445,

98 

58774,

97 

59891,

61 

59706,

46 

Источник: Росстат 

Таблица 53. Средние цены производителей на отдельные виды бумаги, 2022 г. 

 янв. фев. март апр. май июнь июль авг. сент. окт. нояб. дека
б. 

Бумага 
газетная в 
рулонах или 
листах, т …1) …1) …1) …1) …1) …1) …1) …1) …1) …1) …1) …1) 
Бумага 
офсетная, т 

59794,

83 

60386,

94 

61586,

03 

63524,

69 

64447,

05 

63553,

46 

65179,

03 

66467,

81 

65830,

34 

67657,

02 

67566,

99 

66844,

89 

Бумага и 
картон 
обработанн
ые, т 

61310,

76 

72626,

49 

73054,

66 

91375,

16 

85104,

84 

80745,

74 

82305,

17 

80453,

08 

84310,

40 

85889,

34 

86116,

32 

81662,

94 

…1) Данные не размещаются в целях обеспечения конфиденциальности первичных статистических данных, полученных от организаций, в 

соответствии с Федеральным законом от 29 ноября 2007 г.  № 282-ФЗ (ст.4 п.5; ст.9 п.1) 

Источник: Росстат 

Таблица 54. Средние цены производителей на отдельные виды бумаги, 2023 г. 

 янв. фев. март апр. май июнь июль авг. сент. 

Бумага газетная 
в рулонах или 
листах, т 

... ... ... ... ... ... ... ... ... 

Бумага 
офсетная, т 

67342,47 67106,06 66189,55 65552,32 66613,67 67326,41 66142,59 67481,94 67264,60 

Бумага и 
картон 
обработанные, 
т 

83643,05 83603,91 80295,25 80331,63 79265,46 78302,38 79992,34 80421,00 77532,12 

…1) Данные не размещаются в целях обеспечения конфиденциальности первичных статистических данных, полученных от организаций, в 

соответствии с Федеральным законом от 29 ноября 2007 г.  № 282-ФЗ (ст.4 п.5; ст.9 п.1) 

Источник: Росстат 
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2.10. Основные проблемы рынка полиграфических услуг московского 
региона, возможные пути их решения 

Основные проблемы рынка полиграфических услуг в Московском регионе 
остались неизменными по сравнению с прошлым годом и полностью 
совпадает с общеотраслевыми проблемами: 

- падение объемов печати газет и неопределенность их перспектив при 
складывающемся медиапотреблении; 

- практически полная импортозависимость полиграфического 
производства (все оборудование и расходные материалы импортные) 
увеличивает себестоимость полиграфических услуг. В условиях действующих 
ограничений типографии находятся в постоянном напряжении, связанном с 
импортными поставками; 

- монополизация производства по основным направления; 
- влияние курса валют; 
- задержки и даже срывы поставок бумаги, расходных материалов и 

запасных частей, отсюда увеличение сроков изготовления полиграфической 
продукции. 

2.11. Антикризисные меры, применяемые в отрасли для 
стабилизации цен на рынке полиграфических услуг. 

В конце марта 2023 года специальная правительственная комиссия приняла 
решение о возвращении ставки по ряду товаров для полиграфической отрасли 
на базовый уровень. Оно связано с завершением периода экстренных мер 
поддержки по итогам 2022 года. 

 

В правительстве считают, что временные нулевые пошлины за год свою задачу 
выполнили: смягчили предпринимателям острый период перестройки, 
связанный с изменением направлений поставок из-за рубежа, а также поиском 
и установлением новых торговых связей. Сейчас же пришло время вспомнить 
и о государственном бюджете – ведь таможенные пошлины всегда были 
надежным инструментом для его пополнения. Бизнесу же предлагают 
вернуться к работе на прежних условиях. В частности, с 1 апреля базовые 
ставки вновь стали применять в отношении мелованной бумаги, пленок для 
печати и полиграфической краски: трех базовых товаров для книго- и 
газетоиздания. Например, на черную краску, которая, разумеется, является 
самой ходовой, пошлина составляет 5%. 
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Вместе с тем, для защиты внутреннего рынка с 1 октября 2023 г. правительство 
вводит гибкие экспортные пошлины на широкий перечень товаров с привязкой 
к курсу рубля. В списке оказалась продукция ЦБП: целлюлоза, бумага и картон. 
Мера регламентируется Постановлением Правительства РФ № 1538 от 21 
сентября 2023 г. 

 

Пошлина составит от 4% до 7% в зависимости от курса национальной валюты: 
4% стоимости при среднем значении курса 80-85 руб.; 4,5% — при курсе 85-
90 руб.; 5,5% — при курсе 90-95 руб.; 7% — при курсе более 95 руб. Как 
поясняется в сообщении пресс-службы правительства, мера направлена на 
защиту внутреннего рынка, а гибкие экспортные пошлины будут действовать 
до конца 2024 г. 

2.12. Оценка адаптации операторов московского рынка 
полиграфических услуг к изменениям на рынке в связи вводимыми 
экономическими санкциями в отношении РФ и пандемией новой 
коронавирусной инфекции (COVID-19); антикризисные меры, 
применяемые в отрасли; прогнозы дальнейшего развития и 
трансформации; характеристика позитивных и негативных 
тенденций в развитии отрасли полиграфических услуг.  

В текущих условиях «охоты» за поставками санкционной продукции в Россию 
даже если компания нашла способ нивелировать ограничение и 

воспользовалась им, никто не даст гарантий, что завтра им вновь можно будет 
воспользоваться. В связи с этим компаниям часто приходиться искать новые 
каналы поставок. Более-менее все понятно с налаженными каналами поставок 
расходных материалов для печати (краски, нитки, мелованная бумага и т.п.) из 
Индии, Китая, Турции, Ирана. С закупкой запасных частей для европейских и 
японских печатных машин (а их в отрасли большинство) все значительно 
сложнее, поэтому их покупка превратилась в настоящий итеративный процесс. 

Не все гладко с переводом денег за границу. Любой банк-посредник из США, 
ЕС, Великобритании, Канады, Швейцарии и их дочки, где бы они не 
находились, могут блокировать транзакцию. Особенно высок риск при 
покупке европейских и японских запасных частей для печатных машин. Есть 
узлы, которые имеют уникальную маркировку производителя для 
отслеживания груза и страны использования. Поставщики типографий 
находят решения, но они, как правило, приводят к сильной разнице между 
ценой производителя и конечной ценой. 
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Кроме того, в назначении платежа указывается не только контракт и инвойс, 
но и за какой именно товар производится оплата. Варианты «за товар», «за 
запчасти», «за оборудование» и прочие размывчатые формулировки не 
допускаются. Некоторые банки требуют указывать код ТН ВЭД. Считается, 
что банк-посредник и банк-получатель проверяет, не является ли данный товар 
санкционным. И это очень болезненная тема, т.к. под санкциями находятся, 
например, все запасные части для европейских и японских печатных машин и 
т.д. 

В результате и деньги и запасные части идут очень долго. При том, что деньги 
за последнее время сильно подорожали. Параллельный импорт не является 
панацеей, так как, например, разрешение правообладателя, по-прежнему, 
необходимо на вывоз товара даже из некоторых дружественных стран, на 
продажу в определенную страну.  

Несмотря на все эти проблемы, поставки всего самого необходимого 
налажены. Чтобы снизить зависимость от импорта, многие типографии стали 
активнее использовать отечественную бумагу. Но, это привело, например, к 
дефициту на ранке отечественной мелованной бумаги, и, как следствие, 
ежеквартальному росту цены на нее. Что касается непосредственного ремонта 
и обслуживания печатных машин, то тут каждый справляется как может — 

кто-то нашел своего «Левшу».  

После сокращения на рынке ассортимента импортных бумаг и картона, в 
полном объеме восстановить его не удалось. В основном вопрос решается 
путем замены сорта бумаги на альтернативный или вообще переход на другую 
бумагу, например, с офсетной бумаги на газетную при печати книг. Исходя из 
вышесказанного, можно констатировать, что отрасль в значительной степени 
адаптировалась к текущим условиям, но по-прежнему нуждается в поддержке 
со стороны государства. 

 

2.13. Оценка мер государственной поддержки и регулирования, 
принятых в связи с вводимыми экономическими санкциями в 
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отношении РФ, уровень востребованности у предпринимателей и 
предприятий. 

В 2022 году отдельных мер государственной поддержки, в связи с введенными 

санкциями, для полиграфической отрасли не установлены. Уровень 
востребованности общих мер поддержки бизнеса крайне низкий.  

Комментарии экспертов 

Андрей Малахов, коммерческий директор АО «Прайм Принт Москва»: 

«АО «Прайм Принт Москва» является одним из лидеров среди 
полиграфических предприятий, специализирующихся на печати газет. 
Уникальность нашей компании заключается в фантастическом 
профессионализме команды единомышленников. Именно коллектив 
типографии является той суперсилой, которая позволяет решать любые 
проблемы, не зависимо от природы их возникновения. Сегодня мы самым 
активным образом изучаем варианты по запасным частям полиграфического 
оборудования, расходным материалам. Печатаная машина не может 
останавливаться. 

Продолжают сокращаться тиражи и объемы печатных СМИ, что отражается 
на производственных графиках полиграфических производств. Основные 
причины сокращения тиражей остаются неизменными на протяжении 
нескольких лет — проблемы с распространением в киосках, торговых 
павильонах, передвижных стойках по причине сокращения общего количества 
самих точек и обслуживающего персонала. По оценкам Департамента СМИ г. 
Москва за 2022 г. количество объектов по распространению прессы всех 
форматов сократилось на 14%, в 2023 году сокращения киосковых сетей 
продолжились. 

Кроме этого, есть проблемы с распространением в торговых сетях 
(гипермаркеты, супермаркеты, магазины у дома и т.п.). Управляющие сетей 
оптимизируют эффективность бизнеса, выдавливая низкорентабельные 
товары к коим, к сожалению, принадлежат печатные СМИ. Наблюдаются 
проблемы с подписными тиражами (газеты, распространяемые Почтой РФ). 
Основная причина — низкая рентабельность газет и журналов. 

Во многих регионах усиливается конкурентная борьба, что приводит к 
снижению экономической эффективности типографий. Основной аргумент 
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противоборствующих между собой типографий — низкие тарифы. К нашему 
сожалению, критерии лучшего качества лучшего сервиса и т.п. не 
принимаются в расчет. Еще одна серьезная проблема — нестабильное 
поведение национальной валюты по отношению к евро и доллару. 

В структуре прямых расходов 16% занимают расходы на офсетную краску 
(12%) и офсетные пластины (4%). Стоимость данных компонентов в евро по 
курсу на день оплаты (см. диаграмму).  

Рис. 22. Структура прямых расходов типографий 

 

Источник: Прайм Принт Москва 

В текущем году волатильность национальной валюты оказало серьезное 
влияние на основные экономические показатели. К слову, отсутствие 
альтернативных предложений на рынке офсетных красок и пластин оказывает 
влияние на отпускные цены поставщиков расходных материалов. В нашем 
случае, помощь и поддержка со стороны государства очень сильно 
пригодилась бы нашим клиентам — издательским домам, редакциям и в 
вопросах насыщения рекламой, и в вопросах, касающихся распространения. 
Если наши замечательные клиенты будут чувствовать себя более уверено в 
контексте дня завтрашнего — будет и на нашей, полиграфической улице 
праздник». 
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Николай Антюшин, директор по развитию рекламно-производственного 
агентства Zeytz (производит и поставляет печатную продукцию для 
крупнейших сетей питания: Бургер Кинг, КФС, Delivery Club и др.): 

«Мы одна из немногих в России типографий, которая печатает на латексных 
принтерах. Американская HP — лидер на рынке латексной печати. На нашей 
площадке установлены промышленные цифровые печатные принтеры HP 
Latex, на которых производятся рекламные и операционные материалы для 
Додо Пиццы, Бургер Кинга, КФС, Теремка, Яндекса и других брендов. В 
какой-то момент мы оказались в ситуации, когда 80% нашего оборудования 
просто не могло работать из-за ухода HP с российского рынка — официальные 
поставки оригинальных чернил прекратились, а аналогов рынок пока не 
изобрел. Мы лишились запчастей и комплектующих (оригинальных чернил и 
печатных голов), а также авторизованной сервисной поддержки, в том числе 
гарантийной.  

Оригинальные расходные материалы для машин западных брендов стало 
закупать сложнее. Сказывается уход западных компаний, проблемы с 
логистикой, и панические настроения рынка, когда каждая компания хочет 
закупиться как можно большим количеством комплектующих. Цены выросли 
из-за курса и потому, что параллельный импорт не может работать без 
дополнительной наценки. Плюсом к этому, сейчас мы платим за поставку 
вперед и ждем 6-8 недель, то есть замораживаем деньги, у которых тоже есть 
стоимость. Однако рынок нашел выход и обеспечивает регулярные поставки. 
Как в поговорке: свято место пусто не бывает. Мы уверены в своих силах, и 
рассчитываем нарастить долю на рынке за счет закрывшихся типографий и 
сетевых агентств, которые обеспечивали рекламный продакшн крупным 
международным брендам.  

В 2022 году рынок столкнулся с дефицитом сырья, некоторые типографии 
либо заморозили свои производства, либо начали искать замену оборудования 
у других поставщиков. Разумеется, и мы обновили список поставщиков, но это 
скорее дань процессу — периодически обновлять список — чем острая 
необходимость. Мы не потеряли ни одного клиента, напротив, подписали 
контракты с крупными компаниями, которые до этого сотрудничали с 
международными агентствами, ушедшими из России. А в 2023 году мы идем 
с опережением плана по выручке.  
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Наш ассортимент не сократился. Где-то мы поменяли сырье, где-то изменили 
цепочку поставок, но в целом, мы продолжаем поставлять ту же качественную 
продукции, что и раньше». 

Ирина Борисова, директор филиала ОАО «ПФОП «Волоколамской 
типографии»: 

«2022 год стал одним из самых тяжелых для всех полиграфических 
предприятий в РФ. Многие материалы, как и запчасти для оборудования, 
десятилетиями закупались в Европе. Хотя и до начала всех ограничений 
перспективы отрасли нельзя было назвать радужными, ведь до этого, была 
пандемия, в которую многие издания сократили тиражи на 50%, а иные и вовсе 
закрылись. Многие газетные типографии не пережили предыдущих годов. 

Нашей типографии повезло. Мы являемся филиалом большой сети 
предприятий, оказывающих огромный спектр услуг, это и издательство, и 
печать газет, журналов, книг, и даже распространение. Обращаясь к нам, 
клиент имеет «одно окно». Считаю, за таким сервисом будущее типографий. 

Наши поставщики материалов, с которыми у нас выстроены многолетние 
отношения, оперативно придумывали схемы и выручали нас. Типография 
иногда работала прямо с колёс. Мы не остановились ни на день! 

Мы столкнулись с нехваткой персонала. Люди в пандемию привыкли сидеть 
дома. И это самая главная проблема. Также остро стоит проблема с 
запчастями. Нет ввоза параллельного импорта, это очень опасно для всей 
отрасли. 

А ещё не стоит забывать, полиграфия — материалоемкое производство. Из-за 
роста курса валют произошел большой рост стоимости материалов. Для 
решения проблем в отрасли, глобально, как это не парадоксально, нужна 
программа по развитию и привития любви к чтению газет, журналов и книг, с 
малых лет. 

В текущей ситуации отрасли необходимы отечественные краски для печати. 
До развала СССР мы все материалы производили сами. Сейчас у нас 
производится только газетная, офсетная и некоторые сорта мелованной 
бумага. Полиграфические пластины поставляются из Китая. В советское время 
об импортозамещении не говорили, СССР был самодостаточной державой. 
Пора возвращать производственную независимость!». 



149 

 

Елена Шитикова, главный редактор газеты «Мой район. Москва», 
главный редактор издательства «Планета»: 

«Поскольку у нас издательско-полиграфический холдинг, то мы, в отличие от 
многих коллег, имеем какое-то пространство для маневров. Мы можем 
печатать книги и газеты в кредит, мы можем оказывать сторонним клиентам 
разнообразные издательские, маркетинговые, агентские, курьерские (и не 
только эти) услуги. 

Очень тяжело работать в условиях ограниченного ассортимента материалов —
бумаг и отделочных материалов. Книги делаем, исходя из того, что есть на 
рынке, а не опираясь на свои творческие решения... А любое упрощение 
приводит к неосознанному вымещению и замещению интересных проектов на 
стандартные, креативных — на шаблонные. Самая большая проблема на 
сегодняшний день — отсутствие разнообразия бумаги (по типу, плотности, 
белизне и т.п, очень узкий набор бумаг производится в России) и расходных 
материалов (красок, клеев, запчастей и т.п.). Практическая невозможность 
планировать заказы — не понимаем, какое ТЗ мы сможем исполнить через два-

три месяца, а тем более через полгода-год. 

Еще одна большая проблема — отсутствие квалифицированных кадров. Если 
уйдут сегодняшние сотрудники, кто будет работать, непонятно. Чтобы решать 
проблемы в отрасли, нужно: 

Во-первых, определиться с отраслевой принадлежностью полиграфии. Тогда 
многое станет ясно. 

Во-вторых, мы многократно говорили о том, что необходимы свои 
производители — красок, расходников, бумаг. 

Если есть возможность создавать предприятия с Индией и Китаем на 
территории России, то нужны программы, способствующие их скорейшей 
локализации. Нужны льготные (а лучше нулевые) пошлины на все, что не 
производится в России и что можно привезти из дружественных стран. 

В условиях внешнего санкционного давления нужны специальные меры 
поддержи полиграфических предприятий, нужно хотя бы льготное 
кредитование предприятий отрасли с поручительством по кредитам от 
профильного министерства (если таковое будет определено). И наконец, 
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нужна поддержка профессионального образования и целевые наборы 
студентов». 

Комментарий от участника рынка - АО «Первая Образцовая типография: 

«Современная российская полиграфия является импортозависимой отраслью, 
практически все оборудование и расходные материалы, за исключением, 
возможно, бумаги и картона, производство которых в последнее время в 
значительной степени локализовано, являются продукцией зарубежных — 

европейских и американских компаний. 

С конца февраля 2022 года начался процесс ухода с рынка иностранных 
компаний, что осложнило процесс производства книжной продукции (это 
основа нашего продуктового ассортимента). Первыми об уходе с российского 
рынка заявили поставщики цифрового печатного оборудования и материалов, 
поэтому наиболее пострадавшим от санкционного давления является сегмент 
цифровой печати (типографии малых тиражей). 

С введением в апреле 2022 года пятого пакета санкций ограничения были 
наложены на производителей оборудования и материалов для 
полиграфической отрасли. Что касается расходников — красок, клеев, пластин 
и т.п. — наши поставщики стали искать варианты обеспечения отрасли путем 
усложнения логистических цепочек для поставок красок и клеев европейских 
производителей, а также путем замещения европейских материалов на 
материалы азиатских производителей, что безусловно приводит к их 
удорожанию и, соответственно, росту себестоимости книжного производства. 
Некоторые виды клея подорожали к сентябрю 2022 года почти в два раза, 
ролевые краски на 250%. Отделочные материалы европейских производителей 
замещены турецкими, произошло некоторое упрощение отделки, но не 
критичное, не заметное глазу читателей. 

В целом предприятия АО «Первая Образцовая типография» («Ульяновский 
Дом печати», «Чеховский Печатный Двор» и «Дом печати — ВЯТКА») в 
тесном сотрудничестве с ведущими поставщиками достаточно оперативно 
адаптировались к санкционным ограничениям, подобрали соответствующие 
стандартам существующего оборудования краски и другие расходные 
материалы и продолжают выполнять заказы издательств и других частных и 
корпоративных клиентов. 
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Что касается ситуации с печатным и переплетным, отделочным 
оборудованием. Для обеспечения его функционирования некоторые 
зарубежные производители, даже уйдя с российского рынка, оставили 
сервисные команды. Были созданы российские компании, осуществляющие 
сервис и консультативную поддержку (Koenig & Bauer, Heidelberg и др.) 
Вопрос поставок запчастей и электронных компонентов на весь спектр 
используемого нами и, в целом, в отрасли оборудования — самый сложный, 
многие производители оборудования жестко запрещают поставки в Россию 
своим дилерам по всему миру и в СНГ. 

Как отмечалось выше, существуют проблемы в сегменте цифровой печати 
малых тиражей, обеспечении поставок запчастей к зарубежному 
полиграфическому оборудованию. 

Резюмируем — изменения в цепочках поставок расходных материалов при 
одновременном росте цен на них, а также рост цен на бумагу (пока не 
превышающий мировые показатели) привели к росту себестоимости книжной 
продукции. 

С конца сентября 2022 года обострился кадровый вопрос в связи с 
мобилизацией и уход на службу на СВО сотрудников отрасли, а также в связи 
с перетеканием квалифицированных кадров на предприятия ВПК, где уровень 
заработных плат выше, и с ним не могут конкурировать полиграфические 
предприятия. 

Также резко увеличились ставки на кредитные средства, что тоже отражается 
на себестоимости производства. 

В целом наблюдается постепенное сжатие книжного рынка (по количеству 
заказов и их тиражности), что влечет за собой некоторое снижение загрузки 
производственных мощностей типографий. 

Мы считаем наиболее востребованной сейчас мерой государственной 
поддержки — субсидированные кредитные линии на приобретение основного 
производственного оборудования и финансирование оборотных средств, в том 
числе через механизмы Фонда развития производства (федеральные и 
региональные)». 
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3. Состояние московского рынка окружных и 
районных печатных СМИ города Москвы, 
динамики его изменения (IV кв. 2022 – III кв. 
2023 г.) 

 

Всего в Москве 11 окружных газет, по одной на каждый округ. 

Все окружные газеты в непростой экономической ситуации, связанной с 
санкционной политикой недружественных государств, продолжали выходить 
в соответствии с установленными графиками, доставка осуществлялась в 
полном объеме до жителей города. 

Совокупный тираж окружных СМИ – 3,4 млн экз., покрытие округов 
составляет до 97% населения. 

Ключевыми темами в 2023 году для всех газет стало освещение темы СВО, 
популяризации военной службы по контракту, поддержка служащих по 
контракту и членов их семей на федеральном уровне, информация о работе 
пункта сбора военнослужащих-контрактников на улице Яблочкова, 
волонтерское движение москвичей и сбор ими гуманитарной помощи 
Донбассу. Сотрудники редакций сами выезжают в зону СВО, становятся 
волонтерами, привозят гуманитарную помощь. Популярны темы выборов 
Мэра, электронного голосования, деятельность Мэра и Правительства 
Москвы. Много публикаций на исторические темы и патриотизма. Широко 
освещалось 80-летие прорыва блокады Ленинграда. Активно 
популяризируется вовлечение подрастающего поколения в науку, образование, 
спорт, что способствует «омоложению» читательской аудитории  

Окружные газеты 

Таблица 55. Окружные печатные СМИ г. Москвы. 

Параметры Информация об издании 

1. Окружная газета Западного административного округа г. Москвы  
«На Западе Москвы»  
Наименование «На Западе Москвы» 

Издатель (юридическое лицо) АО «Аргументы и факты» 
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Параметры Информация об издании 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

101000, г. Москва, ул. Мясницкая, д. 42 

Учредители Префектура Западного административного 
округа города Москвы 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с 44-ФЗ в 2022 и I-III кв. 
2023 года с указанием объемов 
финансирования 

Редакция не предоставила информацию 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

736 полос за 2023 год 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

0 

Территория распространения СМИ Западный административный округ города 
Москвы 

Периодичность выхода СМИ еженедельник 

Тираж  372 583 

Количество полос, цветность 16, 4+4 

Руководитель редакции и его контакты Главный редактор Буравчикова Дарья 
Андреевна 

Тел.:+7 (495) 646-57-57, na-zapade-
mos@aif.ru 

Номер свидетельства о регистрации СМИ № ФС1 - 02330 от 22.03.2007 г. 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2021 года 

Редакция не предоставила информацию 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

ООО «Типография «КомПресс-Москва», г. 
Химки, 141407, Нагорное ш., д.2, корп. 9, 
пом. А 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «ДиректПост», юр. адрес: 127018, 
Москва, ул. Складочная, д. 1, стр. 18, п. 8, 
офис 422 

Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2022 
годом не отмечено 
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Параметры Информация об издании 

печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

2. Окружная газета Юго-Западного административного округа г. Москвы «Москва 
За Калужской заставой»  
Наименование «За Калужской заставой» 

Издатель (юридическое лицо) АО «Аргументы и факты» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

101000, г. Москва, ул. Мясницкая, д.42 

Учредители Префектура Юго-Западного 
административного округа города Москвы 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с 44-ФЗ в 2022 и I-III кв. 
2023 года с указанием объемов 
финансирования 

Редакция не предоставила информацию 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

736 полос за 2023 год 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

0 

Территория распространения СМИ Юго-Западный административный округ 
города Москвы 

Периодичность выхода СМИ еженедельник 

Тираж  407 400 

Количество полос, цветность 16, 4+4 

Руководитель редакции и его контакты Главный редактор Буравчикова Дарья 
Андреевна 

Тел.:+7 (495) 646-57-57, 
uzao_readers@aif.ru 

Номер свидетельства о регистрации СМИ № А - 0996 от 10.01.1997 г. 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2021 года 

Редакция не предоставила информацию 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

ООО «Типография «КомПресс-Москва», г. 
Химки, 141407, Нагорное ш., д.2, корп 9, 
пом. А 



155 

 

Параметры Информация об издании 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «ДиректПост», юр. адрес: 127018, 
Москва, ул. Складочная, д. 1, стр. 18, п. 8, 
офис 422 

Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 
печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2022 
годом не отмечено 

3. Окружная газета Зеленоградского административного округа г. Москвы «41» 

Наименование «41» 

Издатель (юридическое лицо) ООО «Издательский дом «41» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

124482, Москва, Зеленоград, Центральный 
пр-т, д.1, оф. 242/124482, Москва, 
Зеленоград, корп. 339А, н. п. 1 

Учредители 
Префектура Зеленоградского 
административного округа города Москвы 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с 44-ФЗ в 2022 и I-III кв. 
2023 году с указанием объемов 
финансирования 

17% - 2022 г. 
12% - 2023 г. 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

45/год 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

3 полосы при 16-полосном номере 

Территория распространения СМИ ЗелАО г. Москвы 

Периодичность выхода СМИ 46 номеров в год 

Тираж   77 360 экз. 
Количество полос, цветность 12-16; 4+4 

Руководитель редакции и его контакты 
Главный редактор Сидорова Т.О.    
Тел.:+7 (499) 735-2271; (499) 735-84-86 

Номер свидетельства о регистрации СМИ ПИ № ТУ50-02255 от 10.09.2015 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2023 года 

10% 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

ООО «КомПресс-Москва», 141407, 
Московская обл., г. Химки, ш. Нагорное, 
д.2, корп.9, пом. А 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «ДиректПост», юр. адрес: 127018, 
Москва, ул. Складочная, д. 1, стр. 18, п. 8, 
офис 422,                        тел.+7 (985) 776-
4317 
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Параметры Информация об издании 

Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 
печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

1. Значительное изменение верстки: 

- применяется новый, более читаемый 
шрифт 9 кегля с интерлиньяжем 9,5 п.; 

- изменилось оформление колонтитулов, 
заголовков; 

- существенно изменилась подача 
материалов о деятельности мэра, 
правительства Москвы, органов местного 
самоуправления: появилось большое 
количество кратких информационных 
сообщений при выделенной главной теме; 

- широко применяются вылетные и 
разворотные фотографии без средника, что 
перенято несколькими московскими 
окружными СМИ. 

2. Год проходит под знаком 65-летия 
Зеленограда, чему посвящен ряд рубрик и 
материалов по истории, архитектуре, 
видных деятелей науки и управления 
Зеленограда; 

3. Открыта и постоянно поддерживается 
рубрика «Мы с тобой, Донбасс», 
посвященная: 

- деятельности мэра и правительства 
Москвы, направленной на помощь 
Донбассу; 

- участникам СВО и членами их семей; 

- деятельности волонтерских организаций, 
в том числе участников программы 
«Московское долголетие», по 
изготовлению, закупке, сбора и отправки в 
зону СВО гуманитарной помощи. 

4. Ряд фото- и литературных конкурсов 
редакция проводит самостоятельно с 
вручением призов победителям. 

5. Дополнение печатных материалов QR 
кодами со ссылками на видеоматериалы 
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перешло из режима тестирования в 
постоянный режим. 

6. Появились постоянные колонки и 
рубрики различной тематики: культура, 
кибердата и другие. 
 

4. Окружная газета Центрального административного округа г. Москвы «Москва 
Центр» 

Наименование «Москва Центр» 

Издатель (юридическое лицо) АО «Редакция газеты «Вечерняя Москва» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

127015, г. Москва, Бумажный проезд, д.14, 
стр. 2 

Учредители Префектура Центрального 

административного округа города Москвы  
Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с Федеральным законом «О 
контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» 
от 05.04.2013 № 44-ФЗ в 2020 г. и I-III кв. 
2021 г. с указанием объемов 
финансирования 

В 2023 году выпуск издания 
осуществляется по договору с АО.  
Сведения о финансировании СМИ не 
предоставляются 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

93%, 736 полос в год 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

7%, 52 полосы (реклама – план 2023 год) 

Территория распространения СМИ Центральный административный округ 

Периодичность выхода СМИ Еженедельно 

Тираж 190 000 экз. 
Количество полос, цветность 16, 4+4 

Контактные данные руководителя 
организации редакции СМИ (ФИО, 
телефон, факс, e-mail) 

Шеф-редактор Сафонова Татьяна 
Романовна  
Тел.: +7 (953) 623-41-14 

Номер свидетельства о регистрации СМИ ПИ № ТУ50–121 от 11 ноября 2008 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2021 и I-II кв.2022 года 

2022 год – 16,7 полоса 

I-II кв. 2023 года – 6,6 полос 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

АО «Прайм Принт Москва»; ОГРН 
1025001199519, ИНН 5008030824; 141707, 
Московская область, г. Долгопрудный, 
Лихачевский проезд, 5В 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «ДиректПост»; ОГРН 5187746023735, 
ИНН 7728456137; 127018, Москва, ул. 
Складочная, д.1, стр.18, 422. 

callto:+79536234114
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Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 
печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2022 
годом не отмечено 

5. Окружная газета Южного административного округа г. Москвы «Южные 
горизонты» 

Наименование «Южные горизонты» 

Издатель (юридическое лицо) АО «Редакция газеты «Вечерняя Москва» 

127015, Москва, Бумажный пр-д, 14, стр. 2 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

109147, Москва, Автозаводский проезд, д. 
10 

Учредители Префектура Южного административного 
округа города Москвы. 
Автозаводский проезд, д. 10 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с Федеральным законом «О 
контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» 
от 05.04.2013 № 44-ФЗ в 2020 г. и I-III кв. 
2021 г. с указанием объемов 
финансирования 

В 2023 году выпуск издания 
осуществляется по договору с АО.  
Сведения о финансировании СМИ не 
предоставляются. 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

93%, 736 полос в год 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

7%, 52 полосы (реклама – план 2023 год) 

Территория распространения СМИ Южный административный округ 

Периодичность выхода СМИ Еженедельно 

Тираж 448 797 экз. 
Количество полос, цветность 16, 4+4 

Контактные данные руководителя 
организации редакции СМИ (ФИО, 
телефон, факс, e-mail) 

Шеф-редактор Гладкова Марина 
Николаевна 

Тел.:+7 (903) 971-83-50 

Номер свидетельства о регистрации СМИ ПИ № 77 -1881 от 10.03.2000 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2021 и I-II кв.2022 года 

2022 год – 23,8 полоса 

I-II кв. 2023 года – 9,7 полос 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

АО «Прайм Принт Москва»; ОГРН 
1025001199519, ИНН 5008030824; 141707, 
Московская область, г. Долгопрудный, 
Лихачевский проезд, 5В 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «ДиректПост»; ОГРН 5187746023735, 
ИНН 7728456137; 127018, Москва, ул. 
Складочная, д.1, стр.18, 422. 
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Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 
печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2022 
годом не отмечено 

6. Окружная газета Троицкого и Новомосковского административных округов г. 
Москвы «Новые округа» 

Наименование «Новые округа» 

Издатель (юридическое лицо) АО «Редакция газеты «Вечерняя Москва» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

127015 г. Москва, Бумажный проезд, д. 14, 
стр. 2  

Учредители Префектура ТиНАО  
Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с Федеральным законом «О 
контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» 
от 05.04.2013 № 44-ФЗ в 2020 г. и I-III кв. 
2021 г. с указанием объемов 
финансирования 

В 2023 году выпуск издания 
осуществляется по договору с АО.  
Сведения о финансировании СМИ не 
предоставляются. 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

92%, 736 полос в год 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

8%, 60 полосы (реклама – план 2023 год) 

Территория распространения СМИ Троицкий и Новомосковский округа 

Периодичность выхода СМИ 1 раз в неделю 

Тираж 120 000 экз. 
Количество полос, цветность 16, 4+4 

Контактные данные руководителя 
организации редакции СМИ (ФИО, 
телефон, факс, e-mail) 

Шеф-редактор Звегинцев Валентин 
Валерьевич 

Тел.:+7 (916) 0701257 

Номер свидетельства о регистрации СМИ ПИ № ТУ50–01498 от 19 сентября 2012 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2021 и I-II кв.2022 года 

2022 год – 31,4 полос 

I-II кв. 2023 года – 11,9 полос 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

АО «Прайм Принт Москва»; ОГРН 
1025001199519, ИНН 5008030824; 141707, 
Московская область, г. Долгопрудный, 
Лихачевский проезд, 5В 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «ДиректПост»; ОГРН 5187746023735, 
ИНН 7728456137; 127018, Москва, ул. 
Складочная, д.1, стр.18, 422. 

Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2022 
годом не отмечено 
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печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

7. Окружная газета Северного административного округа г. Москвы «Север 
Столицы»  
Наименование «Север Столицы» 

Издатель (юридическое лицо) Общество с ограниченной 
ответственностью «Издательский дом 
«Звездный бульвар» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

117246, г. Москва, Научный проезд, дом 19, 
эт. 2, ком. 6Д, оф. 76/127560, г. Москва, ул. 
Конёнкова, 15, корп. 1. 

Учредители Префектура Северного административного 
округа города Москвы 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с Федеральным законом «О 
контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» 
от 05.04.2013 № 44-ФЗ в 2022 г. и I-III кв. 
2023 г. с указанием объемов 
финансирования 

В 2022-2023 году СМИ не 
финансировалось органами 
государственной власти 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

0  

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

Издание выпускается за счет собственных 
средств  

Территория распространения СМИ Северный административный округ  

Периодичность выхода СМИ 46 выпусков за год 

Тираж 352 800 экземпляров каждый выпуск 

Количество полос, цветность не менее 16 полос, 4+4 

Контактные данные руководителя 
организации редакции СМИ (ФИО, 
телефон, факс, e-mail) 

Главный редактор Манукина А.М. 

Тел.:+7 (495) 681-00-86 

Номер свидетельства о регистрации СМИ ПИ № ФС1-02014 от 06 декабря 2005 г. 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2022 и I-II кв.2023 года 

Не более 40 % от объема номера  
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Информация о типографии (название, 
контакты) 

АО «ПраймПринтМосква», 141701, 
Московская область, г. Долгопрудный, 
Лихачевский проезд, 5В 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «Доставка газет» 

127560, г. Москва, ул. Конёнкова, д.15, 
корп. 1, эт. 1, пом. II., комн. 4 

Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 
печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2023 
годом не отмечено 

8. Окружная газета Северо-Восточного административного округа г. Москвы 
«Звездный бульвар» 

Наименование «Звездный бульвар» 

Издатель (юридическое лицо) Общество с ограниченной 
ответственностью «Издательский дом 
«Звездный бульвар» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

Юридический:117246, г. Москва, Научный 
проезд, дом 19, эт. 2, ком. 6Д, оф. 
76/127560, г. Москва, ул. Конёнкова, 15, 
корп. 1. 

Учредители Общество с ограниченной 
ответственностью «РИЦ Северо-Восток» 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с Федеральным законом «О 
контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» 
от 05.04.2013 № 44-ФЗ в 2022 г. и I-III кв. 
2023 г. с указанием объемов 
финансирования 

В 2022-2023  году СМИ не 
финансировалось органами 
государственной власти 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

0 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

Издание выпускается за счет собственных 
средств 

Территория распространения СМИ Северо-Восточный административный 
округ  

Периодичность выхода СМИ 46 выпусков за год 
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Тираж 368 000 экземпляров каждый выпуск 

Количество полос, цветность не менее 16 полос, 4+4 

Контактные данные руководителя 
организации редакции СМИ (ФИО, 
телефон, факс, e-mail) 

Главный редактор Мироненко Ю.А. Тел.:+7 
(495) 681-00-86 

Номер свидетельства о регистрации СМИ ПИ № ФС1-02369 от 15 мая 2007 г. 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2022 и I-II кв.2023 года 

Не более 40% от объема номера 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

АО «ПраймПринтМосква», 141701, 
Московская область, г. Долгопрудный, 

Лихачевский проезд, 5В 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «Доставка газет» 

127560, г. Москва, ул. Конёнкова, д.15, 
корп. 1, эт. 1, пом. II., комн. 4 

Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 
печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2022 
годом не отмечено 

9. Окружная газета Восточного административного округа г. Москвы «Восточный 
округ»  

Наименование «Восточный округ»  

Издатель (юридическое лицо) Общество с ограниченной 
ответственностью «Издательский дом 
«Звездный бульвар» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

117246, г. Москва, Научный проезд, дом 19, 
эт. 2, ком. 6Д, оф. 76/127018, г. Москва, ул. 
Полковая, д. 3, стр. 1 

Учредители Общество с ограниченной 
ответственностью «РИЦ Северо-Восток» 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с Федеральным законом «О 
контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» 

В 2022-2023  году СМИ не 
финансировалось органами 
государственной власти  
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от 05.04.2013 № 44-ФЗ в 2022 г. и I-III кв. 
2023 г. с указанием объемов 
финансирования 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

0 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

Издание выпускается за счет собственных 
средств 

Территория распространения СМИ Восточный административный округ  

Периодичность выхода СМИ 46 выпусков за год 

Тираж 420 000 экземпляров каждый выпуск 

Количество полос, цветность Не менее 16 полос, 4+4 

Контактные данные руководителя 
организации редакции СМИ (ФИО, 
телефон, факс, e-mail) 

Главный редактор Ильина Е.Ю. 

Тел.:+7 (495) 681-00-86 

Номер свидетельства о регистрации СМИ ПИ № ТУ50-01607 от 18 января 2013 г. 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2022 и I-II кв.2023 года 

Не более 40 % от объема номера 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

АО «ПраймПринтМосква», 141701, 
Московская область, г. Долгопрудный, 

Лихачевский проезд, 5В 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «Доставка газет» 

127560, г. Москва, ул. Конёнкова, д.15, 
корп. 1, эт. 1, пом. II., комн. 4 

Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 
печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2022 
годом не отмечено 

10. Окружная газета Юго-Восточного административного округа г. Москвы «Юго-
Восточный курьер» 

Наименование «Юго-Восточный курьер»  

Издатель (юридическое лицо) Общество с ограниченной 
ответственностью «Издательский дом 
«Звездный бульвар» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

Юридический:117246, г. Москва, Научный 
проезд, дом 19, эт. 2, ком. 6Д, оф. 
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Параметры Информация об издании 

76/127018, г. Москва, ул. Полковая, д. 3, 
стр. 1 

Учредители Префектура Юго-Восточного 
административного округа г. Москвы 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с Федеральным законом «О 
контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» 
от 05.04.2013 № 44-ФЗ в 2022 г. и I-III кв. 
2023 г. с указанием объемов 
финансирования 

В 2022-2023  году СМИ не 
финансировалось органами 
государственной власти 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

0 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

Издание выпускается за счет собственных 
средств 

Территория распространения СМИ Юго-Восточный административный округ  

Периодичность выхода СМИ 46 выпусков за год 

Тираж 360 000 экземпляров каждый выпуск 

Количество полос, цветность Не менее 16 полос, 4+4 

Контактные данные руководителя 
организации редакции СМИ (ФИО, 
телефон, факс, e-mail) 

Главный редактор Минаева О.В. 
Тел.:+7 (495) 681-00-86 

Номер свидетельства о регистрации СМИ А-0779 от 16 апреля 1999 г. 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2022 и I-II кв.2023 года 

Не более 40 % от объема номера 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

АО «ПраймПринтМосква», 141701, 
Московская область, г. Долгопрудный, 

Лихачевский проезд, 5В 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

ООО «Доставка газет» 

127560, г. Москва, ул. Конёнкова, д.15, 
корп. 1, эт. 1, пом. II., комн. 4 

Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2022 
годом не отмечено 
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Параметры Информация об издании 

печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

11. Окружная газета Северо-Западного административного округа г. Москвы 
«Москва Северо-Запад»  

Наименование «Москва Северо-Запад»  

Издатель (юридическое лицо) Общество с ограниченной 
ответственностью «Издательский дом 
«Звездный бульвар» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

Адрес редакции:  
117246, г. Москва, Научный проезд, дом 19, 
эт. 2, ком. 6Д, оф. 76/127018, г. Москва, ул. 
Полковая, д. 3, стр. 1 

Учредители Префектура Северо-Западного 
административного округа города Москвы 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с Федеральным законом «О 
контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» 
от 05.04.2013 № 44-ФЗ в 2022 г. и I-III кв. 
2023 г. с указанием объемов 
финансирования 

В 2022-2023  году СМИ не 
финансировалось органами 
государственной власти 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

0 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств Издание выпускается за счет собственных 

средств 

Территория распространения СМИ Северо-Западный административный округ  

Периодичность выхода СМИ 46 выпусков за год 

Тираж 256 000 экземпляров каждый выпуск 

Количество полос, цветность Не менее 16 полос, 4+4 

Контактные данные руководителя 
организации редакции СМИ (ФИО, 
телефон, факс, e-mail) 

Главный редактор - Мироненко Ю.А. 
Тел.:+7 (495) 681-00-86 

Номер свидетельства о регистрации СМИ ПИ № ТУ 50-735 от 29 июля 2010 г. 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2022 и I-II кв.2023 года 

Не более 40 % от объема номера 
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Параметры Информация об издании 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

АО «ПраймПринтМосква», 141701, 
Московская область, г. Долгопрудный, 

Лихачевский проезд, 5В 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

Общество с ограниченной 
ответственностью «Доставка газет» 

127560, г. Москва, ул. Конёнкова, д. 15, 
корп. 1, эт. 1, пом. II. комн. 4 

Основные изменения в части макета, 
контента, коммуникации с читательской 
аудиторией, введения новых технологий и 
т.д., направленные на популяризацию 
печатного СМИ в течение исследуемого 
периода 

Существенных изменений в технических 
характеристиках по сравнению с 2022 
годом не отмечено 

Районные газеты 

Таблица 56. Районные газеты. «Мой район. Москва». 

Параметры Информация об издании 

1. Городская газета «Мой район. Москва» с 125-ю районными приложениями 

Наименование «Мой район. Москва» 

Издатель (юридическое лицо) ООО «Медиагород» 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

127287, ул.2-я Хуторская, д. 38А, стр. 15, 
пом. 9; 

127287, ул.2-я Хуторская, д. 38А, стр. 15, 
офис 302. 

Соучредители ООО «МР-Пресса»,  
ООО «Медиагород» 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

8840 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

144 

Территория распространения СМИ город Москва, 130 районов 

Периодичность выхода СМИ Раз в две недели 

Тираж  Совокупный тираж – 7,5 млн экз. 

Количество полос, цветность 4, 4+4 
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Параметры Информация об издании 

Руководитель редакции и его контакты Шитикова Елена Маратовна,  

+7 (916) 6041131, em@schitikova.ru 

Таблица 57. Районные газеты САО, СВАО, ВАО. 

Параметры Информация об издании 

Юридический/фактический адрес 
редакции 

Адрес редакции:  

117246, г. Москва, Научный проезд, дом 
19, эт. 2, ком. 6Д, оф. 76/127018, г. Москва, 
ул. Полковая, д. 3, стр. 1 

Издатель (юридическое лицо) Общество с ограниченной 
ответственностью «Издательский дом 
«Звездный бульвар» 

Сведения о финансировании СМИ 
органами государственной власти 
(местного самоуправления) по закупкам в 
соответствии с Федеральным законом «О 
контрактной системе в сфере закупок 
товаров, работ, услуг для обеспечения 
государственных и муниципальных нужд» 
от 05.04.2013 № 44-ФЗ в 2022 г. и I-III кв. 
2023 г. с указанием объемов 
финансирования 

В 2022-2023  году СМИ не 
финансировалось органами 
государственной власти 

Информация о типографии (название, 
контакты) 

 

 

Информация о распространителях 
(названия, контакты) 

 

Периодичность выхода СМИ Один номер в год 

Количество полос, выпускаемых за счет 
средств городского бюджета 

0 

Количество полос, выпускаемых за счет 
собственных средств 

Издание выпускается за счет собственных 
средств 

Количество полос, цветность 2, 1+1 

Объем рекламы на страницах печатного 
издания за период 2022 и I-II кв.2023 года 

В 2020 году СМИ не издавалось  

В 2021 году СМИ издавалось без рекламы  

В 2022 году СМИ издавалось 1 раз без 
рекламы 

mailto:em@schitikova.ru
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В I-III кв. 2023 года СМИ не издавалось 

 

Районные газеты Северного административного округа г. Москвы (всего 
16) 

Учредитель 

Общество с ограниченной ответственностью «Единая Редакция» 

Руководитель редакции и его контакты 

Главный редактор Ю.И. Невский, 8(495) 681-00-86 

Таблица 58. Районные газеты САО. 

Наименование Территория 
распространения 

Тираж Номер свидетельства о 
регистрации СМИ 

«Север столицы – 
мой район 
Аэропорт» 

район Аэропорт г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02744 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район Беговой» 

район Беговой г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02745 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район 
Бескудниково» 

район 
Бескудниковский г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02746 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район 
Войковский» 

район, Войковский г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02747 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район 
Восточное 
Дегунино» 

район Восточное 
Дегунино г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02748 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район 
Головинский» 

район Головинский 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02749 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район 
Дмитровский» 

район Дмитровский 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02750 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район Западное 
Дегунино» 

район Западное 
Дегунино г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02751 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район Коптево» 

район Коптево г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02752 от 15.04.2019  
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Наименование Территория 
распространения 

Тираж Номер свидетельства о 
регистрации СМИ 

«Север столицы – 
мой район 
Левобережный» 

район 
Левобережный г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02753 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район 
Молжаниновский» 

район 
Молжаниновский г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02754 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район 
Савеловский» 

район Савеловский 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02755 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район Сокол» 

район Сокол г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02756 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район 
Тимирязевский» 

район 
Тимирязевский г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02757 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район Ховрино» 

район Ховрино г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02758 от 15.04.2019  

«Север столицы – 
мой район 
Хорошевский» 

район Хорошевский 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02759 от 15.04.2019  

Районные газеты Северо-Восточного административного округа г. 
Москвы (всего 17) 

Учредитель 

ООО «РИЦ Северо-Восток» 

Руководитель редакции и его контакты 

Главный редактор: Ю.А. Мироненко, 8(495) 681-00-86 

Таблица 59. Районные газеты СВАО. 

Наименование Территория 
распространения 

Тираж Номер свидетельства о 
регистрации СМИ 

«Звездный бульвар – 
мой район 
Алексеевский» 

район Алексеевский 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02711 от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район 
Алтуфьевский» 

район Алтуфьевский 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02712 от 15.04.2019  
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Наименование Территория 
распространения 

Тираж Номер свидетельства о 
регистрации СМИ 

«Звездный бульвар – 
мой район 
Бабушкинский» 

район 
Бабушкинский г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02713 от 15.04.2019 

«Звездный бульвар – 
мой район 
Бибирево» 

район Бибирево г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02714 от 15.04.2019 

«Звездный бульвар – 
мой район 
Бутырский» 

район Бутырский г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02715 от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район 
Лианозово» 

район Лианозово г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02716 от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район 
Марфино» 

район Марфино г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02718 от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район Марьина 
роща» 

район Марьина 
роща г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02719 от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район 
Лосиноостровский» 

район 
Лосиноостровский г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50-02717 
от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район 
Останкинский» 

район Останкинский 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50-02720 
от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район 
Отрадное» 

район Отрадное г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02721 от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район 
Ростокино» 

район Ростокино г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50-02722 
от 15.04.2019. 

«Звездный бульвар – 
мой район 
Свиблово» 

район Свиблово г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50-02723 
от 15.04.2019. 

«Звездный бульвар – 
мой район Северное 
Медведково» 

район Северное 
Медведково г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02724 от 15.04.2019  
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Наименование Территория 
распространения 

Тираж Номер свидетельства о 
регистрации СМИ 

«Звездный бульвар – 
мой район 
Северный» 

район Северный г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02725 от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район Южное 
Медведково» 

район Южное 
Медведково г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50-02726 
от 15.04.2019  

«Звездный бульвар – 
мой район 
Ярославский» 

район Ярославский 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02727 от 15.04.2019  

Районные газеты Восточного административного округа г. Москвы (всего 
16) 

Учредитель 

ООО «РИЦ Северо-Восток» 

Руководитель редакции и его контакты 

Главный редактор Ю.И. Невский, 8(495) 681-00-86 

Таблица 60. Районные газеты ВАО. 

Наименование Территория 
распространения 

Тираж Номер свидетельства о 
регистрации СМИ 

«Восточный округ – 
мой район 
Богородское» 

район Богородское г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02728 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Вешняки» 

район Вешняки г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02729 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Восточный» 

район Восточный г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02731 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Восточное 
Измайлово» 

район – Восточное  
Измайлово г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02730 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Гольяново» 

район Гольяново г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02732 от 15.04.2019  
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Наименование Территория 
распространения 

Тираж Номер свидетельства о 
регистрации СМИ 

«Восточный округ – 
мой район 
Ивановское» 

район Ивановское г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02733 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Измайлово» 

район Измайлово г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02734 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район Косино-
Ухтомский» 

район Косино-
Ухтомский г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02735 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Метрогородок» 

район Метрогородок 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02736 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Новогиреево» 

район Новогиреево 
г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02737 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Новокосино» 

район Новокосино г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02738 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район Перово» 

район Перово г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02739 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Преображенское» 

район 
Преображенское г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02740 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район Северное 
Измайлово» 

район Северное 
Измайлово г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02741 от 15.04.2019  

«Восточный округ – 
мой район 
Соколиная Гора» 

район Соколиная 
Гора г. Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02742 от 15.04.2019 
. 

«Восточный округ – 
мой район 
Сокольники» 

район Сокольники г. 
Москвы 

100 экз. ПИ № ТУ 50 – 
02743 от 15.04.2019 
. 

 

Районные газеты Троицкого и Новомосковского административного 
округа (ТиНАО) г. Москвы  

Учредитель: 

Администрация поселения Московский в городе Москве 
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Издатель:  

Муниципальное бюджетное учреждение "Мосмедиа" (МБУ "Мосмедиа"). 

Руководитель редакции и его контакты 

Директор и главный редактор: Постников Сергей Сергеевич, +7 (495) 841-90-16, 841-81-47 

 

Наименование Территория 
распространения 

Тираж Номер свидетельства о 
регистрации СМИ 

«Московский 
сегодня» 

Поселок 
Московский, 
ТиНАО 

40 000 ПИ № ТУ 50 – 
02059 от 13.08.2014  

 

Учредитель:  

Администрация г. о. Щербинка 

Издатель:  

МАУ «Редакция СМИ г.о. Щербинка» 

Руководитель редакции и его контакты 

Главный редактор: Соколов Петр Михайлович, +7 (495) 867-14-40; 8-915-263-66-48 

 

Наименование Территория 
распространения 

Тираж Номер свидетельства о 
регистрации СМИ 

«Щербинский 
Вестникъ» 

г.о. Щербинка 15 000 ПИ № 1 50105 от 
23.03.2001 

 

Основные проблемы московского рынка окружных и районных 
печатных СМИ, возможные пути их решения 

— В связи с падением курса рубля стала ощущаться резкая нехватка 
сотрудников-распространителей печатных газетных изданий. Многие из 
работников из ближнего зарубежья покинули страну на фоне снизившихся 
заработков в пересчете на валюту их стран. А оставшиеся, на фоне дефицита 
кадров, резко повысили свои зарплатные ожидания. Все это выливается в 
резкий рост затрат на распространение печатной продукции. 

— Отток кадров, вызванный крайне низкими зарплатами на фоне скудного 
финансирования в последние три года. Специалисты уходят в другие СМИ, где 
финансирование позволяет платить людям больше. Журналистов 
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переманивают в том числе и органы исполнительной власти, в том числе 
пресс-службы московских департаментов. 

— Цены типографий вновь значительно поднялись, резко выросли накладные, 
транспортные расходы. 

— Сократился рекламный рынок. 

— Проблема касается как печатных, так и (главным образом) изданий онлайн. 
За последнее годы катастрофически выросло количество случаев 
злоупотребления авторским правом, в результате чего издания вынуждены 
выплачивать огромные суммы штрафов. Суть вопроса заключается в 
следующем: в стране действую несколько организаций, заключающих 
договоры с фотографами на представление их интересов, после чего 
автоматизированным способом разыскивают их фотоработы по сайтам 
изданий, а также по страничкам изданий в соцсетях, выявляют 
замечания/помарки в оформлении ссылок, после чего подают значительные 
иски. Суды такие процессы проводят как правило заочно, в подавляющем 
большинстве случаев встают на сторону истцов, отвергая любую 
аргументацию ответчиков (например, у нас были случаи, когда в отношении 
издательства были вынесены штрафы за публикации на страничках в соцсетях, 
вообще не имеющих отношения к издательству и никак не связанных с ними). 
Подача апелляций не помогает — решения судов нижних инстанций не 
пересматриваются. Эта проблема коснулась многих изданий по стране, 
фактически сейчас действует сеть из организаций, создавших бизнес на 
злоупотреблении правом и неправосудных решениях в сфере авторского права. 
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4. Электронные версии окружных и районных изданий города Москвы, динамики 
его изменения (IV кв. 2022 – III кв. 2023 г.) 

 

Электронные СМИ есть в каждом округе. Крупные издатели выпускают пулы электронных газет (АО «Редакция 
газеты «Вечерняя Москва» — в округах ЦАО, ТиНАО, ЮАО; ООО «Издательский дом «Звездный бульвар» — ВАО, 
СВАО, САО, СЗАО, ЮВАО; АО «Аргументы и факты» — ЗАО, ЮЗАО) и ООО «Интеликом» издает Электронную 
окружную газету Зеленоградского административного округа ZELAO.RU). 

Электронные версии окружных и районных изданий ВАО 

Таблица 61. Электронные версии окружных и районных изданий ВАО 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

Сайт окружной газеты 
«Восточный округ Онлайн» 

http://www.newsvostok.ru  

ЭЛ № ФС77-

56245 от 
28.11.2013/есть 

Общество с 
ограниченной 
ответственност
ью «РИЦ 
Северо-

Восток» 

Главный редактор 

Денисенкова 
Виолетта 
Сергеевна  

+7 (495) 681-00-86 

pochta@newsvosto

k.ru 

 

В соответствии 
с 
законодательст
вом не более 
40 % 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

6091/185000 Основа окружного сайта – постоянно 
обновляемые новостные ленты с 
эксклюзивной, актуальной и 
злободневной информацией, важной 
для жителей округа и города. 
Наибольшей популярностью 
пользуются новости по темам ЖКХ, 
транспорт, социальная политика и 
происшествия. 

http://www.newsvostok.ru/
mailto:pochta@newsvostok.ru
mailto:pochta@newsvostok.ru
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

Сайт отличается удобным для 
восприятия современным дизайном и 
интерфейсом. Первый экран визуально 
делится на три сегмента – новости 
округа, новости Москвы и лонгриды. 
Разработан понятный лаконичный 
рубрикатор, чтобы облегчить 
посетителю навигацию по 
интересующей теме. Каждая статья 
снабжена хэштегами, возможностью 
расшарить ее и отправить 
комментарий. Еженедельно 
публикуются опросы, результаты 
которых печатаются в окружной газете. 
На сайте хранится архив пдф-версий 
окружной газеты с первого до текущего 
номера. Сайт предоставляет читателям 
все возможности для обратной связи. 
По сайту доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Доступно 
также мобильное приложение, где в 
режиме реального времени 
обновляются новости округа, новости 
районов, а также доступен пдф-архив. 

В этом году был открыт телеграм-канал 
издания, где ежедневно публикуются 
эксклюзивные окружные новости. Он 
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

пользуется большой популярностью 
среди читателей. 

«Богородские Ведомости» – 

http://bogorodskoe.vaonews.ru/  

 

ЭЛ № ФС77-

59759 от 
07.11.2014/есть 

Управа района 
Богородское 

города Москвы 

Главный редактор 

Кушнаренко Анна 
Андреевна 

+7 (495) 681-00-86 

a.kushnarenko@zb

ulvar.ru 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

467/14172 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

http://bogorodskoe.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

Газета «Вешняки» 
http://veshnyaki.vaonews.ru / 

ЭЛ № ФС77-

60112 от 
10.12.2014/есть 

Управа района 
Вешняки 

Главный редактор 

Сурмава Кристина 
Бадриевна 

+7 (495) 681-00-86 

ksurmava@zbulvar

.ru 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

471/14294 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Восточное Измайлово» 

http://v-izm.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

59997 от 
21.11.2014/есть 

Управа района 
Восточное 

Измайлово 
города Москвы 

Главный редактор 

Саблина Анна 
Константиновна 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

456/13853  Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 

http://veshnyaki.vaonews.ru/
http://v-izm.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

 +7 (495) 681-00-86 

asablina@zbulvar.r

u 

сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Наш район Восточный» 
http://vostok.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

59901от 
17.11.2014/есть 

Управа района 
Восточный 

города Москвы 

Главный редактор 

Кушнаренко Анна 
Андреевна 

+7 (495) 681-00-86 

a.kushnarenko@zb

ulvar.ru 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

440/13368 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 

http://vostok.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Гольяново» 

http://golyanovo.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

61080 от 
19.11.2015/есть 

Управа района 

Гольяново 
города Москвы 

Главный редактор 

Саблина Анна 
Константиновна 

+7 (495) 681-00-86 

asablina@zbulvar.r

u 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

454/13785 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 

http://golyanovo.vaonews.ru/


181 

 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Ивановское. День за днем» 
http://ivanovskoe.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

59791 от 
17.11.2014/есть 

Управа района 
Ивановское 

города Москвы 

Главный редактор 

Сурмава Кристина 
Бадриевна 

+7 (495) 681-00-86 

ksurmava@zbulvar

.ru 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

456/13843 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

http://ivanovskoe.vaonews.ru/


182 

 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Измайлово» 
http://izmaylowo.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

59788 от 
07.11.2014/есть 

Управа района 
Измайлово 

города Москвы 

Главный редактор 

Саблина Анна 
Константиновна 

+7 (495) 681-00-86 

asablina@zbulvar.r

u 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

490/14888 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

http://izmaylowo.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

«Косино-Ухтомский 
информационный вестник» 

http://kosino-

uhtomski.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

59847 от 
17.11.2014/есть 

Управа района 
Косино-

Ухтомский 
города Москвы 

Главный редактор 

Сурмава Кристина 
Бадриевна 

+7 (495) 681-00-86 

ksurmava@zbulvar

.ru 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

484/14691 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

http://kosino-uhtomski.vaonews.ru/
http://kosino-uhtomski.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

«Вести Метрогородка» 
http://metrogorodok.vaonews.ru

/  

ЭЛ № ФС77-

60033 от 
21.11.2014/есть 

Управа района 
Метрогородок 

города Москвы 

Главный редактор 

Кушнаренко Анна 
Андреевна 

+7 (495) 681-00-86 

a.kushnarenko@zb

ulvar.ru 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

440/13369 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Мой район – Новогиреево» 
http://novogireevo.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60417 от 
29.12.2014/есть 

Управа района 
Новогиреево 

города Москвы 

Главный редактор 

Сурмава Кристина 
Бадриевна 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

440/13380 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 

http://metrogorodok.vaonews.ru/
http://metrogorodok.vaonews.ru/
http://novogireevo.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

+7 (495) 681-00-86 

ksurmava@zbulvar

.ru 

сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Новокосино. Вестник 
района» 
http://novokosino.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

59854 от 
17.11.2014/есть 

Управа района 
Новокосино 

города Москвы 

Главный редактор 

Сурмава Кристина 
Бадриевна 

+7 (495) 681-00-86 

ksurmava@zbulvar

.ru 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

451/13699 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 

http://novokosino.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Перово. События и люди» 
http://perovo.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60756 от 
11.02.2015/есть 

Управа района 
Перово 

города Москвы 

Главный редактор 

Сурмава Кристина 
Бадриевна 

+7 (495) 681-00-86 

ksurmava@zbulvar

.ru 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

471/14300 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 

http://perovo.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Преображенка для вас» 

http://preobr.vaonews.ru/  

 

ЭЛ № ФС77-

59357 от 
18.09.2014/есть 

Управа района 
Преображенск
ое города 
Москвы 

 

Главный редактор 

Кушнаренко Анна 
Андреевна 

+7 (495) 681-00-86 

a.kushnarenko@zb

ulvar.ru 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

468/14225 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

http://preobr.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Район Северное Измайлово» 
http://sevizm.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60339 от 
29.12.2014/есть 

Управа района 

Северное 
Измайлово 
города Москвы 

Главный редактор 

Саблина Анна 
Константиновна 

+7 (495) 681-00-86 

asablina@zbulvar.r

u 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

440/13363 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

http://sevizm.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

«Взгляд с Соколиной горы» 
http://sokolinka.vaonews.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60445 от 
30.12.2014/есть 

Управа района 
Соколиная 
гора 

города Москвы 

Главный редактор 

Саблина Анна 
Константиновна 

+7 (495) 681-00-86 

asablina@zbulvar.r

u 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

522/15843 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Будни Сокольников» 
http://sokolniki.vaonews.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60403 от 
29.12.2014/есть 

Управа района 
Сокольники 

города Москвы 

Главный редактор 

Саблина Анна 
Константиновна 

Фактический 
объем рекламы 
– 5 % 

437/13284 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 

http://sokolinka.vaonews.ru/
http://sokolniki.vaonews.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

+7 (495) 681-00-86 

asablina@zbulvar.r

u 

сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

 



191 

 

Электронные версии окружных и районных изданий ЗАО 

Таблица 62. Электронные версии окружных и районных изданий ЗАО 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

Сайт окружной газеты «На 
Западе Москвы» 

http://na-zapade-mos.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60883 от 
02.03.2015/есть 

Префектура 
ЗАО г. 
Москвы 

Главный редактор 

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

1 979/59 374 Сайт использует удобный и понятный 
интерфейс, работает на языке 
программирования PHP и базе данных 
MySQL. Современный адаптивный 
дизайн, современная разметка HTML5, 
каскадные таблицы стилей третьего 
поколения CSS3, push-уведомления, SSL 
сертификат. Обратная связь с 
читателями: опросы. Интеграция с соц. 
сетями. 

Есть версии для мобильных устройств: 
сайт автоматически адаптируется под 
любое моб. устройство. 

«На западе Москвы – 

Кунцево» 

http://kuntsevo-gazeta.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60577 от 

20.01.2015/есть 

Управа района 
Кунцево 
города 
Москвы 

Главный редактор 

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

218/6 566 

 
Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 

«На западе Москвы – 

Можайский»  
ЭЛ № ФС77-

60683 от 

29.01.2015/есть 

Управа 
Можайского 

Главный редактор  Реклама не 
размещается 

249/7 481 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

http://mozhaiskiy-gazeta.ru/ района города 
Москвы 

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 

«На западе Москвы – 

Очаково-Матвеевское» 

http://ochakovo-gazeta.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60651 от 

29.01.2015/есть 

Управа района 
Очаково – 

Матвеевское 
города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

387/11 610 

  

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 

«На западе Москвы – 

Солнцево» 

http://solntsevo-gazeta.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60550 от 

20.01.2015/есть 

Управа района 
Солнцево 
города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru  

Реклама не 
размещается 

276/8 302 
 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 

«На Западе Москвы – 

Филевский парк» 

http://upravafilipark.ru 

ЭЛ № ФС77-

60579 от 

20.01.2015/есть 

Управа района 
Филевский 
парк города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

Реклама не 
размещается 

357/10 739 

 

Доступный интерфейс, есть форма 

обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

na-zapade-

mos@aif.ru 

«На Западе Москвы – 

Проспект Вернадского» 

http://upravavernadskogo.ru/ 

 

ЭЛ № ФС77-

60686 от 

29.01.2015/есть 

Управа района 
Проспект 

Вернадского 
города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

644/19 333 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 

«На Западе Москвы – Ново-

Переделкино» 

http://upravanp.ru/ 

 

ЭЛ № ФС77-

60752 от 

11.02.2015/есть 

Управа района 
Ново-

Переделкино 
города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

97/2 914   

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 

«На Западе Москвы – Фили-

Давыдково» 

http://gazetafilidavidkovo.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60558 от 

20.01.2015/есть 

Управа района 
Фили-

Давыдково 
города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

129/3 895 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

«На Западе Москвы – 

Дорогомилово» 

http://upravadorogomilovo.ru/ 

 

ЭЛ № ФС77-

60675 от 

29.01.2015/есть 

Управа района 

Дорогомилово 
города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

244/7 333 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 

«На Западе Москвы – 

Раменки» 

http://ramenki-gazeta.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60676 от 

29.01.2015/есть 

Управа района 
Раменки 
города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

512/15 369 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 

«На Западе Москвы - 
Крылатское» 

http://gazeta.krl-uprava.ru/ 

 

ЭЛ № ФС77-

61312 от 

03.04.2015/есть 

Управа района 
Крылатское 
города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

166/5 000 
 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

«На Западе Москвы – 

Внуково» 

http://vnukovo-gazeta.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60701 от 

29.01.2015/есть 

Управа района 

Внуково 

города 

Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

375/11 255 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 

«На Западе Москвы. 
Тропарево-Никулино» 

http://troparevo-gazeta.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

61159 ОТ 

30.03.2015/есть 

Управа района 

Тропарево-

Никулино 

города 

Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова 
Дарья Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

na-zapade-

mos@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

244/7 337  Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных 
соц. сетях. 
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Электронные версии окружных и районных изданий ЗелАО 

Таблица 63. Электронные версии окружных и районных изданий ЗелАО. 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/ наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

«Зеленоград сегодня» 

https://zelenograd-news.ru 

ЭЛ № ФС77-

76259 от 
12.07.2019/есть 

  

ООО 
«Медиакомпания 
«Зеленоград 
сегодня» 

Генеральный 
директор  

Кузнецов Анатолий 
Закирович 

(499) 702-45-03 

info@zelenograd-

news.ru 

Нет 1000/30 000 Доступный интерфейс. Интегрированы 
популярные соц. сети. Есть форма 
обратной связи с читателями, проводятся 
опросы. Пользователи сайта могут 
воспользоваться различными способами 
подписки на новости 

Издательский дом «41» 

https://id41.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

73814 от 
28.08.2018/есть  

Сидорова Татьяна 
Октябрьевна 

Главный редактор 

Сидорова Татьяна 
Октябрьевна, 

+7 499 735-22-71 

news@id41.ru 

25% 400/9000 Интерфейс доступный, есть интеграция с 
соцсетями, публикуются новости, 
объявления о работе, продаже, 
поздравления 

Окружная электронная 
газета ЗелАО города 
Москвы zelao.ru 

https://www.zelao.ru/ 

ЭЛ №ФС 77-

67302 от 
30.09.2016/есть 

Префектура 
Зеленоградского 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 
Сидорова Татьяна 
Октябрьевна, 

8-499-735-2271;     

zelao@mos.ru 

Нет 1190/25 000 Доступный интерфейс. Интегрированы 
популярные соц. сети. Есть форма 
обратной связи с читателями, проводятся 
опросы. Пользователи сайта могут 
воспользоваться различными способами 
подписки на новости 

https://id41.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/ наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

«Наше Силино» 

http://nashesilino.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

67728 от 
28.11.2016/есть 

Управа района 
Силино 

Зеленоградского 
АО г. Москвы 

Генеральный 
директор Кузнецов 
Анатолий 
Закирович 

8-985-997-33-00 

anatoly@zelenograd-

news.ru 

Нет 652/19583 Доступный интерфейс. Интеграция с соц. 
сетями. Наличие обратной связи. 
Рубрика Вопрос-Ответ. 

«Газета «Савелки города 
Москвы» 

http://gazeta-savelki.ru/ 

ЭЛ № ФС77 – 

67729 от 
17.11.2016/есть 

Управа района 
Савелки 
Зеленоградского 
АО г. Москвы 

Генеральный 
директор Кузнецов 
Анатолий 
Закирович 

8-985-997-33-00, 

anatoly@zelenograd-

news.ru 

Нет 648/19441 Удобный интерфейс с рубрикацией. 
Интеграция с соц. сетями. Рубрика 
вопрос-ответ: наиболее актуальные 
вопросы жителей района Савелки и 
ответы руководства ЗелАО. 

«Крюковские 
ведомости» 

http://krukovo-

vedomosti.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

67726 от    
17.11.2016/есть 

Управа района 
Крюково 
Зеленоградского 
АО г. Москвы 

Генеральный 
директор Кузнецов 
Анатолий 
Закирович 

8-985-997-33-00, 

anatoly@zelenograd-

news.ru 

Нет 676/20294 Удобный интерфейс. Сайт интегрирован 
с соц. сетями, есть строка поиска, 
установлена вопросно-ответная форма. 
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/ наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

«Вести Матушкино» 

http://vesti-matushkino.ru/ 

ЭЛ № ФС77 – 

62795 от 
18.08.2015/есть 

Управа района 
Матушкино 
Зеленоградского 
АО г. Москвы 

 

Генеральный 
директор Кузнецов 
Анатолий 
Закирович 

8-985-997-33-00, 

anatoly@zelenograd-

news.ru 

Нет 623/18700 Удобный интерфейс. Интеграция с соц. 
сетями. Читатели могут оставить 
комментарий как на социальной 
странице, так и на сайте. Наличие 
обратной связи. Рубрика Вопрос-Ответ. 

«Старое Крюково» 

http://staroekrukovo.ru/ 

ЭЛ № ФС77 – 

62650 от  
10.08.2015/есть 

 

Управа района 
Старое Крюково 
Зеленоградского 
АО г.Москвы 

Генеральный 
директор Кузнецов 
Анатолий 
Закирович 

8-985-997-33-00, 

anatoly@zelenograd-

news.ru 

Нет 651/19541 Интеграция с соц. сетями. Читатели 
могут оставить комментарий как на 
социальной странице, так и на сайте. 
Рубрика вопрос-ответ 
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Электронные версии окружных и районных изданий САО 

Таблица 64. Электронные версии окружных и районных изданий САО. 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

Сайт окружной газеты 
«Север Столицы» 

https://severstolici.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60957 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сорокин Дмитрий 
Игоревич 

+7 (495) 681-00-86 

pochta@severstolici.r

u 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

4115/125000 Основа окружного сайта – постоянно 
обновляемые новостные ленты с 
эксклюзивной, актуальной и 
злободневной информацией, важной для 
жителей округа и города. Наибольшей 
популярностью пользуются новости по 
темам ЖКХ, транспорт, социальная 
политика и происшествия. 

Сайт отличается удобным для 
восприятия современным дизайном и 
интерфейсом. Первый экран визуально 
делится на три сегмента – новости 
округа, новости Москвы и лонгриды. 
Разработан понятный лаконичный 
рубрикатор, чтобы облегчить посетителю 
навигацию по интересующей теме. 
Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Еженедельно публикуются 
опросы, результаты которых печатаются 
в окружной газете. На сайте хранится 
архив пдф-версий окружной газеты с 
первого до текущего номера. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. По 

https://severstolici.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

сайту доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Доступно 
также мобильное приложение, где в 
режиме реального времени обновляются 
новости округа, новости районов, а также 
доступен пдф-архив. 

В этом году был открыт телеграм-канал 
издания, где ежедневно публикуются 
эксклюзивные окружные новости. Он 
пользуется большой популярностью 
среди читателей. 

«Петровскй парк»  
http://petrovskipark.ru/ 

 

ЭЛ № ФС77-

60950 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафиулина Юлия 
Руслановна 

+7 (495) 681-00-86 

Ysafiulina@zbulvar.r

u 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

587/17826 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 

http://petrovskipark.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Ямское поле»  

http://yamskoyepole.ru/  

ЭЛ № ФС 77 - 
60956 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафронов Максим 
Олегович 

+7 (495) 681-00-86 

msafronov@zbulvar.

ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

516/15675 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

http://yamskoyepole.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

«Наше Бескудниково»  

http://nashebeskudnikovo.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60945 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сорокина Виктория 
Андреевна 

+7 (495) 681-00-86 

panda1909@yandex.

ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

559/16988 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Районная неделя»  

http://rayonnaya-nedelya.ru/ 

 

ЭЛ № ФС77-

60946 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сорокина Виктория 
Андреевна 

+7 (495) 681-00-86 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

409/12414 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 

http://nashebeskudnikovo.ru/
http://rayonnaya-nedelya.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

panda1909@yandex.

ru 

и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Дегунинские вести»  

http://deguninskievesti.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60954 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафиулина Юлия 
Руслановна 

+7 (495) 681-00-86 

Ysafiulina@zbulvar.r

u 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

574/17425 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 

http://deguninskievesti.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Головинские вести»  

http://golovinskievesti.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60952 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сорокина Виктория 
Андреевна  

+7 (495) 681-00-86 

panda1909@yandex.

ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

544/16509 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 

http://golovinskievesti.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Дмитровец»  

http://dmitrovets.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60953 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафиулина Юлия 
Руслановна 

+7 (495) 681-00-86 

Ysafiulina@zbulvar.r

u 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

545/16561 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Западное Дегунино» 

http://zap-degunino.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60953 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног

Главный редактор 

Сафиулина Юлия 
Руслановна 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

602/18281 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 

http://dmitrovets.ru/
http://zap-degunino.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

о округа города 
Москвы 

+7 (495) 681-00-86 

Ysafiulina@zbulvar.r

u 

транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Коптево» 

http://gazetakoptevo.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60951 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сорокина Виктория 
Андреевна  

+7 (495) 681-00-86 

panda1909@yandex.

ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

577/17541у Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

http://gazetakoptevo.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Левый Берег» 

http://leviy-bereg.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60933 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сорокина Виктория 
Андреевна  

+7 (495) 681-00-86 

panda1909@yandex.

ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

528/16032 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

http://leviy-bereg.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Молжаниновские 
вести» 

http://molzhaninovskievesti.r

u/  

ЭЛ № ФС77-

60948 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Колтун Александра 
Владимировна 

+7 (495) 681-00-86 

akoltun@zbulvar.ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

695/21098 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

http://molzhaninovskievesti.ru/
http://molzhaninovskievesti.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

«Сокол» 

http://sokolgazeta.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60959 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафиулина Юлия 
Руслановна 

+7 (495) 681-00-86 

Ysafiulina@zbulvar.r

u 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

567/17223 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Савеловский посад» 

http://savelovskiyposad.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60917 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафронов Максим 
Олегович 

+7 (495) 681-00-86 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

460/13968 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 

http://sokolgazeta.ru/
http://savelovskiyposad.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

msafronov@zbulvar.r

u 

и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Разумовский вестник» 

http://razumovskiyvestnik.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60947 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафиулина Юлия 
Руслановна 

+7 (495) 681-00-86 

Ysafiulina@zbulvar.r

u 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

475/14438 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 

http://razumovskiyvestnik.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 

также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Хорошевка» 

http://horoshevka-gazeta.ru 

/ 

ЭЛ № ФС77-

60955 от 
19.03.2015/есть  

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафронов Максим 
Олегович 

+7 (495) 681-00-86 

msafronov@zbulvar.

ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

551/16750 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 

http://horoshevka-gazeta.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Наше Ховрино» 

http://nashehovrino.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60949 от 
19.03.2015/есть 

Префектура 
Северного 
административног
о округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Сорокина Виктория 
Андреевна 

+7 (495) 681-00-86 

panda1909@yandex.

ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

561/17050 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

 

http://nashehovrino.ru/
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Электронные версии окружных и районных изданий СВАО 

Таблица 65. Электронные версии окружных и районных изданий СВАО. 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

Сайт окружной газеты 
«Звездный бульвар – 

интернет портал» 

http://www.zbulvar.ru 

ЭЛ № ФС77-

37542 от 
17.09.2009/есть 

Общество с 
ограниченной 
ответственностью 
«РИЦ Северо-

Восток» 

Главный редактор 

Дойников Дмитрий 
Владимирович  

+7 (495) 681-00-86 

Электронный адрес 
редакции: 

pochta@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

6255/190000 

 

Основа окружного сайта – постоянно 
обновляемые новостные ленты с 
эксклюзивной, актуальной и 
злободневной информацией, важной для 
жителей округа и города. Наибольшей 
популярностью пользуются новости по 
темам ЖКХ, транспорт, социальная 
политика и происшествия. 

Сайт отличается удобным для 
восприятия современным дизайном и 
интерфейсом. Первый экран визуально 
делится на три сегмента – новости 
округа, новости Москвы и лонгриды. 
Разработан понятный лаконичный 
рубрикатор, чтобы облегчить посетителю 
навигацию по интересующей теме. 
Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Еженедельно публикуются 
опросы, результаты которых печатаются 
в окружной газете. На сайте хранится 
архив пдф-версий окружной газеты с 
первого до текущего номера. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. По 

http://www.zbulvar.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

сайту доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Доступно 
также мобильное приложение, где в 
режиме реального времени обновляются 
новости округа, новости районов, а также 
доступен пдф-архив. 

В этом году был открыт телеграм-канал 
издания, где ежедневно публикуются 
эксклюзивные окружные новости. Он 
пользуется большой популярностью 
среди читателей. 

«Алексеевский вестник. 
Интернет-портал»  
http://gazeta-

alekseevsky.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

61602 от 
30.04.2015/есть 

Управа 
Алексеевского 
района города 
Москвы 

Главный редактор 

Колтун Александра 
Владимировна 

+7 (495) 681-00-86 

akoltun@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

471/14307 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 

http://gazeta-alekseevsky.ru/
http://gazeta-alekseevsky.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Алтуфьево. Интернет-

портал»  

http://gazeta-altufievo.ru/  

ЭЛ № ФС 77 – 

60148 от 
21.11.2014/есть 

Управа 
Алтуфьевского 
района города 
Москвы 

Главный редактор 

Дементьева Нина 
Александровна 

+7 (495) 681-00-86 

deenny247@gmail.com 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

477/14491 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

http://gazeta-altufievo.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

«Вестник 
Бабушкинского района. 
Интернет-портал»  

http://gazeta-

babushkinsky.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58782 от 
28.07.2014/есть 

Управа 
Бабушкинского 
района города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафронов Максим 
Олегович  

+7 (495) 681-00-86 

msafronov@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

450/13678 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«GAZETA-

BIBIREVO.RU» 

http://gazeta-bibirevo.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58973 от 
11.08.2014/есть 

Управа района 
Бибирево города 
Москвы 

Главный редактор 

Боровкова Елена 
Геннадьевна 

+7 (495) 681-00-86 

eborovkova@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

596/18100 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 

http://gazeta-babushkinsky.ru/
http://gazeta-babushkinsky.ru/
http://gazeta-bibirevo.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Бутырские новости. 
Интернет-портал» 

http://gazeta-butyrsky.ru/  

ЭЛ № ФС77-

59276 от 
04.09.2014/есть 

Управа Бутырского 
района города 
Москвы 

Главный редактор 

Лакатуш Мария 
Артуровна 

+7 (495) 681-00-86 

M.lakatush@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

651/19784 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 

http://gazeta-butyrsky.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Мое Лианозово. 
Интернет-портал»  

http://gazeta-lianozovo.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58995 от 
11.08.2014/есть 

Управа района 
Лианозова города 
Москвы 

Главный редактор 

Боровкова Елена 
Геннадьевна 

Мобиль 

+7 (495) 681-00-86 

eborovkova@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

567/17213 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 

http://gazeta-lianozovo.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Наша Лосинка. 
Интернет-портал» 
http://gazeta-losinka.ru/  

ЭЛ № ФС 77 – 

60394 от 
29.12.2014/есть 

Управа 
Лосиноостровског
о района города 
Москвы 

Главный редактор 

Лакатуш Мария 
Артуровна 

+7 (495) 681-00-86 

M.lakatush@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

602/18274 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Марфино. Интернет-

портал» 

http://gazeta-marfino.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58604 от 
14.07.2014/есть 

Государственное 
учреждение 
Управа района 

Главный редактор 

Лакатуш Мария 
Артуровна 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

408/12402 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 

http://gazeta-losinka.ru/
http://gazeta-marfino.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

Марфино г. 
Москвы 

+7 (495) 681-00-86 

M.lakatush@zbulvar.ru 

транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Марьина Роща. 
Интернет-портал» 
http://gazeta-marina-

roscha.ru/  

ЭЛ № ФС 77 – 

60372 от 
29.12.2014/есть 

Управа района 
Марьина роща 
города Москвы 

Главный редактор 

Колтун Александра 
Владимировна  

+7 (495) 681-00-86 

akoltun@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

502/15263 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

http://gazeta-marina-roscha.ru/
http://gazeta-marina-roscha.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Останкино. Интернет-

портал»  

http://gazeta-ostankino.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58587 от 
14.07.2014/есть 

Государственное 
учреждение 
Управа 
Останкинского 
района города 
Москвы 

Главный редактор 

Колтун Александра 
Владимировна  

+7 (495) 681-00-86 

akoltun@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

499/15150 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

http://gazeta-ostankino.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Наше Отрадное. 
Интернет-портал»  

http://gazeta-otradnoe.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58867 от 
28.07.2014/есть 

Управа района 
«Отрадное» города 
Москвы 

Главный редактор 

Лакатуш Мария 
Артуровна 

+7 (495) 681-00-86 

M.lakatush@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

747/22692 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

http://gazeta-otradnoe.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

«Ростокинская 
панорама»  

http://gazeta-rostokino.ru/  

ЭЛ № ФС77-

59035 от 
18.08.2014/есть 

Управа района 
Ростокина города 
Москвы 

Главный редактор 

Колтун Александра 
Владимировна 

+7 (495) 681-00-86 

akoltun@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

486/14763  Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 

транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Свиблово. Интернет-

портал»  

http://gazeta-sviblovo.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58612 от 
14.07.2014/есть 

Государственное 
учреждение 
Управа района 
Свиблово города 
Москвы 

Главный редактор 

Колтун Александра 
Владимировна 

+7 (495) 681-00-86 

akoltun@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

530/16113 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 

http://gazeta-rostokino.ru/
http://gazeta-sviblovo.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Медведково. Интернет-

портал»  

http://gazeta-medvedkovo-

juzhnoe.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58996 от 
11.082014/есть 

Управа района 
Южное 
Медведково города 
Москвы 

Главный редактор 

Боровкова Елена 
Геннадьевна 

+7 (495) 681-00-86 

: 

eborovkova@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

669/20309 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 

http://gazeta-medvedkovo-juzhnoe.ru/
http://gazeta-medvedkovo-juzhnoe.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Северный вестник»  

http://gazeta-severny.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58672 от 
21.07.2014/есть 

 

Управа района 
Северный города 
Москвы 

Главный редактор 

Сафронов Максим 
Олегович 

+7 (495) 681-00-86 

msafronov@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

742/22537 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 

http://gazeta-severny.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

«Вестник Северное 
Медведково. Интернет-

портал»  

http://gazeta-

smedvedkovo.ru/  

ЭЛ № ФС77-

58584 от 
14.072014/есть 

Государственное 
учреждение 
Управа района 
«Северное 
Медведково» 
города Москвы 

Главный редактор 

Румянцев Кирилл 
Юрьевич 

+7 (495) 681-00-86 

krumyancev@zbulvar.ru 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

566/17180 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

Ярославский вестник. 
Интернет-портал»  

ЭЛ № ФС77-

58968 от 
11.08.2014/есть 

Управа 
Ярославского 
района города 
Москвы 

Главный редактор 

Дементьева Нина 
Александровна 

Фактическ
ий объем 
рекламы – 

5 % 

557/16906 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную 
ленту, которая ежедневно предоставляет 
жителям уникальный местный контент: 
это и информация из сферы жкх, 

http://gazeta-smedvedkovo.ru/
http://gazeta-smedvedkovo.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, телефон, 

факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемост
ь 

(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

http://gazeta-

yaroslavsky.ru/  

+7 (495) 681-00-86 

deenny247@gmail.com 

транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, 
и анонсы досуговых мероприятий. Для 
удобства читателей на сайт в отдельных 
рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а 
также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет 
читателям все возможности для обратной 
связи. Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта 
также доступе в мобильном приложении 
окружной газеты. 

 

http://gazeta-yaroslavsky.ru/
http://gazeta-yaroslavsky.ru/
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Электронные версии окружных и районных изданий СЗАО 

Таблица 66. Электронные версии окружных и районных изданий СЗАО. 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

Сайт окружной газеты 
«Сетевое издание 
окружной газеты 
«Москва. Северо-Запад» 

http://www.szaopressa.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60657от 
29.01.2015/есть 

 

Префектура 
Северо-Западного 
админи 
стративного округа 
города Москвы 

Главный редактор 

Королькова Юлия 
Викторовна 

+7 (495) 681-00-86 

pochta@szaopressa.ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

3756/114075 Основа окружного сайта – постоянно 
обновляемые новостные ленты с 
эксклюзивной, актуальной и 
злободневной информацией, важной 
для жителей округа и города. 
Наибольшей популярностью 
пользуются новости по темам ЖКХ, 
транспорт, социальная политика и 
происшествия. 

Сайт отличается удобным для 
восприятия современным дизайном и 
интерфейсом. Первый экран визуально 
делится на три сегмента – новости 
округа, новости Москвы и лонгриды. 
Разработан понятный лаконичный 
рубрикатор, чтобы облегчить 
посетителю навигацию по 
интересующей теме. Каждая статья 
снабжена хэштегами, возможностью 
расшарить ее и отправить 
комментарий. Еженедельно 
публикуются опросы, результаты 
которых печатаются в окружной газете. 
На сайте хранится архив пдф-версий 
окружной газеты с первого до текущего 
номера. Сайт предоставляет читателям 

http://www.szaopressa.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

все возможности для обратной связи. 
По сайту доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Доступно 
также мобильное приложение, где в 
режиме реального времени 
обновляются новости округа, новости 
районов, а также доступен пдф-архив. 

В этом году был открыт телеграм-канал 
издания, где ежедневно публикуются 
эксклюзивные окружные новости. Он 
пользуется большой популярностью 
среди читателей. 

«Сетевое издание 
районной газеты 
«Митинский экспресс» –  

http://mitinskiyehkspress.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60659 от 

29.01.2015/есть 

 

Префектура 
Северо-Западного 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Дементьева Нина 
Александровна 

+7 (495) 681-00-86 

deenny247@gmail.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

619/18800 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 

http://mitinskiyehkspress.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Сетевое издание 
районной газеты 
«Куркино» – 

 http://gazeta-kurkino.info/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60658 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Северо-Западного 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Дементьева Нина 
Александровна 

+7 (495) 681-00-86 

deenny247@gmail.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

1102/33476 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

http://gazeta-kurkino.info/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Сетевое издание 
районной газеты «Наше 
Северное Тушино»  

http://nashe-
severnoetushino.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60653 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Северо-Западного 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Ульянов Олег 
Юрьевич 

+7 (495) 681-00-86 

helgi2395@gmail.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

814/24738 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

http://nashe-severnoetushino.ru/
http://nashe-severnoetushino.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

«Сетевое издание 
районной газеты 
«Покровское-

Стрешнево»  

http://gazeta-pokrovskoe-

streshnevo.info/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60660 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Северо-Западного 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Ульянов Олег 
Юрьевич 

+7 (495) 681-00-86 

helgi2395@gmail.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

549/16690 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Сетевое издание 
районной газеты 
«Районный масштаб»  

http://rayonnyimasshtab.ru/  

ЭЛ № ФС 77 – 

60652 от 
29.01.2015/есть 

 

Префектура 
Северо-Западного 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Лакатуш Мария 
Артуровна 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

550/16716  Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 

http://gazeta-pokrovskoe-streshnevo.info/
http://gazeta-pokrovskoe-streshnevo.info/
http://rayonnyimasshtab.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

+7 (495) 681-00-86 

M.lakatush@zbulvar.ru 

сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Сетевое издание 
районной газеты 
«Строгинские вести»  

http://stroginskievesti.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60654 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Северо-Западного 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Ульянов Олег 
Юрьевич 

+7 (495) 681-00-86 

helgi2395@gmail.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

628/19065 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 

http://stroginskievesti.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Сетевое издание 
районной газеты 
«Хорошево-Мневники»  

http://gazeta-horoshevo-

mnevniki.info/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60656 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Северо-Западного 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Лакатуш Мария 
Артуровна 

+7 (495) 681-00-86 

M.lakatush@zbulvar.ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

788/23925  Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 

http://gazeta-horoshevo-mnevniki.info/
http://gazeta-horoshevo-mnevniki.info/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

«Сетевое издание 
районной газеты 
«Южное Тушино»  

http://gazeta-uzhnoe-

tushino.info/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60655 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Северо-Западного 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Ульянов Олег 
Юрьевич 

+7 (495) 681-00-86 

helgi2395@gmail.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

571/17334 Сайт района представляет собой 
живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный 
местный контент: это и информация из 
сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и 
ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей 
на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты 
соседних районов, а также округа и 
города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Сайт 
предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. 
Доступен как простой, так и 
расширенный поиск. 

http://gazeta-uzhnoe-tushino.info/
http://gazeta-uzhnoe-tushino.info/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 

в соцсетях и т.п. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент 
сайта также доступе в мобильном 
приложении окружной газеты. 

 

Электронные версии окружных и районных изданий ТиНАО 

Таблица 67. Электронные версии окружных и районных изданий ТиНАО. 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличие на 
сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 
телефон, факс, e-
mail) 

Объем 
рекламы на 
сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии 
в соцсетях и т.п. 

Сайт окружной газеты 
«Новые округа» 

http://newokruga.ru/ 

нет/нет Префектура 
Троицкого и 
Новомосковского 
административных 
округов 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 6563/195351 Доступный интерфейс. Есть форма 
обратной связи с читателями, 
проводятся опросы. Есть рубрика 
вопрос-ответ, где читатели могут 
оставить свой вопрос. 

Районные Электронные СМИ 

mailto:y.udovenko@vm.ru
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Интернет-газета 

ochevidets.info  

http://ochevidets.info/ 

 

ЭЛ № ФС77-

62567/нет 

МАУ «Редакция 
средств массовой 
информации 
городского округа 
Щербинка» 

Главный редактор 

Соколов Петр 

Михайлович 

+7 (495) 867 1440 

scherbvestnik@mail.ru 

нет 400/12000 Доступный интерфейс. Интегрированы 

соц. сети (VK, Телеграм), наличие 

полезных ссылок и баннеров, у 

посетителей сайта есть возможность 

задать вопрос. Самые интересные 

вопросы и ответы публикуются в 
рубрике «Вопрос-ответ» на сайте и в 

печатном издании. 
Интернет-портал 

«Московский сегодня» 

http://moskovsky-today.ru 

ЭЛ № ФС 77 - 

72229 от 

01.02.2018/есть 

МБУ "Мосмедиа" Главный редактор 

Постников Сергей 

Сергеевич 
+7 (495) 841-90-16 

mostoday@bk.ru 

нет 300/10000 Интегрирована социальная сеть 

ВКонтакте, можно написать письмо в 

редакцию, есть полезные баннеры. 

 

Электронные версии окружных и районных изданий ЦАО 

Таблица 68. Электронные версии окружных и районных изданий ЦАО. 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие на 
сайте 

Учредитель Контакты (ФИО руководителя, 
телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. 
Информация о 

доступности интерфейса, 
присутствии в соцсетях и 

т.п. 
Сайт окружной газеты 
«Москва-Центр» 

https://caoinform.moscow/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
73376 от 
10.08.2018/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 8654/245410 Сайт окружной газеты 
«Москва-Центр» 

https://caoinform.moscow/ 

mailto:scherbvestnik@mail.ru
mailto:y.udovenko@vm.ru
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие на 
сайте 

Учредитель Контакты (ФИО руководителя, 
телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. 
Информация о 

доступности интерфейса, 
присутствии в соцсетях и 

т.п. 
«Арбатские Вести»  
https://arbat.caoinform.ru 

 

ЭЛ № ФС 77-

60690 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна Алексеевна 
8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 112/4254

  
 «Арбатские Вести» 
arbat.caoinform.ru 

«Басманные Вести»  
https://basmanny.caoinform.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 

60697 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 121/4961

  
«Басманные Вести» 
basmanny.caoinform.ru 

«Замоскворечье»  
https://zamoskvorech.caoinform.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 

60689 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна Алексеевна 
8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 78/3010 «Замоскворечье» 
zamoskvorech.caoinform.ru 

«Красное село»  
https://krasnosel.caoinform.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 

60692 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 68/2200 «Красное село» 
krasnosel.caoinform.ru 

«Мещанская Cлобода»  
https://meshanskiy.caoinform.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 

60691 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 59/2010 «Мещанская Cлобода» 
meshanskiy.caoinform.ru 

«На Пресне»  
https://presnenskiy.caoinform.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 
60694 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 156/7820 «На Пресне» 
presnenskiy.caoinform.ru 

mailto:y.udovenko@vm.ru
mailto:y.udovenko@vm.ru
mailto:y.udovenko@vm.ru
mailto:y.udovenko@vm.ru
mailto:y.udovenko@vm.ru
mailto:y.udovenko@vm.ru
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие на 
сайте 

Учредитель Контакты (ФИО руководителя, 
телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы 
на сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. 
Информация о 

доступности интерфейса, 
присутствии в соцсетях и 

т.п. 
«Вести Таганки»  
https://taganskiy.caoinform.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 

60693 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна Алексеевна 
8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 53/1800  «Вести Таганки» 
taganskiy.caoinform.ru 

«Каретный Ряд»  
https://tverskoy.caoinform.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 

60688 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 121/3100 «Каретный Ряд» 
tverskoy.caoinform.ru 

«Хамовники»  
https://hamovniki.caoinform.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 

60696 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 57/2101 «Хамовники» 
hamovniki.caoinform.ru 

«Якиманка. Вчера, сегодня, 
завтра»  
https://yakimanka.caoinform.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 
60687 от 
29.01.2015/есть 

Префектура 
Центрального 
административного 
округа города 
Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 211 

y.udovenko@vm.ru 

Нет 94/2201 «Якиманка. Вчера, 
сегодня, завтра» 
yakimanka.caoinform.ru 

 

mailto:y.udovenko@vm.ru
mailto:y.udovenko@vm.ru
mailto:y.udovenko@vm.ru
mailto:y.udovenko@vm.ru
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Электронные версии окружных и районных изданий ЮАО 

Таблица 69. Электронные версии окружных и районных изданий ЮАО. 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие на 
сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. 
Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 
Сайт окружной газеты 
«Южные Горизонты» 

www.ugorizont.ru 

ЭЛ № ФС 77 – 

61713 от 
07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 9102/258018 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Бирюлево Восточное» 

http://gazeta-birulevo-

vostochnoe.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61695 
07.05.2015/нет 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 330/7810 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Обозрение. Бирюлево 
Западное» 

http://gazeta-obozrenie-birulevo-

zapadnoe.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61698 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 90/2210 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Братеево» 

http://gazeta-brateevo.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61694 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 112/3202 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Даниловский Вестник» 

http://gazeta-danilovsky-

vestnik.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61656 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

нет 154/2287 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 

mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-birulevo-vostochnoe.ru/
http://gazeta-birulevo-vostochnoe.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-obozrenie-birulevo-zapadnoe.ru/
http://gazeta-obozrenie-birulevo-zapadnoe.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-brateevo.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-danilovsky-vestnik.ru/
http://gazeta-danilovsky-vestnik.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие на 
сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. 
Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 
y.udovenko@vm.ru интерактив с читателями 

(комментарии, опросы). 

«Мой район Донской» 

http://gazeta-moy-rayon-

donskoy.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61658 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 120/3530 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Новости. Зябликово» 

http://gazeta-novosti-

zyablikovo.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61657 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 272/6008 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Нагатино-Садовники» 

http://gazeta-nagatino-

sadovniki.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61653 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 127/3694 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Наше Москворечье-

Сабурово» 

http://gazeta-nashe-

moskvoreche-saburovo.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61654 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 173/3007 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Нагатинский затон» 

http://gazeta-nagatinsky-

zaton.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61697 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 159/4300 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-moy-rayon-donskoy.ru/
http://gazeta-moy-rayon-donskoy.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-novosti-zyablikovo.ru/
http://gazeta-novosti-zyablikovo.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-nagatino-sadovniki.ru/
http://gazeta-nagatino-sadovniki.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-nashe-moskvoreche-saburovo.ru/
http://gazeta-nashe-moskvoreche-saburovo.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-nagatinsky-zaton.ru/
http://gazeta-nagatinsky-zaton.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru


242 

 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие на 
сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. 
Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 
«На Варшавке. Нагорный» 

http://gazeta-na-varshavke-

nagorny.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61716 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 
8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 120/3204 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Борисовские пруды» 

http://gazeta-borisovskie-

prudi.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61717 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 
8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 141/3984 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Орехово-Борисово Южное» 

http://gazeta-orehovo-borisovo-

juzhnoe.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61718 
07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 105/2710 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Царицынский вестник» 

http://gazeta-tsaricinsky-

vestnik.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61714 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 158/4060 Доступный интерфейс, есть 

форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«На Варшавке. Чертаново 
Северное» 

http://gazeta-na-varshavke-

chertanovo-severnoe.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61696 

07.05.2015/нет 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 138/3420 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«На Варшавке. Чертаново 
Центральное» 

ЭЛ № ФС 77 - 

61655 

07.05.2015/есть 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 

Легостаева Яна 
Алексеевна 

нет 220/4120 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 

http://gazeta-na-varshavke-nagorny.ru/
http://gazeta-na-varshavke-nagorny.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-borisovskie-prudi.ru/
http://gazeta-borisovskie-prudi.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-orehovo-borisovo-juzhnoe.ru/
http://gazeta-orehovo-borisovo-juzhnoe.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-tsaricinsky-vestnik.ru/
http://gazeta-tsaricinsky-vestnik.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-na-varshavke-chertanovo-severnoe.ru/
http://gazeta-na-varshavke-chertanovo-severnoe.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие на 
сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. 
Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 
http://gazeta-na-varshavke-

chertanovocentr.ru/ 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

«Чертаново Южное» 

http://gazeta-chertanovo-

juzhnoe.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 - 
61715 

07.05.2015/нет 

Префектура Южного 
административного 
округа города Москвы 

Главный редактор 
Легостаева Яна 
Алексеевна 

8 (499) 557-04-24 д. 
211 

y.udovenko@vm.ru 

нет 156/3105 Доступный интерфейс, есть 
форма обратной связи с 
читателями. Есть 
интерактив с читателями 
(комментарии, опросы). 

 

Электронные версии окружных и районных изданий ЮВАО 

Таблица 70. Электронные версии окружных и районных изданий ЮВАО. 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

Сайт окружной газеты 
«Электронная газета 

«Юго-Восточный курьер» 

http://uv-kurier.ru/ 

 

ЭЛ № ФС77-

44676 от 
21.04.2011/ес
ть 

 

Префектура 
Юго-

Восточного 
административ
ного округа 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Саратовцева 
Евгения 
Владимировна 

+7 (495) 681-00-

86 

uvkurier@mail.ru 

 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

3474/105525

  

Основа окружного сайта – постоянно 
обновляемые новостные ленты с эксклюзивной, 
актуальной и злободневной информацией, 
важной для жителей округа и города. 
Наибольшей популярностью пользуются новости 
по темам ЖКХ, транспорт, социальная политика 
и происшествия. 

Сайт отличается удобным для восприятия 
современным дизайном и интерфейсом. Первый 
экран визуально делится на три сегмента – 

новости округа, новости Москвы и лонгриды. 

http://gazeta-na-varshavke-chertanovocentr.ru/
http://gazeta-na-varshavke-chertanovocentr.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://gazeta-chertanovo-juzhnoe.ru/
http://gazeta-chertanovo-juzhnoe.ru/
mailto:y.udovenko@vm.ru
http://uv-kurier.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

Разработан понятный лаконичный рубрикатор, 
чтобы облегчить посетителю навигацию по 
интересующей теме. Каждая статья снабжена 
хэштегами, возможностью расшарить ее и 
отправить комментарий. Еженедельно 
публикуются опросы, результаты которых 
печатаются в окружной газете. На сайте хранится 
архив пдф-версий окружной газеты с первого до 
текущего номера. Сайт предоставляет читателям 
все возможности для обратной связи. По сайту 
доступен как простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Доступно также 
мобильное приложение, где в режиме реального 
времени обновляются новости округа, новости 
районов, а также доступен пдф-архив. 

В этом году был открыт телеграм-канал издания, 
где ежедневно публикуются эксклюзивные 
окружные новости. Он пользуется большой 
популярностью среди читателей. 

«Интернет-газета района 
Кузьминки «Кузьминки»  

http://gazeta-kuzminki.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60398 от 
29.12.2014/ес
ть 

 

Управа района 
Кузьминки 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Боровкова Елена 
Геннадьевна+7 
(495) 681-00-86 

eborovkova@zbul

var.ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

677/20559 

  

Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 

http://gazeta-kuzminki.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 
доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет–газета 
Нижегородский район»  

http://nizh-gazeta.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60390 от 
29.12.2014/ес
ть 

 

Управа 
Нижегородског
о района 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Дементьева 
Нина 
Александровна 

+7 (495) 681-00-

86 

deenny247@gmai

l.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

477/14488

  

Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 

http://nizh-gazeta.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета района 
Некрасовка «Голос 
Некрасовки» 

http://golos-nekrasovki.ru/  

ЭЛ № ФС 77 
– 60419 от 
29.12.2014/ес
ть 

 

Управа района 
Некрасовка 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Саратовцева 
Евгения 
Владимировна 

+7 (495) 681-00-

86 

saratovtseva@yan

dex.ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

696/21134 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 
доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета района 
Люблино «Мое Люблино»  

http://moelublino.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60359 от 
29.12.2014/ес
ть 

 

Управа района 
Люблино 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Саратовцева 
Евгения 
Владимировна 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

661/20085 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 

http://golos-nekrasovki.ru/
http://moelublino.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

+7 (495) 681-00-

86 

saratovtseva@yan

dex.ru 

транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 
доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета района 
Текстильщики «У нас в 
Текстильщиках»  

http://www.tekgazeta.ru/  

ЭЛ № ФС77-

60415 от 
29.12.2014/ес
ть  

Управа района 
Текстильщики 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Боровкова Елена 
Геннадьевна 

+7 (495) 681-00-

86 

eborovkova@zbul

var.ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

608/18479 

  

Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 

http://www.tekgazeta.ru/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета 
Рязанского района «Эхо 
района»  

http://эхорайона.рф/  

ЭЛ № ФС77-

60328 от 
29.12.2014/ес
ть 

 

Управа 
Рязанского 
района города 
Москвы 

Главный 
редактор 

Дементьева 
Нина 
Александровна 

+7 (495) 681-00-

86 

deenny247@gmai

l.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

520/15800

  

Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 
доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета района 
Печатники «Новые 
Печатники»  

http://новые-печатники.рф/  

ЭЛ № ФС77-

60458 от 
29.12.2014/ес
ть 

 

Управа района 
Печатники 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Кушнаренко 
Анна Андреевна 

+7 (495) 681-00-

86 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

696/21145

  

Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 

http://эхорайона.рф/
http://новые-печатники.рф/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

annakush9@ya.ru транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 
доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета района 
Капотня города Москвы 
«Капотнинский меридиан»  

http://капотнинскиймеридиа
н.рф/  

ЭЛ № ФС77-

60421 от 
29.12.2014/ес
ть  

Управа района 
Капотня города 
Москвы 

Главный 
редактор 

Боровкова Елена 
Геннадьевна 

+7 (495) 681-00-

86 

eborovkova@zbul

var.ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

565/17158 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 

http://капотнинскиймеридиан.рф/
http://капотнинскиймеридиан.рф/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета района 
Марьино «Марьинский 
вестник»  

http://марьинскийвестник.р
ф/  

ЭЛ № ФС77-

60371 от 
29.12.2014/ес
ть 

 

Управа района 
Марьино 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Кушнаренко 
Анна Андреевна 

+7 (495) 681-00-

86 

annakush9@ya.ru 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

754/22888  Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 
доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета района 
Выхино-Жулебино 
Районные будни»  

http://районные-будни.рф/  

ЭЛ № ФС77-

60387 от 
29.12.2014/ес
ть  

Управа района 
Выхино-

Жулебино 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Саратовцева 
Евгения 
Владимировна 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

579/17601 Доступный интерфейс. Сайт района представляет 
собой живую, оперативно обновляемую 
новостную ленту, которая ежедневно 
предоставляет жителям уникальный местный 
контент: это и информация из сферы жкх, 
транспортной и социальной инфраструктуры, и 
происшествия и ДПТ, и анонсы досуговых 
мероприятий. Для удобства читателей на сайт в 

http://марьинскийвестник.рф/
http://марьинскийвестник.рф/
http://районные-будни.рф/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

+7 (495) 681-00-

86 

saratovtseva@yan

dex.ru 

отдельных рубриках также транслируются 
новостные ленты соседних районов, а также 
округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 
доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета 
Южнопортового района 
города Москвы «Наш 
район Южнопортовый» 

http://газета-

южнопортовый.рф/  

ЭЛ № ФС 77 
– 60420 от 
29.12.2014/ес
ть 

 

управа 
Южнопортовог
о района 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Дементьева 
Нина 
Александровна 

+7 (495) 681-00-

86 

deenny247@gmai

l.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

481/14613 Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

http://газета-южнопортовый.рф/
http://газета-южнопортовый.рф/
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 
СМИ/наличи

е на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемо
сть 

(день/месяц
) 

Характеристики. Информация о доступности 
интерфейса, присутствии в соцсетях и т.п. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 
доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

«Интернет-газета района 
Лефортово «Лефортово»  

http://газета-лефортово.рф/ 

 

ЭЛ № ФС77-

60270 от 
29.12.2014/ес
ть  

Управа района 
Лефортово 
города Москвы 

Главный 
редактор 

Дементьева 
Нина 
Александровна 

+7 (495) 681-00-

86 

deenny247@gmai

l.com 

Фактический 
объем 
рекламы – 5 

% 

560/17002

  

Сайт района представляет собой живую, 
оперативно обновляемую новостную ленту, 
которая ежедневно предоставляет жителям 
уникальный местный контент: это и информация 
из сферы жкх, транспортной и социальной 
инфраструктуры, и происшествия и ДПТ, и 
анонсы досуговых мероприятий. Для удобства 
читателей на сайт в отдельных рубриках также 
транслируются новостные ленты соседних 
районов, а также округа и города.  

Каждая статья снабжена хэштегами, 
возможностью расшарить ее и отправить 
комментарий. Сайт предоставляет читателям все 
возможности для обратной связи. Доступен как 
простой, так и расширенный поиск. 

Макет сайта полностью адаптирован к 
мобильным устройствам. Контент сайта также 
доступе в мобильном приложении окружной 
газеты. 

http://газета-лефортово.рф/
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Электронные версии окружных и районных изданий ЮЗАО 

Таблица 71. Электронные версии окружных и районных изданий ЮЗАО. 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

Сайт окружной газеты «За 
Калужской заставой» 

https://uzao.aif.ru/ 

ЭЛ № ФС 77 – 

60883 от 
02.03.2015/есть 

Префектура 
ЮЗАО г. 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

366/11 000 

 

Сайт ЮЗАО использует современные 
технологи, обладает понятным 
интуитивным интерфейсом. В работе 
сайта используется один из 
популярнейших фреймворков Laravel на 
языке PHP и база данных PostgreSQL. 
Интерфейс сайта выполнен с 
использование каскадных таблиц стилей 
третьего поколения CSS3 и разметки 
HTML5. Автоматически адаптируется 
под любое мобильное устройство. 
Работает по защищенному протоколу 
HTTPS с SSL сертификатом. 

«Твоя газета»  

https://akademicheskiymedia.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60476 от 

30.12.2014/есть 

Управа 
Академического 
района города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

176/5 304 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 

«Вестник района 
Гагаринский»  

https://gagarinskiymedia.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60477 от 

30.12.2014/есть 

Управа 
Гагаринского 
района города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

Реклама не 
размещается 

307/9 214 

 

Доступный интерфейс, есть форма 

обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

«Каховка»  

https://zyuzinomedia.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60301 от 

30.12.2014/есть 

Управа района 
Зюзино города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

231/6 944 Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 

Коньково 

https://konkovomedia.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60483 от 

30.12.2014/есть 

Управа района 
Коньково 
города Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

422/12 689 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 

«Наш район — Котловка»  

https://kotlovkamedia.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60423 от 

30.12.2014/есть 

Управа района 
Котловка 
города Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

297/8 933 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 

«Ваши соседи»  

https://lomonosovskiymedia.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60897 от 

02.03.2015/есть 

Управа 
Ломоносовского 
района города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

Реклама не 
размещается 

130/3 922 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

«Обручевский меридиан»  

https://obruchevskiymedia.ru/ 

 

ЭЛ № ФС77-

60747 от 

11.02.2015/есть 

Управа 
Обручевского 
района города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

43/1318 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 

«Вестник Бутова»  

https://severnoebutovomedia 

 

ЭЛ № ФС77-

607501 от 

30.12.2014/есть 

Управа района 
Северное 
Бутово города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

164/4 938 Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 

«Наш Теплый Стан» 

https://teplyystanmedia.ru/ 

ЭЛ № ФС77- 

60485 от 

30.12.2014/есть 

Управа района 

Северное 
Бутово города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

107/3 211 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 

«Мои Черёмушки»  

https://cheremushkimedia.ru 

ЭЛ № ФС77-

60511 от 

30.12.2014/есть 

Управа района 
Черёмушки 
города Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

Реклама не 
размещается 

117/3 522 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 
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Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие 
на сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-

mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, присутствии в 

соцсетях и т.п. 

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

«Южное Бутово»  

https://yuzhnoebutovomedia.ru/ 

 

ЭЛ № ФС77-

60893 от 

30.12.2014/есть 

Управа района 

Южное Бутово 
города Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

129/3 878 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 

«Ясенево» 

https://yasenevomedia.ru/ 

ЭЛ № ФС77-

60498 от 

30.12.2014/есть 

Управа района 
Ясенево города 
Москвы 

Главный редактор  

Буравчикова Дарья 
Андреевна  

+7 (495) 646-57-57 

uzao_readers@aif.ru 

Реклама не 
размещается 

104/3 146 

 

Доступный интерфейс, есть форма 
обратной связи с читателями. 
Присутствует во многих популярных соц. 
сетях. 

 

Электронные версии окружных и районных изданий «Мой район. Москва» 

Таблица 72. Электронные версии окружных и районных изданий «Мой район. Москва». 

Название/Эл. адрес Свид-во о 
регистрации 

СМИ/наличие на 
сайте 

Учредитель Контакты (ФИО 
руководителя, 

телефон, факс, e-mail) 

Объем 
рекламы на 

сайте 

Посещаемость 
(день/месяц) 

Характеристики. Информация о 
доступности интерфейса, 

присутствии в соцсетях и т.п. 
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https://msk.mr7.ru; 

www.mr.moscow 

 

ПИ № ТУ 50-

03033 от 
24.02.2022; ранее 
выданное 
свидетельство: 
ПИ № ФС 77-

66948 от 
15.09.2016. 

Отдельного 
свидетельства на 
сайт нет. 

Соучредители: 
ООО «МР-

Пресса», ООО 
«Медиагород» 

Главный редактор –  

Шитикова Елена 
Маратовна,  

+7 (916) 604-11-31 

em@schitikova.ru 

мало 15-20 тыс. в 
день 

https://vk.com/mojrajon 

https://ok.ru/moyrayonmsk 

https://dzen.ru/papermoiraion 

https://rutube.ru/channel/27827431 

 

 

Основные изменения, направленные на популяризацию электронных версий изданий (IV кв. 2022 – III кв. 2023 г.) 

— Размещение видео-интервью с руководителями города и окружных структур, а также коротких познавательных 
видеороликов; 

— Проводятся работы по усовершенствованию версий сайта, предназначенных не для десктопа, а именно для смартфонов, 
поскольку основной трафик сейчас идет с мобильных устройств;  

— Созданы телеграмм-каналы сайтов окружных газет. 

Основные проблемы московского рынка окружных и районных электронных изданий СМИ, возможные пути 
их решения 

— Недостаток финансирования остается. И, хотя оно сейчас выше, чем в прошлом году, из-за огромной инфляции его 
хватит на функционирование редакций, но не на развитие. При высоких темпах инфляции финансирования может не 
хватать даже и на функционирование в следующем году. 

 

https://msk.mr7.ru/
https://vk.com/mojrajon
https://ok.ru/moyrayonmsk
https://dzen.ru/papermoiraion
https://rutube.ru/channel/27827431
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— За последнее годы катастрофически выросло количество случаев 
злоупотребления авторским правом, в результате чего издания вынуждены 
выплачивать огромные суммы штрафов. Суть вопроса заключается в 
следующем: в стране действую несколько организаций, заключающих 
договоры с фотографами на представление их интересов, после чего 
автоматизированным способом разыскивают их фотоработы по сайтам 
изданий, а также по страничкам изданий в соцсетях, выявляют 
замечания/помарки в оформлении ссылок, после чего подают значительные 
иски. Суды такие процессы проводят как правило заочно, в подавляющем 
большинстве случаев встают на сторону истцов, отвергая любую аргументацию 
ответчиков (например, у нас были случаи, когда в отношении издательства 
были вынесены штрафы за публикации на страничках в соцсетях, вообще не 
имеющих отношения к издательству и никак не связанных с ними). Подача 
апелляций не помогает — решения судов нижних инстанций не 
пересматриваются. Эта проблема коснулась многих изданий по стране, 
фактически сейчас действует сеть из организаций, создавших бизнес на 
злоупотреблении правом и неправосудных решениях в сфере авторского права. 

Предложения по дальнейшему развитию электронных версий 
окружных и районных изданий 

— На наш взгляд, сайты стали бы более популярны, если бы мы в новостях 
могли отражать критические замечание в адрес властных органов и то, как на 
это успешно реагируют соответствующие инстанции. Также требуется провести 
редизайн сайтов, на что необходимо дополнительное финансирование 
(Анатолий Кузнецов, генеральный директор ООО «Медиакомпания «Зеленоград 
сегодня»); 

— Перспективным полагаем активное развитие соцсетей (каналов), связанных 
с сайтами. Ставим задачу нарастить число подписчиков в каналах, что будет 
обеспечивать и рост трафика на сайтах (Александр Латышев, генеральный 
директор ИД «Звездный бульвар»). 


